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‘| Pojam politicke propagande




d PROPAGARE (lat.) — ubrzavati rast mladih biljaka;
Siriti vesti, shvatanja, ideje...

“...putem PERSUAZIVNE KOMUNIKACI]JE
b




Dva shvatanja o sustini propagande

AMERICKO SHVATANJE
> Uze odredenje
> razlikuje PROPAGANDU i VASPITANJE

> propaganda predstavkha nastojanje Sirenja objektivno
neispravnih shvatanja i misljenja; nastoji se dezinformisati i
obmanuti javnost

EVROPSKO SHVATAN]JE
> Sire odredenje

> Propaganda — sistemska aktivnost usmerena na formiranje
odredenih stavova radi podsticanja aktivnosti

» Ne podrazumeva samo $irenje Stetnih ideja, veC i ispravnih
ideja i podsticaj korisnog postupanja




Vrste propagande

¢ Kriterijum DRUSTVENE VREDNOSTI I KORISNOSTI —
Sirenje objektivno istinitih i opravdanih ideja
Sirenje netaCnih i $tetnih stavova i ideja
Kriterijum SADRzA]A -
politiéka
komercijalna
Kriterijum (NE)SAOPSTAVAN]JA CILJEVA —
otvorena, bela propaganda

Zatvorena, Crna propaganda

Kriterijum VRSTE SREDSTAVA KO]JE SE KORISTE U
PROPAGANDI:

propaganda putem stampe
propaganda putem filma

usmena propaganda




‘| Principi i tehnike propagande




A PRINCIPI PROPAGANDE — osnovni uslovi koje treba
zadovoljiti da bi propaganda uspela

QA TEHNIKE PROPAGANDE — naCini i postupci kojima se to

posti%e




PRINCIPI PROPAGANDE

obratiti pazvnju na komunikaciju lzoja se koristi

voditi raCuna o potrebama, Zeljama i drugim

osobinama adresata

1zdazvati spremnost zd prihvatanjem propagandnog
Sarzvaja ape]ovanjem na one motive koji se ostvaruju
prihvatanjem stavova koje se propagandom

predstav]jaju i akcjja Ieoji iz tih stavova proistiéu




TEHNIKE PROPAGANDE

BaziCni postupci — uprost,'avanje sadrzaja, selekcija
momenata koji odgovaraju ciljevima, iskrivljavanje onih koji ne
odgovaraju i izmisljanje novih

]eorisVC"enje pozitivm’h i negativm’h stereotipija

Tehnika identifikacije — gradenje imidZa ,,Coveka iz
naroda”, pozivanje na osobe koje predstavljaju autoritet za
publiku na koju se zeli uticati, nalazenje ,,dezurnog krivca’,
identifikacija propagandnog sadrzaja sa neCim Sto je publici
vredno i blisko




