1

	[image: image1.wmf]
	FAKULTET POLITIČKIH NAUKA

UNIVERZITETA U BEOGRADU

Beograd, Jove Ilića 165, tel. (+38111) 309-29-99 faks (+38111) 491-501

е-mail fpn@fpn.bg.ac.rs  www.fpn.bg.ac.rs



 VII semestar 2013. godina


 
Ispitivai: 


Slavujevi dr Zoran, redovni profesor FPN

                                         


tel.  0641224457, e-mail: zoran.slavujevic@fpn.bg.ac.rs
           Atlagić dr Siniša, docent FPN
            tel. 0642598567, e-mail: sinisa.atlagic@fpn.bg.ac.rs 
Ispitna pitanja iz predmeta POLITIČKO KOMUNICIRANJE
1. Određenje pojma političko komuniciranje

2. Elementi određenja pojma političko komuniciranje: političko komuniciranje kao razmena političkih poruka

3. Elementi određenja pojma političko komuniciranje: političko komuniciranje kao svestan i voljan proces

4. Elementi određenja pojma političko komuniciranje: političko komuniciranje kao funkcija političkih procesa, kao posebna delatnost i kao naučna i obrazovna disciplina

5. Određenje pojma političko ubeđivanje

6. Određenje pojma politički marketing

7. Određenje pojma političko reklamiranje

8. Određenje pojma odnosi sa javnošću

9. Određenje pojma publicitet

10. Odnos između osnovnih pojmova u oblasti političkog komuniciranja

11. Vrste komuniciranja: razlika između medijski posredovanog i direktnog komuniciranja i masovnog i interpersonalnog komuniciranja

12. Vrste komuniciranja: razlikova između jednosmernog i dvosmernog komuniciranja i vertikalnog i horizontalnog komuniciranja

13. Vrste komuniciranja: verbalno i neverbalno komuniciranje

14. Funkcije političkog komuniciranja: funkcija političkog informisanja

15. Funkcije političkog komuniciranja: funkcija političke edukacije i socijalizacije

16. Funkcije političkog komuniciranja: funkcija političkog ubeđivanja i odnos prema drugim funkcijama političkog komuniciranja

17. Akteri, subjekti, komunikatori, publika i objekti političkog komuniciranja

18. Subjekti političkog komuniciranja

19. Državni organi i organizacije kao subjekti političkog komuniciranja

20. Političke partije kao subjekti političkog komuniciranja

21. Mediji masovnog komuniciranja kao subjekti političkog komuniciranja

22. Sindikati, organizacije poslodavaca i institucije civiljnog društva kao subjekti političkog komuniciranja

23. Terorističke organizacije i grupe kao subjekti političkog komuniciranja

24. Državni funkcioneri i političari kao subjekti političkog komuniciranja

25. Novinari kao subjekti političkog komuniciranja

26. Građani kao subjekti političkog komuniciranja

27. Masovni mediji kao sredstva političkog komuniciranja

28. Štapma kao sredstvo političkog komuniciranja

29. Radio kao sredstvo političkog komuniciranja

30. Televizija kao sredstvo političkog komuniciranja

31. Kablovska televizija kao sredstvo političkog komuniciranja

32. Film kao sredstvo političkog komuniciranja

33. Telefon kao sredstvo političjkog komuniciranja

34. Internet i nove informacione tehnologije kao sredstvo političkog komuniciranja

35. Interpersonalna komunikacija u političkom komuniciranju

36. Političko komuniciranja i moć

37. Određenje pojma politička propaganda i njegovi elementi

38. Funkcije političke propagande: interpretativna funkcija

39. Funkcije političke propagande: funkcija izbora i oblikovanja promotivnih sadržaja

40. Funkcije političke propagande: mobilizatorska funkcija

41. Vrste političke propagande: difuzna i direktna politička propaganda

42. Vrste političke propagande: strategijska i taktička propaganda

43. Vrste političke propagande: racionalna i iracionalna propaganda

44. Vrste političke propagande: otvorena i prikrivena propaganda

45. Vrste političke propagande: propaganda integracije i propaganda agitacije

46. Vrste političke propagande: unutrašnja propaganda i propaganda prema inostranstvu

47. Vrste političke propagande: ratna i mirnodopska propaganda

48. Vrednosna orijentacija kao osnov strategije političko-propagandnog delovanja

49. Struktura vrednosne oprijentacije – odnos ciljeva i sredstava

50. Strategija političko-propagandnog delovanja

51. Istovetnost opštih političkih ciljeva i glavnih pravaca propagande aktivnosti

52. Komplementarno predstavljanje svih elemenata političkog subjekta

53. Jedinstvo intencija u celini propagandnog nastupa

54. Usklađenost elemenata sadržaja u pojedinačnoj propagandnoj poruci

55. Selekcija činjeničnog materijala u propagandnoj poruci

56. Logika političke propagande

57. „Afektivna logika“ u političkoj propagandi

58. Objektivna, naučna logika u političkoj propagandi

59. Pseudoargumentacija u političkoj propagandi

60. Tzv. perceptivni dokazi u političkoj propagandi

61. Verbalni pseudoagrumenti u političkoj propagandi

62. Pogreške zbog neadekvatnog korišćenja činjeničnog materijala u propagandnoj poruci

63. Pogreške u primeni logičkih pravila zaključivanja u propagandnoj poruci

64. Pogreške u zaključivanju usled manipulacije pojmovima u propagandnim porukama

65. Korišćenje simbola u političkoj propagandi

66. Određenje osnovnih metodskih postulata političke propagande

67. Pojednostavljenje slike sveta kao jedan od osnovnih metodskih postulata političke propagande

68. Personalizacija politike kao jedan od osnovnih metodskih postulata političke propagande

69. Pojam imidža

70. Odnos identiteta i imidža

71. Segmentacija publike: ciljne grupe u političkoj propagandi

72. Propagandna slojevitost u političkoj propagandi

73. Razlika u primeni načela segmentacije publike u političkoj propagandi i u političkom marketingu

74. Određenje tehnika političke propagande

75. Tehnika direktne i indirektne propagande

76. Trehnika vertikalne i horizontalne propagande

77. Tehnika ponavljanja poruka

78. Tehnika transfera

79. Tehnika šokiranja publike

80. Tehnika „nagrade i kazne“

81. Tehnika propagande akcijom

82. Tehnika tzv. ispiranja mozga

83. Tehnika delovanja na podsvest

84. Kontroverze u vezi sa političkog propagandom: izjednačavanje političke propagande sa obmanom i lažima

85. Kontroverze u vezi sa političkog propagandom: zamena teorijskog ideološkim

86. Kontroverze u vezi sa političkog propagandom: svođenje političke propagande na delovanje na podsvest

87. Kontroverze u vezi sa političkog propagandom: vezivanje političke propagande za savremena društva i medije masovnog komuniciranja

88. Kontroverze u vezi sa političkog propagandom: izjednačavanje propagande sa plaćenim oglašavanjem, odnosno reklamiranjem

89. Univerzalna obeležja političke propagande

90. Elementi ispoljavanja političke propagande kao totalne propagande

