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	Циљ предмета: Разумевање појма слободе изражавања, као основног људског права. Затим, посматрање улоге медија у предизборној кампањи. Савладавање правила која се примењују на медије у предизборној кампањи, а пре свега анализа докумената међународних регионалних организација, али и невладиних организација и регулаторних тела. Разматрање различитих правила која се примењују на традиционалне и медије на Интернету. Анализирање пресуда Европског суда за људска права који се тичу политичког изражавања и избора. Упоредноправна анализа сличности и разлика у регулисању кампања у медијима у различитим земљама, пре свега у Великој Британији, Немачкој, Италији, Шпанији, Француској, Русији, Пољској. Разумевање специфичности права на одговор и права на исправку у предизборним кампањама. Медијско право у Републици Србији и начин регулисања предизборне кампање, укључујући и улогу Регулаторне агенције за електронске медије. Разумевање неспојивости новинарске професије са учествовањем у изборној или политичкој кампањи, на основу Кодекса новинара Србије, уз анализу улоге Савета за штампу.

	Исход предмета: Оспособљавање студената да у потпуности разумеју улогу медија у изборној кампањи, са јасном свешћу о правима и обавезама свих учесника у изборном процесу. Разумевање правила којих морају да се придржавају електронски медији, штампани медији и онлајн медији, као и начин на који регулаторна тела врше мониторинг и примењују посебна правила током трајања кампање. Изградња критичког односа према (не)примењивању санкција над учесницима који се не придржавају постављених правила. Информисање студената о посебним правилима која се тичу права на одговор и права на исправку. Оспособљавање студената да самостално користе стечено знање у креирању или учествовању у будућим изборним кампањама. 
унапред предвиде правне последице глобалног домашаја информација посредством Интернета; 

	Садржај предмета Теоријска настава: Дефинисање појма слободе изражавања. Слобода изражавања у традиционалним медијима и на Интернету. Правни оквир за медије у предизборној кампањи у међународним организацијама: Савет Европе, Европска унија, ОЕБС, Уједињене нације. Пракса Европског суда за људска права (ЕСЉП) у вези политичког говора у предизборним кампањама. Правни оквир за медије у предизборној кампањи у европским државама: Велика Британија, Немачка, Италија, Шпанија, Француска, Русија, Пољска. Правни оквир за медије у предизборној кампањи у Републици Србији. Специфичности права на одговор и права на исправку у току изборне кампање. Специфичне обавезе јавних медијских сервиса у предизборној кампањи. Улога Регулаторног тела за електронске медије у предизборној кампањи. Улога Савета за штампу као саморегулаторног тела у кампањи. Предизборна кампања на друштвеним мрежама и на Интернету. 
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	Број часова  активне наставе
	Остали часови
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	Методе извођења наставе: 

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	Резултат истраживачког рада 
	20
	усмени испт
	50

	Писани рад - есеј
	20
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