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Diskurs o nasilju prema Zzenama u srpskim onlajn
medijima: dominantne komunikacijske strategije’

Irina Milutinovi¢?
Institut za evropske studije, Beograd, Srbija

Jovica Pavlovic?
Institut za evropske studije, Beograd, Srbija

doi: 10.5937/commani14-21139

Sazetak: Cilj ovog istraZivanja je da identifikuje dominantne komunikacijske
strategije koje se koriste u onlajn medijskom oblikovanju teme nasilja prema Zenama u
Srbiji. U prvom delu istrazivanja sistematizovane su glavne odlike medijskog izvesta-
vanja o nasilju prema Zenama u proteklih pet godina, pregledom relevantne literature.
U drugom delu rada predstavijeni su rezultati emprijskog istrazivanja na uzorku koji
pokriva prva dva meseca 2019. godine i obubvata: (1) medijske priloge objavljene u
onlajn izdanjima dnevnih novina (Politika, Danas, Vecernje novosti, Blic, Kurir, Infor-
mer), (2) ekstramedijske tekstove odnosno komentare Citalaca i (3) objave i komentare
na drustvenoj mrezi Tviter koji su povezani s ovim clancima. Primenjene su metode:
kvantitativna analiza sadrzaja, kvalitativna analiza sadrzaja i jezicka analiza teksta
(jedan nivo kriticke analize diskursa). Proverena je istrazivacka hipoteza da se razliku-
Jju diskursni obrasci nasilja prema Zenama u tekstovima tradicionalnih medija objavlje-
nim onlajn i onim koji se konstituisu i distribuiraju izvan klasicne uredivacke matrice
— na drustvenim mrezama. UZi fokus istraZivanja je verbalno nasilje, i u tom kontekstu
je pokazano, na temelju istrazivanja dva meseca objava na Tviteru, kako fenomen
otvorenih mreza komunikacije koje promovisu slobodu govora korelira sa mizoginim
diskursom. Identiftkovane su komunikacijske strategije: promocije i legitimizacije mizo-
ginije kao javnog govora; tzv. botouske invazije; osude mizoginije kao javnog govora; Ad
hominem, i politicke instrumentalizacije medijske teme nasilja prema Zenama.

Kljuéne reéi: diskurs, nasilje prema Zenama, onlajn mediji, Tviter, Srbija

' Rad je nastao u okviru projekta 179041 Srbija u procesima evropskih integracija: globalni kontekst, institucije,
identitet, koji finansira Ministarstvo prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja Republike Srbije.

* Kontakt sa autorkom: irina.milutinovic@gmail.com.

* Kontakt sa autorom: jovica.pavlovic89@gmail.com.
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Diskurs o nasilju prema Zzenama Irina Milutinovi¢
u srpskim onlajn medijima Jovica Pavlovi¢

1. Uvod

U ovom istrazivanju medije posmatramo kao aktere oblikovanja predstava
o nasilju prema zenama i kao izvore za razumevanje ovog drustvenog proble-
ma. Mediji postavljaju agendu drustvenih pitanja, dajudi obrazac za njihovo
tumacenje, kako selekcijom i hijerarhijom tema koju uspostavljaju na dnevnom
nivou (Kunczik & Zipfel, 2006: 205), tako i njihovim isticanjem, ponavlja-
njem, odnosno ,uokviravanjem® i , pojacavanjem® interpretacija tih tema (Co-
leman et al, 2009: 150). Mediji, pisanjem ili govorom, ostvaruju svoju ulogu u
procesu konstruisanja nekog diskursa. Ovaj proces je, pak, uvek determinisan
drustvenim kontekstom, u kojem se razliciti politi¢ki, ekonomski, ideoloski,
religijski i drugi agensi nadmecu za svoje mesto u reprodukciji drustvene moéi:
,Oni koji kontrolisu diskurs mogu indirektno kontrolisati svest ljudi® (van
Dijk, 2008: 9).

U odnosu na osnovni zadatak tradicionalnih medija — da informi$u pu-
bliku, onlajn mediji su omogudili intenzivnije uéestvovanje gradana u javnoj
raspravi sa imaocima politi¢ke modi i trasirali nove vidove politickog aktivizma.
Ovaj emancipatorski potencijal onlajn javnosti za unapredivanje debatnog
konsenzusa i deliberativne demokratije, medutim, ima ogranic¢enja. Neke od
funkcionalnih prepreka unapredivanju javne debate o nasilju prema Zenama u
Srbiji, nastoja¢emo da identifikujemo na narednim stranama ovog rada.

2. Cilji metod

Cilj ovog istrazivanja je da identifikuje dominantne komunikacijske strate-
gije koje su koris¢ene u medijskom oblikovanju teme nasilja prema Zenama u
Srbiji, u periodu januar—februar 2019. Predmet istraZivanja je onlajn medijski
diskurs nasilja prema Zenama, koji ukljucuje: (1) medijske priloge objavljene u
onlajn izdanjima dnevnih novina, (2) ekstramedijske tekstove koji nastaju kao
reakcija, odnosno komentari citalaca i (3) objave i komentare na drustvenoj
mrezi Tviter. Svakodnevni monitoring priloga sa tematikom nasilja prema Ze-
nama sproveden je u toku januara i februara 2019. godine, na veb portalima
informativno-politickih dnevnih novina: Politika, Danas, Vecernje novosti, Blic,
Kurir i Informer i drustvenoj mrezi Tviter. Uzorak Stampe* je agregiran u digi-
talnoj bazi novina naslovi.net, a Tviter komentari su uzorkovani pomocu kom-

# Nasilje iz rijalitija nije ukljuéeno u uzorak, jer su ti dogadaji i njihove interpretacije nepouzdane verodostojnosti.
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pjuterske aplikacije Mekodifaj (mecodify.org) (Walid, 2019: 2). Unosenjem
klju¢nih reci u pretraziva¢ pomenute aplikacije (imena Zena koje su trpele ver-
balno nasilje u naznacenom periodu), Mekodifaj programu zadata je komanda
da prikupi slede¢e podatke: ukupan broj tvitova i sadrzaj svakog tvita. Klju¢ne
re¢i odabrane su na osnovu onlajn novinskih ¢lanaka.

Na uzorku od 349 novinskih tekstova, 1500 komentara ¢italaca i 665 kom-
entara na T'viteru, primenjene su sledeée kvantitativne i kvalitativne istrazivacke
metode.

Metodom analize sadrzaja, koja je zasnovana na odredenom teorijskom
okviru i koja omogudava kvantifikovanje iskustvenih elemenata, izvr$eno
je izvodenje opstijih zaklju¢aka o posmatranom predmetu (Deacon et al.,
2010: 119; Stojsin, 2014: 202-206): identifikovana su osnovna obelezja on-
lajn medijskog izvestavanja o nasilju prema zenama u Srbiji, u posmatranom
dvomese¢nom razdoblju (januar—februar 2019). Ovakav vremenski raspon
i uzorak izabrani su sa posebnim ciljem da ispitamo kako se verbalno nasilje
koje je inicirano na Tviteru u toku januara preliva u tradicionalni medijski
diskurs nasilja prema Zenama. Kvantitativna analiza sadrzaja je zasnovana na
empirijskim podacima. Primenjen je konvencionalni i sumarni pristup (Hsich
& Shannon, 2005: 1277-1288), jer su najpre na osnovu tekstualnih podataka
formulisane kodne kategorije: rubrika, veli¢ina priloga, tip naslova, zanr, au-
torstvo, povod izvestavanja, fokus teme nasilja, oblik nasilja, objasnjenje motiva
nasilja, izvor, relacija nasilnika i Zrtve, profili nasilnika i Zrtve, mera povodom
izvr$enja nasilja, vrednosni odnos novinara prema temi. Nakon toga je izvrseno
kvantifikovanje, a potom su kvantitativni rezultati istrazivanja uporedivani i
kvalitativno obradivani (interpretirani).

Kada je re¢ o istrazivanju verbalnog nasilja, primenjena je kvalitativna
analiza sadrzaja, pri ¢emu je fokus bio na sadrzaju jezika i na kontekstualnom
znalenju teksta (Hsieh & Shannon, 2005: 1278) medijskih objava i pratec¢ih
komentara citalaca. Takode, u ovom segmentu primenjena je i metoda kriticke
analize diskursa. Ovaj metod je fokusiran samo na jezicku analizu novinskog
teksta’: istrazujemo kako se u medijskim objavama i prate¢im komentarima
leksicki oblikuje verbalno nasilje prema Zenama, koje reci i stilske figure se
koriste pri imenovanju Zzrtava i pocinilaca verbalnog nasilja prema Zenama,

> Prema Ferklafovom modelu, kriti¢ka analiza diskursa nekog komunikativnog dogadaja se odvija kroz tri nivoa: ana-
liza teksta, analiza diskurzivne prakse i analiza dru$tvene prakse (Fairclough, 1995: 57). IstraZivadi se ce$¢e fokusiraju
samo na neke aspekte pojedina¢nog nivoa analize, a rede obuhvataju sva tri nivoa.

CM : Communication and Media XIV(45) 5-36 © 2019 CDI 7
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te analiziramo markirane jezicke izbore u kontekstu potencijalnih posledi-
ca takvih izbora na konstruisanje znacenja (na osnovu metoda: Fairclough,
1992: 73-96). Posebna paznja posvecena je primerima jezicke manipulacije,
koja se ostvaruje pozitivnim i negativnim predstavljanjem aktera verbalnog
nasilja prema Zenama i ucesnika u komunikaciji o toj temi. Analizirani su iz-
bori odredene teme, odredenih re¢i, stilskih figura (hiperbole i metafore, koje
sluze za naglasavanje pozitivnih ili negativnih osobina aktera verbalnog nasilja
i komunikatora o tom ¢inu) (na osnovu: van Dijk, 2006: 360-364). Mikro-
struktura novinskog teksta (van Dijk, 1988: 92-93) analizirana je na osnovu
Ostinove i Serlove teorije govornih ¢inova: prilikom izrazavanja, ljudi stvaraju
iskaze odredenih leksickih i gramati¢kih strukeura, ali, istovremeno, oni vr$e
radnju kroz te iskaze — postupaju govoredi (ilokucija), odnosno vrse govorne
¢inove (Austin, 1962: 2-24; Serl, 1991). Jedinica analize diskursa je govorni
¢in. Lingvisticka analiza sprovedena je po uzoru na Serlovu kategorizaciju go-
vornih ¢inova prema njihovom ilokucionom aspektu: reprezentativi, direktivi,
ekspresivi, deklarativi, komisivi (Searle, 1976).

Podaci i sadrzaj prikupljeni pomocu uzorkovanih tvitova analizirani su,
takode, kvantitativno i kvalitativno. Tvitovi® su prikupljeni uno$enjem imena
zena koje su bile meta verbalnog nasilja u pretraziva¢ programa Mekodifaj,
dok je vremenski raspon pretrage ograni¢en na dan kada je verbalno nasilje
pocinjeno, jer bi se produZivanjem vremenskog raspona prikupilo suvise tvitova
koji sadrze odabrane klju¢ne reci, a da pritom nisu u vezi sa temom istrazivan-
ja. Posto je u svim analiziranim slucajevima verbalno nasilje izvr$eno upravo
dru$tvenom mrezom Tviter, tamo gde je to bilo moguce, uzorkovanim tvitovi-
ma dodate su i one objave koje su bile deo odgovora na sporne tvitove, a koje
nisu obuhvacdene inicijalnom pretragom jer nisu sadrzale ime Zrtve. Prikupljanje
odgovora nije bilo moguce u slu¢ajevima gde su sporni tvitovi u meduvremenu
uklonjeni. U slucajevima gde je u okviru odredenog tvita primenjeno vise od
jedne komunikacijske strategije, raunata je samo ona dominantna.

3. Teorijski okvir istrazivanja

U srpskim medijima su zastupljeniji prilozi koji svedoc¢e o zenama kao
zrevama nasilja, nego oni koji za predmet imaju zene na pozicijama drustvene

¢ Popularan naziv za objave na Tviteru koje su sacinjene od 280 slova, brojeva ili znakova, a ponekad i jednog vizuel-
nog prikaza.
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modi (Visnji¢, 2016: 178). Za potrebe ovog istrazivanja koris¢ena je definicija
nasilja prema zenama koju donosi Istanbulska konvencija, prema kojoj se na-
silje prema Zenama odreduje kao kr$enje ljudskih prava i oblik diskriminacije i
percipira striktno u okvirima rodno zasnovanog nasilja, koje obuhvata fizicke,
seksualne, psihicke i ekonomske patnje za Zene (Savet Evrope, 2011: ¢l. 4 tacka
a). Ovo odredenje se pozicionira i kvalifikuje antagono u politickim narativima
bliskim i konzervativnim, s jedne, i liberalnim krugovima, s druge strane, no,
ovom prilikom ne ulazimo u tu debatu.

Tradicionalni mediji u Srbiji pristupaju obradi ovog drustvenog proble-
ma u matrici nekoliko dominantnih diskursnih obrazaca.” (1) Nasilje kao
kulturoloski obrazac: nasilje prema Zenama se percipira kao deo normi i vred-
nosti karakeeristickih za $iri kulturoloski kontekst patrijarhalnog drus$tva. (2)
Nasilje kao posledica drustvenih okolnosti: licna odgovornost za nasilje pre-
ma zenama se sa pojedinca pomera na $iri drustveni kontekst, koji mogu da
determini$u ekonomska kriza i siromastvo, raspad zemlje, ratovi itd. U ovom
kontekstu se preispituju mehanizmi dru$tva i drzave odgovorni za prevenciju
i suzbijanje ove vrste nasilja, naglasavaju¢i pretezno izostanak adekvatne pra-
vovremene reakcije, odnosno, drustvenu nebrigu. (3) Nasilje kao individualni
problem: u ovoj perspektivi nasilje prema Zenama se tumaci kao pojedinacan,
izolovan i atipi¢an incident, koji nije bio predvidiv za neposredno okruzenje
nasilnika. Mediji traze neposredne povode, a ne istrazuju uzroke. Naime,
novinarski izvori svedoce o nasilniku kao o mirnom, pristojnom ili ljubaz-
nom ¢oveku, a motivacija za nasilje se povezuje sa prekomernom upotrebom
alkohola ili, pak, nekom psihickom devijacijom. Sli¢no tome, nasilje prema
zenama se izmesta u sferu patologije imenovanjem nasilnika kao monstruma,
manijaka, zveri. Ovaj stereotipni pristup zaobilazi temeljnije istraZivanje geneze
nasilni¢kih sklonosti, problematike nemesanja okruzenja u privatne stvari, kao
i neblagovremeno postupanje nadleznih institucija i implicira rizik odricanja
odgovornosti od nasilnika i relativizacije njegovog ¢ina. (4) Nasilje kao fakticki
prikaz: podrazumeva dekontekstualizovani pregled ¢injenica iz kojih se sastoji
¢in nasilja, kratki opis samog dogadaja, koji neretko prati njegovo nabrajanje
u nizu srodnih dogadaja u odredenom periodu. Ovaj ugao rizikuje percepciju
,uobicajenosti“ ili ,normalizovanja“ takve vrste ponasanja. (5) Nasilje kao ta-

7 Markirani obrasci su proizali iz sintetickog proucavanja grade i temelje se najviSe na izvorima: Mrevi¢, 2015:

17-22, 47, 83; Simi¢, 2014: 145-165; Visnji¢, 2016: 115.
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bloidni manevar: tabloidizacija i banalizacija postaju sve zastupljeniji maniri
izvestavanja o nasilju prema Zenama u Srbiji. Istrazivacki novinarski pristupi
predistoriji nasilja, edukativna obrada u cilju pojedinac¢ne i drustvene preven-
cije, kao i pokretanje javne polemike o ovim pitanjima, redukovani su u korist
predominacije obilja kompromituju¢ih podataka o ucesnicima dogadaja o
kojem se izve$tava, njihovih li¢nih podataka, uéitavanja u tumadenje dogadaja
znakova kakve romanse ili zle kobi i misterije. Zaokret medijskog radara ka
konstruisanju slike nasilja kroz zabavu i $alu znacajno pomera granice tolerisan-
ja rodno zasnovanog nasilja. (6) Romantizovanje nasilja: romansirana slika na-
silnog dogadaja se kreira na pozadini tragi¢nog ljubavnog odnosa, koji je obi¢no
rastrzan snaznim emocijama, preljubom, ljubomorom, napustanjem partnera
ili neuzvra¢enom ljubavlju s kojom jedna strana nema mo¢i da se pomiri. (7)
Nasilje kao uzajamna odgovornost: najces¢e podvlaci prepirku ili svadu koja
prethodi ¢inu nasilja i tako prebacuje fokus sa podinioca i njegovog dela na uza-
jamnost odgovornosti u kojem Zrtva nije neduzna za svoj status. Ovaj obrazac
je naro¢ito problemati¢an u prilozima o femicidu, jer podrzava stereotip kojim
se opravdava nasilje u odredenim situacijama. (8) Nasilje kao krsenje ljudskih
prava i posledica rodne neravnopravnosti: konac¢no, vrativsi se na definiciju s
pocetka ovog poglavlja, zapazamo da je u Srbiji retka pojava takvo izvestavanje
o nasilju prema zenama koje ga precizno i eksplicitno odreduje na ovaj nacin.
Dosadasnja istrazivanja pokazuju da se najcesée interpretacija ovog vida nasilja
u medijima svodi na situacioni i afektivni problem, ne ispituju¢i njegov rodni
karakter. Navedeni diskursni obrasci uspostavljeni su na matrici stereotipnog i
senzacionalisti¢kog izveStavanja, koje zaobilazi analiticku i ekspertsku utemel-
jenost. Da li se menja pristup ovom drustvenom problemu u onlajn medijima?

Internet revolucija je viSestruko ubrzala i ireverzibilno promenila nacin
svakodnevne komunikacije. Medutim, nasuprot oéekivanjima ranih net-opti-
mista (Dahlberg, 1998; Papacharissi, 2002), globalna umrezenost nije proiz-
vela konstruktivnu i deliberativnu digitalnu javnu sferu koja moze da formira
konsenzus o vaznim drustvenim i politickim pitanjima (Thu Ngyen & Jon,
2001). Naprotiv, onlajn raspravu danas pretezno karakterise ostar, osiromasen i
polarizovan diskurs. Istrazivanja pokazuju da je ovakav nadin komuniciranja na
internetu izrazeniji u manjkavim demokratijama Isto¢ne i Jugoisto¢ne Evrope,
gde je politizacija virtualne javne debate o bilo kojoj temi — pa tako i o temi
nasilja prema zenama — gotovo neizbezna (Pavlovi¢, 2017: 51-74). Autori koji
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se bave onlajn komuniciranjem identifikovali su tri glavna oblika pokusaja da
se kontrolise komunikacija na internetu: (1) direktnom cenzurom sadrzaja,
(2) strogom, ali nedovoljno preciznom pravnom regulacijom aktivnosti na in-
ternetu i (3) ,umreZenim autoritarizmom® — koji primenjuje komunikacijske
strategije Ciji je cilj demotivisanje i odvracanje politickih oponenata od uceséa
u onlajn raspravi (Deibert & Rohozinski, 2010; Pearce & Kendzior, 2010). U
okviru poslednje pomenute metodologije obesmisljavanja onlajn demokratije,
primenjuju se komunikacijske strategije: polarizacija diskursa, astroturfing (ili
botovanje) i sinhronizovanje napada na drustvenim mrezama i u tradicionalnim
medijima (Pavlovi¢, 2017).

4. Analiza sadrzaja novinskih portala

U posmatranom periodu (januar—februar 2019), najvise priloga sa temati-
kom nasilja prema zenama objavljeno je na veb-portalu lista [nformer, slede Blic
i Kurir (grafikon 1). Prilozi sa ovom tematikom najzastupljeniji su u novinskim
rubrikama Hronika i Politika (38 naspram ¢ak 30 %); slede rubrike Svet/
Planeta (14%) i Republika Srpska (5%). Neobi¢no visok kumulativni proce-
nat ovih priloga objavljen u rubrici Politika o¢igledno je posledica uredivacke
politike Informera® (grafikon 2), dok su ostali listovi prili¢no ujednaceno i sa
zastupljeno$¢u manjom od 10% ispunjavali ovu rubriku. U ovom dvomese¢nom
uzorku nije zastupljen nijedan analiticki prilog tipa kolumne ili komentara, dok
je desetak tekstova naslo mesta u rubrikama Zabava/Stars i Slobodno vreme.

8 Informer je dnevni tabloidni informativno-politicki list, koji je prepoznatljiv po izrazito provladinoj orijentaciji.
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Grafikon 1: Distribucija priloga o nasilju prema Zenama
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Grafikon 2: Distribucija tematskib priloga po najzastuplienijim rubrikama
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Najveci broj priloga (38,2%) bio je srednje duzine (od ¢etiri do osam pa-
ragrafa). Vizuelna oprema teksta, koja je zastupljena kod gotovo svih priloga,
sastoji se od teksta i fotografije, pri ¢emu fotos, kao po pravilu, predstavlja opste
mesto ili neki standardni prizor, npr. policijski automobil, sanitetsko vozilo ili
sliku anonimne Zene u pozi zrtve. Ponekad ovi fotosi nemaju veze sa naslovom
i sadrzajem vesti: npr. u prilogu o silovanju osamdesetogodisnje starice, data je
fotografija nasilnika koji drzi kai$ stojeci prekoputa adolescentkinje koja kle¢i
uplasena (B_23.01). Stoga se, neretko, vizuelna obrada priloga percipira kao
koloritna, ali semanticki neadekvatna. Vise od polovine naslova je informativ-
nog karaktera, ali ne zaostaju ni oni koji informativnom dodaju i senzacionali-
sticki ton, kao i kombinovani u formi informacija + senzacija + metafora.

Prilozi sa temama o nasilju prema zenama najzastupljeniji su u vidu fak-
tografskih zanrova (vesti i izvestaji), dok analiticki imaju neuporedivo manju
vidljivost (grafikon 3). Znatan broj priloga ne zadovoljava formalne Zanrovske
karakteristike. Novinski zanrovi koji omoguéavaju dublji uvid u osetljive teme,
poput intervjua sa osobama ¢ija su prava prekrsena, retki su. Iz ovog uzorka sa-
svim izostaju komentar i kolumna kao novinarske forme u kojima se analiti¢ki,
interpretativno i argumentovano pristupa povodu nasilja prema Zenama, uz
iznosenje kvalifikovanih tumacenja.

‘t!:,-u

Grafikon 3: Distribucija tematskih priloga po najzastupljenijim Zanrovima
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Autorstvo teksta ili videa pretezno pripada nekom drugom mediju, najéesée
agenciji Tanjug, kojoj se obracaju Politika i Vecernje novosti, i Beta, od koje pre-
uzima pretezno Danas, premda je zabelezena i rasirena praksa uzajamnog pre-
uzimanja sa portala i ponavljanja identi¢nih priloga na razli¢itim platformama.
Povod izveStavanja je najéesée aktuelni dogadaj, dok su medijska inicijativa i
pseudodogadaji (konferencije za Stampu, saopstenja, izjave) kao povodi ujedna-
eno zastupljeni. Medutim, u ovom uzorku je primecena Cesta zloupotreba po-
voda. Kao paradigmati¢an primer za ovu tvrdnju navodimo vest o pedofilu koji
je ,namamio devojcicu u zgradu, pa pokusao da je siluje®, nakon Cega je uradio
nesto ,,Sokantno® i dostupno u prate¢em videu (K_05.02). U toku samo dva
dana, ova vest, u istoj ili neznatno modifikovanoj varijanti, vise puta se pojavila
na novinskim veb-portalima, fiktivno uvecavajuéi zastupljenost teme nasilja
prema zenama u medijima. Fiktivno, jer — uprkos ponavljanjima — vest je u jav-
nosti prisutna bez dublje analize ozbiljnih drustvenih problema seksualnog na-
silniStva i pedofilije, kroz, na primer, intervjuisanje kredibilnih i kompetentnih
sagovornika, te propitivanje drustvenih i drugih uzroka i projektovanje metoda
preventive i sanacije. Sli¢an je primer senzacionalno naslovljenog izvestaja koji
se, prenet sa hrvatskog portala, vise puta ponavlja i detaljno opisuje premla-
¢ivanje ¢erke u susednoj drzavi (K_21.01). Misljenja smo da je prezasi¢enost
javnosti i obesmisljenost njenog interesa ovim iteracijama bizarnih detalja ¢ina
zlostavljanja vidljiva je izostankom komentara ¢italaca na ovu vest.

Iz $tampanih izdanja se preuzima matrica prikazivanja povoda i motiva ovog
nasilja. Cesto se nasilju pristupa kao izolovanom dogadaju, bez vidljivih ¢inje-
nica koji pripadaju istoriji nasilnickog ponasanja, koje bi ¢itaocu omogucdile da
prepozna obrazac zlostavljanja i da ga kontekstualizuje u vezi sa porodi¢nim ili
nekim drugim vidom ispoljavanja. Slican efekat uobi¢avanja nasilni$tva ima
vedina priloga, u kojima nedostaju informacije o kaznjavanju nasilnika, kao i
preispitivanje odgovornosti nadleznih ustanova i adekvatnosti regulative, dr-
zavne strategije i gradanske prevencije. U najveéem broju priloga je obradivana
pojava fizickog nasilja, zatim slede verbalno i seksualno, pa psihicko, za razliku
od ekonomskog — koje nije prepoznato kao puni oblik nasilja, i trafikinga pove-
zanog sa prostitucijom (grafikon 4).
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Psihicko
nasilje
1%

Grafikon 4: Oblici nasilja prema Zenama

Eksplicitno ili implicitno sadrzani uzroci nasilja u ovom uzorku pokazuju
da je u najveéem procentu nasilje bilo motivisano politickim antagonizmima
izmedu vlasti i opozicije (radi se o verbalnom nasilju iniciranom na drustvenim
mrezama) (grafikon 5). Iako su supruznici, ocevi i sinovi naj¢es¢e identifikovani
u ulozi napasnika, a poremeceni porodi¢ni odnosi i rodna neravnopravnost
uzroci nasilja u skoro jednoj polovini pojedina¢nih slu¢ajeva, ovi motivi nisu u
medijskoj obradi precizno odredeni i kontekstualizovani u kategorijama poro-
di¢nog i rodno zasnovanog nasilja. Percepcija nasilja prema Zenama kao netipic-
nog ponasanja situacionog i incidentnog karaktera, vidi se u znacajnom broju
priloga, gde se motivi pripisuju alkoholizmu, ljubomori, poremecajima li¢nosti
ili smanjenoj ura¢unljivosti (grafikon 5). Time se nasilje izmesta iz svakodnevice
i ,normalizuje® u sferi patologije.
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Grafikon 5: Objasnjenje motiva nasilja prema Zenama

Kao izvori informacija u pojedina¢nim prikazima nasilnih dogadaja najce-
$¢e su navedeni: policija, ¢lanovi porodice i rodaci, komsije, slucajni oéevici,
medicinsko osoblje, pa sud. Jos jedna neuobicajenost u ovom uzorku je znatan
udeo visokih predstavnika vlasti koji se pojavljuju u ulozi izvora i komentatora
(16%), ali i zastupljenost drustvenih mreza kao izvora. Obe vrste izvora jesu u
vezi sa pojavom verbalnog nasilja. Izbor izvora odreduje prirodu ¢lanka i kvali-
tet izvestavanja. Usled izostanka komunikacije sa struénjacima, kriminolozima,
sociolozima, psiholozima i drugim, medijskoj obradi nasilja prema Zenama
nedostaje sveobuhvatno i edukativno bavljenje temom ukljucujuéi korene, po-
sledice i prevenciju nasilja, u skladu sa javnim interesom. Kao sagovornici retko
su ukljuceni i aktivisti za ljudska prava i poverenik za ravnopravnost. Stoga ovi
¢lanci najée$ée ostaju na nivou deskripcije pojedinaénog zlocina. U skoro 10%
priloga, novinarski izvor nije vidljiv ili nije imenovan i pokriva se kliseima koji
umanjuju verodostojnost navoda: ,prema nezvani¢nim informacijama®; ,nas
sagovornik®; ,,dobro obavesteni izvor®, ,izvor blizak istrazi®.

Identitet pocinilaca nasilja je naj¢es¢e otkriven imenom i prezimenom ili
incijalima, dok je identitet Zrtve uglavnom zasti¢en. Fotografije Zrtava i nasil-
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nika izuzetno retko se prikazuju, ali ima i drugadijih primera: na emitovanom
snimku jasno se vidi lice po¢inioca nasilja, a u prate¢em tekstu je njegov identi-
tet ,,zasti¢en® (B_05.02). Sli¢no tome, u dekontekstualizovanom prikazu nasilja
,zadarskog monstruma“ nad devojkom, saopsteni su precizni detalji poput
imena i prezimena, priznanja krivice, ali ni re¢i o kontekstu, motivima, odnosu
nasilnika i Zrtve na osnovu cega bi se moglo prosuditi zasto je on kvalifikovan
kao monstrum.

U funkciji subjekta koji komentarise nasilje izjavom koju daje novinaru
ili zvani¢nim saop$tenjem, sasvim neuobicajeno se pojavljuju vrsioci izvrine,
zakonodavne i gradske vlasti, zatim funkcioneri i ¢lanovi vladajude stranke, kao
i njeni zenski odbori. Ova vrsta povoda, tzv. pseudodogadaj, kreira se ciljano
da bi se obezbedio publicitet za odredenu li¢nost, pojavu ili interpretaciju. Po-
menute izjave i saop$tenja imaju najve¢u zastupljenost u Informeru i odnose
se striktno na verbalno nasilje koje je inicirano u januaru, objavom psovke na
Tviteru jednog glumca i opozicionog politickog aktiviste, upucene novinarki
Srpskog telegrafa.” Ova dva lista neguju provladinu politiku i u opozicionim
krugovima se percipiraju kao propagandna sredstva vladajuce stranke, te je
pomenuti napad tvitom, iz tog ugla, tumacen kao legitimna kritika izre¢ena
u formi metafore, na ra¢un neprofesionalnog ili delegitimisanog medijskog
autoriteta. Pomenuti tvit je pokrenuo lavinu medijskog razracunavanja izmedu
politi¢kih oponenata, a verbalno nasilje prema Zenama je u potpunosti preuzelo
agendu narednih dana i inaugurisano kao politicko pitanje. Time se objasnjava
¢injenica da je javna osuda bila naj¢es¢e zastupljena mera kazne za pocinjeno
nasilje prema zenama u januaru i februaru. Uprkos brojnim slu¢ajevima ,never-
balnog® nasilja prema Zenama primecéenog u ovom periodu, od kojih je nekoli-
ko bilo sa smrtnim ishodom, u njihovom medijskom posredovanju predstavnici
vlasti nisu konsultovani kao komunikatori.

Kada je re¢ o vrednosnom odnosu novinara prema temi nasilja prema zena-
ma, u ukupnom zbiru najmanje su zastupljeni neutralno intonirani prilozi. Ova
»pravilnost“ narusena je praksom izbalansiranog izve$tavanja o ovoj temi na
portalima Velernjih novosti, Danasa i Politike. Dobar primer neutralnog ¢lanka
je tekst sa naslovne strane Velernjih novosti (BH_22.01), gde se bez senzaciona-

? Tvit 1: ] obrisah tvit sa njenim brojem. Jer to je jedino trazila. To $to je smatram kurvom, nije je bogznakako uzne-
mirilo. Vise je da svet ne zna. Jer mi smo ipak malogradjanska sredina, zar ne?®, 21.01.2019, 16:22, https://twitter.
com/whistlerdick/status/1087369782071042049

CM : Communication and Media XIV(45) 5-36 © 2019 CDI 17


https://twitter.com/whistlerdick/status/1087369782071042049
https://twitter.com/whistlerdick/status/1087369782071042049

Diskurs o nasilju prema Zzenama Irina Milutinovi¢
u srpskim onlajn medijima Jovica Pavlovi¢

lizma raspravlja o mizoginim izjavama politi¢ara, na obuhvatan i uravnotezen
nadin, uklju¢ujudi sve relevantne ucesnike javne rasprave i njihove argumente.
Medutim, u celini gledano, zna¢ajna vecina objavljenih priloga o nasilju
prema Zenama podleze manirima tabloidnog novinarstva, sa izuzetkom Dana-
sovih, Politikinib i tekstova Velernjih novosti. Ova vrsta nasilja je skoro svakod-
nevno zastupljena tema na veb-portalima dnevnih novina. Nasilje je prisutno
svojom brutalno$¢u, kao proveren alat za prikupljanje ,klikova®“, poseta na
internet stranama i uvecanje tiraza na trziStu jeftinog spektakla. Obrazac za
tabloidni pristup ovoj temi se ponavlja: senzacionalan i cesto hiperbolizovan
naslov, koji sadrzaj ne odrazava verno; opsiran prilog sa mnostvom neobi¢nih
ili zapanjujucih detalja ¢ija je informativna funkcija upitna; preuzimanje vesti i
izve$taja sa inostranih portala, bez jasne vizije njihove uloge u domac¢em javnom
prostoru; novinar neretko privatni utisak ,zgrazavanja“ interpolira u tekst; u
tekstu se retko saopstava kaznena mera koja je sprovedena za poéinjeno nasilje.
Tabloidnim obrascem mediji gube ugled voditelja drustvenog dijaloga o nasilju
prema Zenama, dok Zrtve nasilja postaju ujedno Zrtve sekundarne viktimizacije.

5. Sta pokazuje diskurs verbalnog nasilja?

U prethodnom istrazivackom postupku se izdvojilo nekoliko indikatora: vi-
soka vidljivost verbalnog nasilja prema zenamaj; ucestalost ovih priloga u rubrici
posveéenoj politickim pitanjima; politicka motivacija nasilja i javna osuda kao
glavna kaznena mera. Zbog toga je fenomen verbalnog nasilja predmet poseb-
ne obrade u ovom poglavlju. Izvr$ena je jezicka analiza teksta u (1) novinskim
prilozima i komentarima objavljenim na onlajn portalima dnevnih novina i (2)
na drustvenoj mrezi Tviter.

Verbalno nasilje prema Zenama u ovom istrazivatkom uzorku sprovodeno je
metaforickim imenovanjem odredene zene kao ,kurve i ,kucke®, koje je inici-
rano na Tviteru i vi$eno u funkciji osporavanja njenog profesionalnog i moral-
nog autoriteta. Rasprava u medijima se rasplamsala povodom pomenutog tvita
Sergeja Trifunoviéa, u kojem je nasilje verbalizovano u formi metafore , kurva“
(Primer 1), kojom je imenovana novinarka Ivana Zigié:

Primer 1. Serge Truffaut@WhistlerDick: ,I obrisah tvit sa njenim brojem.
Jer to je jedino trazila. To $to je smatram kurvom, nije je bogznakako uznemi-
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rilo. Vise je da svet ne zna. Jer mi smo ipak malogradjanska sredina, zar ne?“,
21.01.2019, 16:22.

Za razumevanje konteksta rasprave znacajno je napomenuti da je tih dana
odlucivano o Trifunoviéevoj kandidaturi za predsednika opozicionog Pokreta
slobodnih gradana, kao i da je on u tom trenutku u javnosti percipiran kao
jedan od predvodnika opozicionih protesta u Beogradu.

5.1.Komunikacijske strategije na onlajn portalima

Oslanjajudi se na podatke dobijene u kvantitativnoj i kvalitativnoj analizi
sadrzaja novinskih ¢lanaka (i njima pripadaju¢ih komentara) i primenom opi-
sane jezicke analize teksta, u predmetnom uzorku su identifikovane komuni-
kacijske strategije: (I) politicke instrumentalizacije, (II) botovske invazije, (I1I)
osude mizoginije kao javnog govora, (IV) legitimizovanja mizoginije kao javnog
govora, (V) Argumentum ad hominem.

L. Strategija politicke instrumentalizacije. Ova strategija je zastupljena u
prilozima sa tematikom nasilja prema zenama koji su objavljeni u rubrici Po-
litika. Samo po sebi, pozicioniranje u ovu rubriku konotira fenomen nasilja
prema Zenama i njegovu interpretaciju kao politi¢ko pitanje. Karakterise se
neuravnotezenim izborom izvora i komentatora ¢ina verbalnog nasilja, koji
podrzavaju odredenu politicku opciju. Kao objekti ovog nasilja oznacene su,
gotovo iskljucivo, zene koje obavljaju funkcije na odredenim polozajima vlasti
ili su bliske vlasti. Kao subjekti tog nasilja oznadeni su lideri i aktivisti opozicije,
a prostor u kojem se nasilje desava su njihove objave na dru$tvenim mrezama.

Medijska interpretacija kojom se Trifunoviéev navedeni verbalni incident
predstavlja kao:

Primerl: ,opoziciono politicko delovanje®, ,politika vredanja zena®,
~nepostovanje evropskih vrednosti“ (B_22.01), kontekstualizuje verbalno na-
silje prema Zenama kao deo politicke platforme. Hiperboli¢nom predstavljanju
pomenute psovke kao:

Primer 2. ,pozivanje na lin¢, nasilje i silovanje® (B_22.01), u istom tekstu se
suprotstavlja provladina perspektiva:

Primer 3. ,zemlja novih radnih mesta i sigurnosti koja omogudava svim
svojim gradanima da zive u miru“ (...); ,mi kao majke ... sledimo naseg pred-
sednika® (B_22.01). Leksicki izbor: ,sigurnost®, ,mir®, ,, majke®, kao i metafora
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,zemlja novih radnih mesta®, svojom ekspresivnom (emocionalnom) funkci-
jom doprinose manipulativhom (sugestivnom i manihejskom) predstavljanju
politi¢kih opcija.

Verbalno nasilje je stavljano u kontekst rodno zasnovanog nasilja i na prvi
pogled medijska kampanja je bila fokusirana ka menjanju rodnih stereotipa i
uvrezenog stava da je rodno zasnovano nasilje prema zenama privatni problem
i da ne predstavlja alarmantnu drustvenu opasnost. Medutim, politi¢ka instru-
mentalizacija je prevladala jer je interpretacija verbalnog nasilja prema Zenama
konstruisana jednosmerno i to, pretezno, iz fokusa komentatora koji su izabrani
medu predstavnicima vlasti. Objasnjenje motiva nasilja prepusta se perspektivi
dominantnog komunikatora, koji preuzima glavnu re¢ i Cesto skrece sa glavne
teme asocijativnim povezivanjem sa drugim aktivnostima opozicije:

Primer 4. ,0Ovo je samo nastavak politike Sergejevih politickih mentora
Dilasa, Jeremica i Obradovi¢a i drugih koji su u proteklom periodu upudivali
najveée uvrede i pretnje premijerki Ani Brnabi¢, Maji Gojkovi¢, Mileni
Ivanovié, novinarki Studija B Barbari Zivoti¢ i drugima. Dilasu, Jeremi¢u i
Obradovi¢u gradani su ve¢ vise puta rekli $ta misle o njima, posto su viSe puta
ubedljivo poraZeni na izborima“ (I_22.01).

S druge strane, pojavama verbalnog nasilja nad predstavnicama opozicije
nije pokazana ista mera javne osude. Takode, snazna medijska inicijativa protiv
nasilja prema Zenama, koja se ogleda u visokoj distribuciji kriticki intoniranih
priloga o ovoj pojavi, izostala je u svim drugim oblicima nasilja osim verbalnog,
u periodu januar—februar 2019.

Najveéi broj komentara (italaca ostavljen je ispod teksta hibridnog Zanra,
sa elementima vesti i intervuja, ¢ije autorstvo nije imenovano (B_22.01). Stra-
tegija politicke instrumentalizacije u komentarima na ovaj tekst najcesce je is-
kazivana reprezentativnim ilokucionim govornim ¢inom u formi zakljué¢ivanja:

Primer 5. ~jana: ,Mislim da je sramota sve ljude koji su izasli na proteste iza
ovog jadnog i bednog coveka.“

I1. Strategija botovske invazije. Karakterise se organizovanim onlajn komen-
tarisanjem novinskih ¢lanaka od strane pristalica odredene politicke stranke,
nastojeci da se pritom osigura utisak spontanosti i masovnosti osude. Komenta-
ri su jednoli¢ne, istoznaéne i ciljane poruke.
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Opva strategija najcesce je iskazana reprezentativnim ilokucionim govornim
¢inom u formi izricanja tvrdnje (B_22.01):

Primer 1. ~-NINA : ,Opozicija samo zna da vredja zene....”

Primer 2. -LUKA : ,Opozicija samo zna za nasilje...”

Ili direktivnom komunikacionom funkcijom u formi predlaganja i zahte-
vanja:

Primer 3. ~Jela : ,Osuditi ovaj vid nasilja i vredjanja nad zenama.*

Primer 4. ~Sanja : ,,Zene se postuju i tako treba da bude!®

I ekspresivnom u formi iskazivanja saglasnosti:

Primer 5. ~ANA : ,Slazem se sa tim.....

Svaki od iskaza u komentarima dobio je stoprocentno negativan glas (dis-
lajk), $to ukazuje na aktivnost strategije oponenata, koja se odvija bez ikakve
argumentovane diskusije. U komentarima se ne vidi dokazivanje tvrdnje da
zene treba da se postuju, na primer, niti zasto to ne treba ¢initi. Onlajn komu-
nikacija je obesmisljena jer ne doprinosi konstituisanju debatnog konsenzusa u
digitalnoj javnoj sferi, odnosno razvoju onlajn demokratije. Naprotiv, tehno-
logija (lajk i dislajk) se koristi za produbljivanje animoziteta, antagonizama i
polarizovanja javne sfere o vaznim drustvenim i politickim pitanjima.

M. Strategija osude mizoginije kao javnog govora. Ova strategija diskutuje o
drustvenom problemu kompetentno i uravnotezeno, s odgovornim preporuka-
ma nosiocima javnih politika koji svojim odlukama mogu da uti¢u na drustveni
tretman nasilja prema zenama. Verbalnom nasilju se pristupa na sveobuhvatan
nadin, kontekstualizujudi pojedinacne slu¢ajeve u okviru ljudskih prava, rodnog
nasilja i mizoginije. Paznja je skrenuta na sve skorije zrtve verbalnog nasilja, po
imenu i prezimenu, bez obzira na njihovu politi¢ku orijentaciju.

Slede¢i primer osude javnog govora mizoginije iskazan je reprezentativnim
govornim ¢inom u formi saop$tavanja ¢injenica i direktivnim iskazom komuni-
katora koji ima posebni institucionalni autoritet u ovom kontekstu (poverenica
za ravnopravnost) (BH_22.01):

Primer 1. ,Drustveni diskurs je u poslednje vreme obelezen ¢estim, uvredlji-
vim i seksistickim sadrzajima o Zenama, ali i medusobnim uvredama i koris¢en-
jem neprimerenih reci i kvalifikacija. Javno iznete reci uti¢u na formiranje sta-
vova javnog mnjenja i kulturne obrasce i neophodno je da postoji odgovornost,
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kao i svest o odgovornosti za javno iznete re¢i. Ovakav nadin izrazavanja je
nedopusten i zakonom zabranjen.*

U narednom primeru se pokazuje kako list Danas prosiruje krug li¢nosti
koje su trpele verbalno nasilje i tako dislocira ovaj fenomen izvan matrice da su
nasilju izloZene samo Zene bliske establismentu. List prenosi tvit:

Primer 2. ,Ma ti si matora zuta kucka koja se usuduje da komentarise ljude

o kojima nista ne zna“. 6:49 AM -14 Jan 2019 (D_16.01).

U ovom primeru, upotrebom ocenjiva¢ke metafore ,zuta kucka“ u kvalifi-
kaciji novinarke Sene Todorovi¢, autor tvita signalizira povezanost te novinarke
sa jednom opozicionom strankom, ¢ime je izvrsen pokusaj da se ospori njena
profesonalna objektivnost. Komunikacijska strategija osude mizoginije kao ja-
vnog govora u ovom ¢lanku zasniva se na autoritetu dva najveéa profesionalna
udruzenja novinara — UNS i NUNS, ¢iji se stavovi prenose u formi reprezenta-
tiva — saopstavanja ¢injenica: ,Nezavisno udruzenje novinara Srbije najostrije je
osudilo uvredljive poruke koje je zamenik gradonacelnika Nisa Milo§ Bandur
uputio novinarki Seni Todorovi¢ (...)“ (D_16.01).

IV. Strategija legitimizovanja mizoginije kao javnog govora. Oblikuje se u
komentarima ¢italaca formulom zamene teza, gde se verbalno nasilje prema
zenama odobrava u pojedinim slucajevima, tj. kad je ono upotrebljeno u funk-
ciji kritike institucija drzave koje su percipirane kao delegitimisane i njihovih
predstavnika (D_23.01, B_ 22.01):

Primer 1. ~ Marko: ,Sergej se samo sluzio njihovim re¢nikom. Oni bolji
nikad nisu imali.”

Primer 2. -~ mile za tranziciju: ,podrska za sergeja. treba nazivati stvari pra-
vim imenima.“

Primer 3. - Teodora: ,Novinarka? Ovo? ‘Ajte, molim vas, pa ovo nije ni N
od novinarke!*

Primer 4. -~ potsdam : ,Podrska za Sergeja! Ovo je jedini nacin komunikacije
sa mafijom!*

Zapazeno je da se iskazi opravdavanja, kada se nasilje pripisuje predstavnici-
ma opozicije, mogu procitati jedino u komentarima ¢italaca na veb-prezentaciji
lista Danas i rede na portalu Blica. Ta ¢injenica moze se tumaciti pretpostavkom
da gejt-kiperi na onlajn portalima sprovode selekciju komentara tako $to im
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daju vecu ili manju vidljivost u zavisnosti od toga da li podrzavaju zvani¢nu
interpretaciju koju kreira odredena uredivacka politika. Nije neosnovana ni
pretpostavka da se ¢itaoci opredeljuju za one novinske portale ¢ije se interpreta-
cije vesti uklapaju u njihova dublja uverenja i formirane politicke stavove, tako
da nemaju mnogo razloga da oponiraju strategiji koju kreira urednistvo, osim
ukoliko ne nastupaju u funkciji astroturfera.

V. Strategija Ad hominem. Stvara se dislociranjem debate i argumenata iz
sfere javnog u sferu privatnog, tako $to se skre¢e paznja na stvarne ili izmisljene
licne nedostatke ili karakteristike i opredeljenja li¢nosti koja je identifikovana
kao subjekat verbalnog nasilja, kako bi se obesnazila njegova argumentacija. U
narednim primerima se leksi¢ckim izborima (epitetima) manipulativno sugerise
da je pocinilac verbalnog nasilja Trifunovié: ,propali glumac® i ,narkoman®
(D_23.01), star (,Niti je mlad), ruzan (,niti je lep), glup (,0 njegovoj pameti
netreba ni komentarisati“) i homoseksualac (pezorativnim imenovanjem ,,pe-
der¢ina®) (1_22.01), pri ¢emu su koriéeni direktivni ilokucioni govorni ¢in u
formi davanja instrukeija (Primer 1) i reprezentativni u formi izricanja tvrdnje,
opisivanja i ubedivanja (Primer 2—4):

Primer 1. ,Pozivam kolege da budu jedinstveni i solidarni. Ne smemo doz-
voliti da nas vreda propali glumac i narkoman, rekla je Ivana Vucicevi¢®.

Primer 2. ~ SNEZA: ,Uvredama i psovkama Trifunovi¢ se otima od zabora-
va, posto mu je glumacka karijera zavr$ena.*

Primer 3. -~ Milan: ,Niti je mlad niti je lep a o njegovoj pameti netreba ni
komentarisati..“

Primer 4. ~ Lala: ,Pa on je peder¢ina, zato nevoli zene!*

Deo diskursa se oblikuje formom apela drzavnim organima da procesuiraju
pojave nasilja. Medutim, nasilje se i u tom slucaju ¢esto pogresno izmesta u
sferu nenormalnosti i lo§im manirom vredanja se odgovara na uvredu. Uloga
facilitatora razumevanja javne verbalne agresije poverava se estradnim li¢nosti-
ma i debata dobija trivijalni ton (K_23.01):

Primer 5. ,Neko mora da ga zaustavi... Sta mu bi da skrene covek!®

U poslednjem primeru, ne samo $to metafori¢ka konceptualizacija ¢oveka
(,skrenuo®) osporava poverenje u njegov zdrav razum, ve¢ se direktivnim is-
kazom u formi zahtevanja manipulativno nagovestava da taj covek predstavlja
opasnost (,Neko mora da ga zaustavi®).
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5.2.Komunikacijske strategije na Tviteru

Upravo opisane komunikacijske strategije uocene su i na drustvenoj mrezi
Tviter. Kao glavna razlika u odnosu na onlajn portale primecuje se udestalija
pojava vulgarnih re¢i koje su vidno prisutnije u okviru uzorkovanih objava na
Tviteru nego u tekstovima onlajn portala — $to je i bilo oc¢ekivano, uzimajudi
u obzir ¢injenicu da komentari koje objavljuju onlajn novinski portali prolaze
kroz odredenu vrstu kontrole, dok je diskusija na Tviteru neregulisana i zato
slobodnija. Kako bismo izmerili ucestalost primene pet navedenih strategija na
Tviteru, analizirali smo sedam slucajeva verbalnog nasilja prema zenama koji
su privukli paznju tviterske javnosti. Osim Zena koje su bile u fokusu tradi-
cionalnih medija (Milena Ivanovi¢, Ivana Zigi¢ i Ana Brnabi¢), na drustvenoj
mrezi Tviter mnogo se govorilo i o verbalnom napadu i pretnjama upuéenim
novinarki Brankici Stankovi¢.'

L. Strategija Ad hominem. Rezultati (grafikon 6) pokazuju da je strategija
Ad hominem bila dominantna u tvitovima o navedenim slu¢ajevima verbalnog
nasilja (35%). Na ovakav rezultat je uticala ucestalost uvreda upuéenih koris-
nicima drustvene mreze Tviter koji su objavili mizogini sadrzaj. Tviterasi koji su
se u odgovoru na inicijalno verbalno nasilje koristili strategijom Ad hominem,
pretezno su objavljivali kratke Tviter poruke u kojima kao problem nisu odredi-
li ¢in verbalnog nasilja, ve¢ su ga iskoristili kako bi se obratili pociniocu i vredali
ga, neretko i bez eksplicitnog osvrtanja na inicijalno verbalno nasilje:

Primer 1. - @lavica_73: , Taj covek je obicna moralna karikatura koju bi
pod hitno trebalo hospitalizovati a kljuc u Dunav baciti.“ (20.02.2019. 21:58)

Primer 2. -~ @gimnazion01: ,Droga mu potpuno sprzila mozak. Nema toj
raspaloj narkomancini pomoci.“ (21.01.2019. 20:55)

Primenom ove strategije najcéesée se zatvara mogucénost smislene rasprave na
temu nasilja prema Zenama, jer su odgovori na tvitove koji je primenjuju takode
ispunjeni kontrauvredama irelevantnim za sanaciju drustvenog problema ka-
kav je nasilje prema Zenama. Tviter objave koje su se koristile strategijom Ad
hominem ponekad su se oslanjale i na sekundarnu komunikacionu strategiju
politicke instrumentalizacije.

1 Konkretno, u okviru diskusije o pomenutom slucaju objavljena su 334 tvita, dok su dva slucaja verbalnog nasilja nad
Milenom Ivanovi¢ na Tviteru prokomentarisana 1128 puta, nad Ivanom Zigi¢ (takode dva sluéaja) 408 puta i nad
Anom Brnabi¢ (takode dva slucaja) 991 put. Na osnovu metode slu¢ajnog uzorka odabrano je po sto tvitova za svaki
slu¢aj verbalnog nasilja, osim za drugi slu¢aj verbalnog nasilja pocinjenog nad Ivanom Zigi¢, jer je tom prilikom
ukupno objavljeno 65 tvitova. Tako je formiran uzorak od 665 Tviter objava koje su kvalitativno analizirane radi
identifikacije dominantne diskursne strategije primenjene u svakoj objavi.
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Grafikon 6: Ulestalost upotrebe komunikacijskih strategija na Tviteru

I1. Strategija politicke instrumentalizacije kao dominantna strategija pojavila
se u okviru 12% obradenih Tviter objava. U tom smislu, ona je bila znatno
manje zastupljena na Tviteru nego na onlajn portalima tradicionalnih medija,
pre svega dnevnog lista Informer. Ipak, tamo gde je primenjivana, strategija je
sledila diskursne obrasce nalik onima koje su promovisali tabloidi. Cilj je pr-
venstveno bio posti¢i osudu predstavnika opozicije, pa tek zatim (ali ne i uvek)
i osudu verbalnog nasilja prema zenama. Glavna meta osude u gotovo svim
slucajevima bili su lideri Saveza za Srbiju, ali i sima organizacija, ¢ak i u sluca-
jevima gde iza mizoginih Tviter objava nisu stajali njeni ¢lanovi.

Primer 1. - @timotije22: ,Jo$ jedan od napada u nizu na suprugu pokojnog
Olivera Ivanovica, sraman nastup Dilasovih podgunih muva.“ (14.01.2019.
14:32)

Primer 2. - @lipovica01l: ,Sramno i poniZavajuce. Sergej jos dublje u svom
blatu. Uporediti Zenu sa Andelijom je dno dna! Jel moguce da se ceo SzS bavi
Sirenjem mrznje, vredanjem? Gadovi!!!“ (14.01.2019. 21:01)
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Tvitovi koji sadrze elemente verbalnog nasilja prema Zenama pocinju se
percipirati kao takvi (a ne kao uvredljivi tvitovi opste prirode, kako su ranije
tumaceni) tek nakon $to su dnevne novine verbalno nasilje prema Zenama pozi-
cionirali kao deo agende. To se dogodilo nakon uvreda koje su samostalnoj pos-
lanici upuéene od strane predstavnika vladajuée stranke u Narodnoj skupstini u
decembru 2018. godine. Zbog toga se moze zakljuliti da tradicionalni mediji i
dalje dominantno definiSu agendu i diskursne obrasce, iako sve vise materijala
koji iniciraju javne teme preuzimaju sa drustvene mreze Tviter.

U medijima je znatno veca paznja posveéena incidentima koje su drustve-
nim mrezama prouzrokovali predstavnici opozicije. Medutim, u slucaju pretnji
upucenih novinarki Brankici Stankovi¢, u svih 13 uzorkovanih tvitova koji pri-
menjuju strategiju politicke instrumentalizacije, kao glavni odgovorni za stanje
u drustvu u kom je verbalno nasilje prema Zenama postalo ucestala pojava,
oznaceni su predstavnici vlasti.

I11. Strategija botovske invazije primenjena je u svega 10% uzorkovanih i
analiziranih tvitova, od kojih su svi zabelezeni u slucaju Tviter objave u kojoj
predstavnik opozicionog saveza komentarise Milenu Ivanovi¢. Konkretno, od
100 analiziranih tvitova u vezi sa ovim slucajem, 63 su ocigledno bili deo bo-
tovske invazije, odnosno astroturfinga. Primena astroturfinga identifikovana je
na osnovu istovetnog sadrzaja koji se pojavio u vise tvitova koji su objavljeni na
istu temu u vrlo kratkom vremenskom rasponu. Najveci broj Tviter objava koje
se mogu smatrati delom botovske invazije sadrzao je link koji upucuje na jedan
od onlajn ¢lanaka o verbalnom nasilju koji je objavio internet portal tabloida
Informer. Taj primer potvrdio je i postojanje sinhronizovanog delovanja tradi-
cionalnih medija i politickih aktivista na drustvenim mrezama:

Primer 1. - @feniks2016: ,VUCEVIC PORUCIO OPOZICIJI: Milena
Ivanovi¢, Ana Brnabi¢ i ostale dame koje brutalno vredate, vrede vise od svih
vas zajedno (link)“ (14.01.2019. 08:05)

Primer 2. -~ @Goran91284507: ,VUCEVIC PORUCIO OPOZICIJI:
Milena Ivanovi¢, Ana Brnabic i ostale dame koje brutalno vredate, vrede vise od
svih vas zajedno (link)“ (14.01.2019. 08:07)

Primer 3. - @AnaNikolic21: ,VUCEVIC PORUCIO OPOZICIJI: Milena
Ivanovi¢, Ana Brnabi¢ i ostale dame koje brutalno vredate, vrede vise od svih
vas zajedno (link)“ (14.01.2019. 08:16)
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Tviter nalozi sa kojih je primenjivana strategija botovske invazije imaju
neke od slede¢ih karakteristika: 1. Nalog sadrzi genericki avatar, odnosno pro-
filnu sliku koja ne odgovara stvarnoj osobi. 2. Nalog je otvoren neposredno
pred ili tokom Tviter debate o uvredama upuéenim odredenoj osobi. 3. Nalog
se vodi pod generi¢kim ili laznim imenom. 4. Korisnik naloga ispoljavao je
neocekivano visok nivo aktivnosti u okviru teme verbalnog nasilja prema Zeni
za koju ranije nije pokazivao interesovanje. 5. Objavljivao je veliki broj poruka
istog/slicnog sadrzaja. 6. Retvitovao (retweet) je ili lajkovao (like) sadrzaj ob-
javljen od strane drugih korisnika drustvene mreze Tviter koji su primenjivali
diskursnu strategiju botovske invazije. 7. Aktivnost sa datog naloga obustavlje-
na je neposredno nakon okoncanja internet debate o predmetnom verbalnom
nasilju ili je preusmerena na neku drugu debatu u okviru koje su primenjene
sli¢ne ili iste tehnike.

Komunikaciona strategija botovske invazije, medutim, nije izazvala veliki
broj reakcija. Najveci broj tvitova koji je proizveden kao posledica ove strategije
nije dodatno komentarisan. Cilj ove strategije, zapravo, i nije pokretanje disku-
sije, ve¢ zatrpavanje digitalne javne sfere jednolikim sadrZajem upravo kako bi
se rasprava obesmislila i ugasila.

IV. Strategija legitimizovanja mizoginije kao javnog govora identifikovana je
kao najudestalija strategija nakon ve¢ pomenute Ad hominem (grafikon 6). Nju
karakterise podrska inicijatoru verbalnog nasilja prema Zenama, a njegov ¢in se
odreduje kao ispravan, nuzan, duhovit, pa i kao hrabar, jer ,ukazuje na istinu
uprkos moguénosti osude“. Zapazene su Tviter objave u kojima su korisnici
insistirali na tome da problem nije u vrsti govora koja je upotrebljena, ve¢ u Zeni
koja je svojim politickim ili javnim ponasanjem prouzrokovala vrstu osude koja
joj je upuéena. Cesto su upotrebljavane i kratke afirmativne poruke ne duze od
jedne ili dve re¢i poput: ,,Bravo, legendo, care, tako je.“

Primer 1. - @drale333: ,Zalaufo si se zadnjih dana. Samo nastavi. Pozdrav
iz Oregona!“ (22.01.2019. 02:48)

Primer 2. -~ @DaliborSinanovl: ,Jedan negativnho odmah svi u glas...covek
je u pravu svidjalo se to vama i Brnabic ili ne...“ (21.02.2019. 11:16)

V. Kona¢no, u iskazima koji nedvosmisleno osuduju verbalno nasilje i govor
mrznje ili njegovog pocinioca, konstruisan je diskurs osude mizoginije kao javnog
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govora. Osuda je kao dominantna komunikaciona strategija primenjena u 148
Tviter objava, odnosno u 22% tvitova koji su analizirani:

Primer 1. - @RosaBulka: ,,Uf..ne znam zasto se osecam kao da si mi samar
udario. Na stranu Milena..ali “Cud je zenska...” jel tako? Zenska jeste a muska
nije? Srbi su zene kao stoku vekovima tretirali (samo reci da nije) al je na njima
morala vera da pociva? (14.01.2019. 13:40)

Primer 2. - @mizandrija: ,Bravo, care mizogini, bukvalno si pljunuo sebi u
facu i na sve §to si uradio do sad. Cestitke i tebi. (20.02.2019. 22:26)

Ipak, ni tvitovi ove vrste nisu podstakli Siru Tviter raspravu o problemu
mizoginije i verbalnog nasilja prema Zenama, jer nijedan nije propracen sa vise
od dva odgovora.

6. Zakljucak

Ovim istrazivanjem su identifikovane dominantne komunikacijske strate-
gije koje su kori$¢ene u onlajn medijskom oblikovanju nasilja prema zenama u
Srbiji u razdoblju januar—februar 2019. Onlajn portali dnevnih novina u Srbiji
su obilato koristili rodno zasnovano nasilje prema Zenama, izvestavajudi gotovo
svakodnevno o pojedina¢nim slu¢ajevima, medutim, dominantan manir izve-
Stavanja nije zadovoljio interes javnosti za objektivnim i istinitim izve$tavanjem.
Tema nasilja prema Zenama je iscrpljivana politickom instrumentalizacijom,
umesto da se ubedljivije kontekstualizuje kao rodno nasilje koje zahteva odgo-
varajudi drustveni tretman i prevenciju. Zastita javnog interesa bila bi potpunije
ostvarena izveStavanjem koje valjano objasnjava pozadinu i korene nasilja, sa
snaznom preventivhom i edukativnom inicijativom.

Tradicionalni mediji i dalje diktiraju javnu agendu i obrasce medijskog
oblikovanja teme nasilja prema Zenama, iako sve viSe materijala koji iniciraju
javne teme preuzimaju sa drustvenih mreza. U onlajn izdanjima dnevnih no-
vina, tema nasilja prema Zenama obraduje se u okviru identi¢nih obrazaca koji
su opisani u teorijskom pregledu ovog rada. Kada je re¢ o verbalnom nasilju,
njegove interpretacije su artikulisane u skladu s matricom koju postavljaju odre-
deni politicki interesi. Pritom je upecatljivo sinhronizovano delovanje tabloida i
politickih simpatizera (ili botova) na drustvenim mrezama.

Uocene su razlike u diskursima koji se kreiraju u (1) onlajn medijima koji
funkcioni$u pod uticajem uredivackih politika (Stampane novine i njihova on-
lajn izdanja), i (2) onim koji deluju izvan upravljacke matrice karakteristi¢ne za
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tradicionalne medije (dru$tvene mreze). U komentarima ¢italaca na novinskim
onlajn portalima kreiraju se diskursi koji su koherentni sa interpretacijama ko-
jima upravljaju uredni$tva. Drustvene mreze pokazuju visi stepen slobode saj-
berprostora i autenti¢nosti gradanskog participaranja u javnoj debati, gde ljudi
sa razli¢itom koncentracijom komunikacione moéi suceljavaju svoje stavove.
Medutim, uprkos demokratskom potencijalu drustvenih mreza, rasprostranje-
na praksa sinhronizovanja aktivnosti botova na drustvenim mrezama i u onlajn
izdanjima tradicionalnih medija, proizvodi efekat polarizacije diskursa i tzv.
umrezenog autoritarizma. O tome svedodi ¢injenica da je Ad hominem najzastu-
pljenija komunikacijska strategija o nasilju prema Zenama na Tviteru, pa slede
legitimizovanje i osuda mizoginije kao javnog govora, u skoro jednakoj meri.
Diskusija o nasilju prema Zenama u okviru domade digitalne javne sfere
neretko biva svedena na dnevnopoliticko prepucavanje vlasti i opozicije, gde se
ovo nasilje instrumentalizuje kao sredstvo negativne i permanentne politicke
kampanje, iako statistika — koja ukazuje na to da je gotovo polovina Zena u Sr-
biji izlozena nekom vidu nasilja (OSCE, 2019) — nalaze daleko ozbiljniju javnu
debatu o ovom pitanju. Medutim, drustvene mreze nisu u stanju da ponude
platformu za konstruktivnu diskusiju, pogotovo ne u drustvu u kom adekvatan
pristup problemu nasilja prema Zenama ne postoji ni u tradicionalnim mediji-
ma. Rasprava koja se odvija na Internetu samo dodatno doprinosi trivijalizaciji
i/ili zanemarivanju socioloskih uzro¢nika fizickog i verbalnog nasilja prema
zenama. Karakteristi¢no je da svaka aktuelna tema i polemika postaju platfor-
ma za napad na politickog oponenta putem drustvenih mreza i tabloida, pri
¢emu cilj ne moze biti re$enje drustvenog problema koji je inicirao pokretanje
rasprave, veé se — nasuprot tome — postize njegovo rasplamsavanje, diskusija se
obesmisljava, a politicki protivnik predstavlja kao jedina odgovorna strana za
uzrokovanje problema. Obesmisljavanje onlajn rasprave i nedostatak kvalitet-
nog drustvenog dijaloga snizavaju nivo demokratske politicke kulture u Srbiji.
Nedostatak deliberativnog konsenzusa o javnim pitanjima preti da podstakne
agresiju da se deverbalizuje i iz virtuelnog okruzenja prelije na fizicki prostor.
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DISCOURSE ON VIOLENCE AGAINST WOMEN IN SERBIAN
ONLINE MEDIA: DOMINANT COMMUNICATION STRATEGIES

Abstract: This research aims to identify dominant communication strategies which
are being used by the media to shape the topic of violence against women in Serbia. The
media discourse on violence against women is the subject of this investigation, and it
is located within: (1) media articles published in online editions of daily newspapers,
(2) supplementary media text such as readers comments on online news-portals and (3)
post and comments on the Twitter social network (tweets). The first part of the research
systematizes the main characteristics of media reporting on violence against women
in Serbia that was present within last five years, which is accompanied by a review of
relevant literature. The second part of the article presents the empirical findings on the
conducted research which is based on an adequate sample which covers the first two
months of the year 2019. The research hypothesis — which states that there is a difference
between the discourse concepts utilized by traditional and social media when it comes to
the subject of violence against women, as social media content is created outside of the
classical editorial bounds — was tested using the discourse analysis and content analysis
methods. The research specifically concentrates on verbal violence, and in that sense the
research exemplifies how the recent phenomenon of open social network communication,
which promotes the freedom of speech, produces the kind of communication that corre-
lates with the misogynistic discourse that is embedded within a particular society. The
Jollowing communication strategies were identified: the promotion and legitimization
of misogyny as a _form of public discourse; astroturfing; condemnation of misogyny as a
Jform of public discourse; Ad hominem, and the political instrumentalization of the topic
of violence against women.

Key words: discourse, violence against women, online media, Twitter, Serbia
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Reprezentacija nasilja prema
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Sazetak: Da bismo utvrdili kako stampani mediji izvestavaju o oblicima nasilja
prema Zenama, sprovedeno je istrazivanje na korpusu od pet izdanja dnevnibh novina:
Kurir, Blic, Danas, Vecernje novosti i Politika. Istrazivanje uradeno metodom kvanti-
tivno-kvalitativne analize sadrzaja, kao komparativna analiza dva vremenska perio-
da. Prvi istrazivacki period je bio na dan 25. 11. 2017. godine, kada je Svetski dan
borbe protiv nasilja prema Zenama, a drugi je obuhvatao uzorak iz perioda od 19. 3.
2018. do 25. 3. 2018. godine. Utvrdili smo da novinarke/novinari ne posvecuju do-
volino paznje problemu nasilja prema Zenama, kao i to da se prilikom izvestavanja ne
pridrzavaju normi koje su propisane Kodeksom novinara Srbije. lakode, utvrdili smo
da je medijska reprezentacija nasilja prema Zenama strukturisana kroz prepoznatljive
matrice igvestavanja koje su zasnovane na stereotipima i senzacionalistickom pristupu.
Rezultati istraZivanja u prvom periodu, na Svetski dan borbe protiv nasilja prema Ze-
nama, wkazuju na Cinjenicu da je borba protiv problema nasilja prema Zenama samo
deklarativna, jer éak i na dan koji je tome posvecen novinarke i novinari nisu dovoljno
zainteresovani da pisu o tome, a u slucaju kada se pise, onda to nije prilagodeno ni
adekvatno izvestavanje. Rezultati istraZivanja u drugom, nasumicno izabranom istra-
Zivackom periodu, priblizno su isti rezultatima iz prvog perioda istrazivanja.

Kljuéne reéi: mediji, reprezentacija, nasilje, Zene, stereotipi, senzacionalizam

! Rad potice iz master rada ,Izve$tavanje §tampanih medija o nasilju nad Zenama“ koji je odbranjen na Filozofskom
fakultetu Univerziteta u Nisu oktobra 2018. godine.

2 Kontakt sa autorkom: neda_necic994@hotmail.com.
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1. Uvod

Polozaj zena u drustvu istorijski je odreden nejednakim odnosom moci
izmedu pripadnika muskog i zenskog pola. Niz opsteprihvaéenih konstrukata,
poput ,slabijeg i ja¢eg” pola, koji insistira na dominaciji muskarca nad Zenom u
fizickom (bioloskom) smislu, prenosi se na druge kategorije drustvenog Zivota.
Jedna od manifestacija muske dominacije i diskriminacije jeste i nasilje prema
zenama, koje predstavlja jedan od znacajnih drustvenih mehanizama kojima se
zene drze u potlatenom polozaju. Od nastanka sveta do danas, mozemo uoéiti
nasilje kao jedan od vidova interakcije kod svih zivih bic¢a. lako se razlicito is-
poljava kod svakog, ono je po sustini isto. Ima iste ciljeve bez obzira na oblik
ispoljavanja, brutalnost kojom se sprovodi ili nameru koja se krije iza njega.
,U mnogim kulturama nasilje je na¢in na koji muskarci obezbeduju da budu
ukljuceni u muske grupe, odnosno putem nasilja se obezbeduje svojevrsna ini-
cijacija. Muskarci najée$ée i nemaju mnogo izbora, s obzrom na to da je ,,ne biti
muskarac® nesto $to automatski podrazumeva drugorazredni status. Zato oni
na nivou svakodnevice stalno iznova da potvrduju da su muskarci, kako ne bi
upali u kategorije koje su kulturno i drustveno oznacene kao inferiorne. Tako,
nasilje prema Zenama, u naj$irem smislu, ukljucujuéi i mizoginiju, predstavlja
sredstvo izgradnje muskih identiteta (Blagojevi¢, 2013: 102).

Mediji igraju vaznu ulogu u konstruisanju odnosa prema nasilju, kultivi-
sanju okolnosti u kojima se nasilje toleriSe ili ne i u kojima se njegovi obrasci
obnavljaju ili osuduju. Dugo se raspravlja o uticaju koji mediji imaju na audi-
torijum. Bez obzira na razli¢ite stavove, ne moze se pore¢i da mediji ostvaruju
odredeni uticaj na auditorijum. Na osnovu informacija i predstava koje nam
plasiraju svakodnevno, uti¢u na na$ dozivljaj sveta koji ne mozemo spoznati
neposredno.

Vladajuée predstave o poimanju zena i muskaraca, kao i o njihovim rodnim
ulogama, umnogome zavise od medijskog reprezentovanja.

~Reprezentovanje je glavni medijski posao. To je proces kojim se proizvode
i razmenjuju znacenja unutar jedne kulture. U osnovi mu je povezivanje
‘stvari’, pojmova i znakova u smislene celine, ‘koris¢enje jezika da se kaze
nesto smisleno o svetu ili da se svet smisleno predstavi drugim ljudima’.
Cak i kada tvrde da ‘predstavljaju’, mediji u stvari ‘prikazuju’ stvarnost —
predstavljaju je u odsustvu” (Milivojevi¢, 2004: 13).
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Reprezentacija se u radu shvata pre svega kao konstrukcija. , Termin na-
glasava da slike i tekstovi nisu nikakva ogledala sveta, puki odrazi svojih izvora.
Reprezentacijom se naglasava da je nesto preoblikovano, kodirano teorijskim,
tekstualnim ili likovnim terminima, ne$to posve razli¢ito od svog drustvenog
postojanja“ (Barker, 2003: 1). Dakle, pojam reprezentacije se razlikuje od poj-
ma prezentacije ili reflektovanja. Reprezentacija podrazumeva selekciju i obli-
kovanje, konstruisanje znacenja.

Na osnovu predstava koje nam plasiraju gradimo i sliku o problemu nasilja
prema zenama. Nacinom izve$tavanja novinarke i novinari uti¢u na svest o
tome da nasilje prema Zenama nije lini problem zena koje ga preZivljavaju,
nego je problem zajednice u kojoj se desava i koji zajednica treba da reava. Ta-
kav medijski pristup u osnovi odrzava status quo, obnavlja utisak da se nista ne
moze promeniti i na taj nacin Zrtvama nasilja se $alje poruka da su prepustene
same sebi, a podiniocima da nece biti procesuirani i kaznjeni.

»Tamna brojka“ nasilja prema Zenama potvrduje da je broj prijavljenih i
zabelezenih slucajeva svih oblika nasilja znacajno nizi od stvarnog broja.
Istovremeno, podatak o spremnosti zena sa iskustvom nasilja da potraze
pomo¢ od drzavnih institucija (tek 10 posto) ukazuje na to da jo$ uvek nije
razvijen delotvoran i efikasan sistem zastite, te da se prijavama nasilja prema
zenama ne prilazi s duznom paznjom® (Ignjatovi¢, 2016: 6).

Takva novinarska praksa podilazi dominantnoj patrijarhalnoj kulturi u
kojoj se zene potiskuju iz javnog prostora, a mediji tome doprinose tako $to
pomazu njihovo isklju¢ivanje, neadekvatno ili stereotipno prikazivanje i ¢ak
normalizuju nasilje.

,Posto je ‘stvarnost’ koju uzimaju u obradu raznovrsna i potencijalno vise-
zna¢na, mediji ‘tipifikuju’ predstave kojima operisu. Dok se nose sa mnos-
tvom razli¢itosti, moraju da prepoznaju ‘opste’ u raznovrsnosti pojavnog.
Kako u tom procesu nuzno i pojednostavljuju, mediji vrlo lako umesto
‘tipova’ nude ‘stereotipe’. Mediji grade i utvrduju ovu nejednakost mnogim
simbolickim postupcima, od ignorisanja do raznih vrsta neodgovarajudeg
predstavljanja” (Milivojevi¢, 2004: 13).

Drugadiji pristup u medijskom radu je onaj kojim se otvara prostor za raz-
govor o nasilju kao o drustvenom problemu. To mediji ¢ine kada ukazuju na
njegove uzroke, kada kontekstualizuju i jasno osuduju svaki oblik nasilja, kada
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pozivaju na odgovornost pocinioce i institucije nadlezne za zastitu od nasilja,
odnosno, kada obezbeduju podrsku javnosti da vrsi pritisak na donosioce odlu-
ka da to omoguce. Takvim izvestavanjem novinarke i novinari po$tuju kodeks
svoje profesije i uvazavaju dostojanstvo li¢nosti o kojima pisu. Uz to pruzaju
podrsku Zenama da izadu iz nasilja.

Svaki medij ima tri osnovne uloge u drustvu: da informise, edukuje i zabavi.
Medutim, zbog nemoguénosti da pojmi sve $to se oko njega nalazi neposred-
nim putem, Covek se oslanja na medije i prilikom upoznavanja sveta oko sebe.
Medij je taj koji stvara sliku o svetu. Da bi svaku pojavu ili dogadaj priblizili
sto ve¢em broju ljudi, mediji se u izveStavanju koriste stereotipima. Kada se o
stvarima kao $to je nasilje prema Zenama izvestava kroz stereotipne predstave, to
moze imati $tetne posledice. Umesto da rade na otklanjanju rodno zasnovanih
stereotipa, mediji ih potvrduju i pojacavaju.

2. Teorijski okvir istrazivanja

Partnerski odnosi, zanemarljivo da li je re¢ o braku ili vanbra¢noj zajedni-
ci, jesu jedan od najslozenijih i najintimnijih ljudskih odnosa koji zahtevaju
prilagodavanje, razumevanje, prolazak kroz razli¢ite periode i razlicite faze.
Prilagodavanja i razumevanja ¢ini se da vise da nema, a krizni periodi i faze se
zavr$avaju nasiljem. Naglasavanjem i ¢estom upotrebom termina ,nasilje u po-
rodici”, ,nasilje u partnerskim odnosima” ili ,,rodno zasnovano nasilje” prikriva
se podatak o tome ko su najcesce zrtve takvog nasilja, kao i to da su zene Zrtve
u znacajno veem procentu.

Tanja Ignjatovi¢ u knjizi ,,Vodi¢ za novinar/ke — nasilje u porodici” navodi
Sest oblika nasilja u porodici: ,fizicko nasilje, seksualno nasilje, psihi¢ko (men-
talno, emotivno), proganjanje, ekonomsko nasilje i duhovno nasilje (specifican
vid psihickog nasilja) (Ignjatovi¢, 2016: 8).

Osim ovih vrsta nasilja, postoji i rodno zasnovano nasilje. Pojam rodno
zasnovanog nasilja se najcesée izjednacava sa nasiljem prema zenama, proizvod
je postojanja rodne nejednakosti i to je tip nasilja koje drustvo tolerise vise od
ostalih vidova nasilja.

»Rodno zasnovano nasilje nastaje kao izraz dominacije jednog pola nad
drugim i najce$ée se izjednacava sa nasiljem prema Zenama jer ih nesraz-
merno viSe pogada nego muskarce. Ono se desava Zenama zato $to su Zene,
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ne zbog bilo kog drugog li¢nog svojstva. Takode, drustvo ga obi¢no vise
tolerise od drugih vidova nasilja” (Ignjatovi¢, 2016: 8).

Izrazi ,nasilje prema zenama” i ,rodno zasnovano nasilje” odnose se na $irok
spektar zlostavljanja kojima su Zene izlozene, a koja poti¢u od rodne nejedna-
kosti i pot¢injenog drustvenog polozaja koji zene imaju u odnosu na muskarce.
“Jedan od najvaznijih mehanizama kulture jesu stereotipna shvatanja o karak-
teristikama muskog i zenskog pola, koja stvaraju dve razlicite drustveno legiti-
misane ideologije — ideologiju muskog pola (muskarci su: racionalni, agresivni,
mudri, ambiciozni, i dr.) i ideologiju Zenskog pola (zene su: emocionalne, la-
bilne, lukave, slabe, i dr.), ili, ideologiju dominacije i ideologiju subordinacije”
(Wisniewski & Kunst, 1988: 471 — 472).

Oblici i manifestacije rodno zasnovanog nasilja su: nasilje koje se dogada
u porodici/domacdinstvu, nasilje koje se dogada u zajednici, nasilje uéinjeno
ili odobreno od strane drzave ili njenih predstavnika/sluzbenika, kao i kr$enje
ljudskih prava u situacijama ratnog konflikta (Preporuka Rec(2002)5 Komiteta
ministara drzava ¢lanicama o zastiti Zena od nasilja i Memorandum sa objas-
njenjima). Prema Preporuci Rec(2002)5 Komiteta, zemlje ¢lanice bi trebalo da:
dozvole pristup opstoj javnosti adekvatnim informacijama koje se ticu razli¢itih
tipova nasilja i njihovih posledica po zrtve; mobilisu javno misljenje kroz orga-
nizaciju ili podrsku konferencija i informativnih kampanja kako bi drustvo bilo
svesno problema i njegovih razarajué¢ih efekata na zrtve i drustvo uopste, kako
bi moglo otvoreno raspravljati o problemu nasilja prema Zenama, bez predrasu-
da. (Preporuka Rec(2002)5 Komiteta ministara drzava ¢lanicama o zastiti Zena
od nasilja oblici i Memorandum sa objasnjenjima). Zemlje ¢lanice bi, takode,
trebalo da: podsticu medije da promovisu nestereotipni imidz zena i muskaraca
koji se temelji na postovanju ljudskog bi¢a i ljudskog digniteta, da izbegavaju
programe koji povezuju nasilje sa seksom, koliko god je to mogude, ovi kriteriji
bi se takode trebalo da uzmu u obzir i podru¢je novih informativnih tehnologi-
ja (¢l. 17); podsticu medije da uéestvuju u informativnim kampanjama kako bi
osvestili javnost o nasilju prema Zenama (¢l. 18); podsti¢u organizovanje trenin-
ga kako bi informisali profesionalce iz medija i upozorili ih na moguée posledi-
ce programa koji asociraju nasilje i seks (¢l. 19); podsti¢u usvajanje i primenu
kodeksa za profesionalce iz medija koji bi uzeo u obzir problem nasilja prema
zenama, kao i da podsti¢u uklju¢ivanje aktivnosti koje se odnose na problem
nasilja prema Zenama i seksizam u programe organizacija koje prate rad medija
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(¢l. 20) (Preporuka Rec(2002)5 Komiteta ministara drzava ¢lanicama o zastiti
zena od nasilja oblici i Memorandum sa objasnjenjima).

Republika Srbija je, u skladu sa svojim opredeljenjem da je borba protiv
nasilja prema Zenama jedan od prioriteta drzavne politike, preuzela obaveze u
ovoj oblasti usvajanjem i potpisivanjem medunarodnih dokumenata: Deklara-
cije o eliminaciji nasilja prema Zenama, UN 1993. (CEDAW) i Konvecije Sa-
veta Evrope o sprecavanju i suzbijanju naslja prema Zenama i nasilja u poro-
dici (2011), kao i primenom drugih dokumenata koji su na globalnom nivou
ustanovljeni kao smernice i strategije kada je re¢ o zastiti Zena Zrtava porodi¢nog
i drugih oblika nasilja (Stepanov, 2014).

Prema Deklaraciji Ujedinjenih nacija, Rodno zasnovano nasilje je svako
delo nasilja na rodnoj ili polnoj osnovi koje ima ili moze imati za posledicu
fizicku, seksualnu ili psiholosku povredu ili patnuju, ukljucujudi pretnje takvim
delima, prisiljavanje ili oduzimanje slobode, bez obzira na to da li se nasilje
dogada u javnom ili u privatnom zivotu (UN Deklaracija o eliminaciji nasilja
prema zenama, 1993).

Komitet za eliminisanje diskriminacije zena navodi da diskriminacija protiv
zena ukljucuje rodno zasnovano nasilje, to jest, nasilje koje je usmereno protiv
neke Zene zato $to je ona Zena, ili koje nesrazmerno uti¢e na zene i kao takvo
jeste kr$enje njihovih ljudskih prava. Komitet potvrduje da su Zenske nevladine
organizacije stvorile prioritet ukidanja rodno zasnovanog nasilja. Uprkos tim
naprecima, rodno zasnovano nasilje prema Zenama, bilo da ga je pocinila Dr7a-
va, meduvladine organizacije ili akteri koji ne pripadaju drzavi, ostaje prodorno
u svim zemljama sveta, uz visoke stepene nekaznjavanja. Ono se pojavljuje
u izvesnom kontinuitetu viSestrukih, medupovezanih i stalno ponavljaju¢ih
oblika. Komitet smatra da je rodno zasnovano nasilje nad Zenama jedno od
temeljnih dru$tvenih, politickih i ekonomskih sredstava kojima se stalno iznova
nastavlja podredena pozicija Zena uz po$tovanje muskaraca i njihovih stereo-
tipnih uloga. Tokom celog njegovog rada, Komitet je razjasnio da je to nasilje
kriti¢na prepreka postizanju sustinske jednakosti izmedu Zena i muskaraca, kao
i uzivanja od strane zena ljudskih prava i temeljnih sloboda sadrzanih u Kon-
venciji (Komitet za eliminisanje diskriminacije zena, Opsta preporuka br. 35
o rodno zasnovanom nasilju nad zenama, azuriranje Opste preporuke br. 19).

Najznacajniji medunarodni dokument na kojem se zasniva borba protiv
nasilja prema Zenama na svim nivoima i u svim oblastima je Konvencija Saveta
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Evrope o sprecavanju i borbi protiv nasilja prema zenama i nasilja u porodici,
koju je i Srbija ratifikovala. U svrhu ove Konvencije, ,,nasilje prema zenama”
oznacava kr$enje ljudskih prava i oblik diskriminacije nad Zzenama i predstavlja
sva dela rodno zasnovanog nasilja koja dovode do ili mogu da dovedu do: fizi¢-
ke, seksualne, psihic¢ke, odnosno, finansijske povrede ili patnje za zene, obuhva-
tajudi i pretnje takvim delima, prinudu ili proizvoljno lisavanje slobode, bilo
u javnosti bilo u privatnom zivotu (Konvencija Saveta Evrope o sprecavanju i
borbi protiv nasilja nad Zenama i nasilja u porodici, 2011). U Konvenciji Sa-
veta Evrope o sprecavanju i borbi protiv nasilja nad Zenama i nasilja u porodici,
u ¢lanu 17, navodi se da se strane obavezuju da podsti¢u privatni sektor, sektor
za informacione i komunikacione tehnologije i sredstva javnog informisanja za
ucesée u razradi i sprovodenju politika i uspostavljanja smernica i sopstvenih
regulatornih standarda za sprecavanje nasilja prema Zenama i ve¢e po$tovanje
njihovog dostojanstva. U saradnji sa privatnim sektorom, strane razvijaju i
promovisu sposobnosti kod dece, roditelja i vaspitaca po pitanju rada u infor-
macionokomunikacionom okruzenju koje omogucava pristup degradirajuéem
sadrzaju seksualne ili nasilne prirode i koji moze biti $tetan. Posredno, Kon-
vencija Saveta Evrope pominje ulogu sredstava javnog informisanja u ¢lanu 14.
i navodi da se strane obavezuju da preduzmu neophodne korake za uvodenje
nastavnog materijala o pitanjima kao $to su jednakosti Zena i muskaraca, neste-
reotipnih rodnih uloga, uzajamnog postovanja, nenasilnog razresenja sukoba u
meduljudskim odnosima, rodno zasnovanog nasilja nad Zenama i prava na li¢ni
integritet — u zvani¢no nastavno gradivo prilagodeno sposobnostima ucenika
na svim nivoima obrazovanja; strane se obavezuju da preduzmu sve neophodne
korake i promovi$u nacela iz stava 1. ovog ¢lana u neformalnim obrazovnim
ustanovama, kao i u sportu, kulturnim i rekreativnim ustanovama i sredstvima
javnog informisanja (Konvencija Saveta Evrope o sprecavanju i borbi protiv
nasilja nad Zenama i nasilja u porodici, 2011).

Postoje razli¢ite teorije koje objasnjavaju uzroke nasilja. Kao neke od tih
teorija, Tanja Ignjatovi¢ nabraja psiholoske, socioloske i feministicke teorije.
Psiholoske teorije nasilje posmatraju kao individualni problem, naglasavajudi
osobine li¢nosti kao kljuéne uzroke nasilja. lako psiholoske karakeeristike ili
bolesti mogu uticati na nasilno ponasanje, one nisu ni najc¢e$¢i, niti jedini uzrok
nasilnog ponasanja. Socioloske teorije navode veéi broj uzroka, potvrdujuéi da
je nasilje u porodici proizvod dru$tvenog sistema u kojem je nasilje tolerisano;
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da je nauceno; da je nasilje odobreno, a u odredenim aspektima i favorizovano
ponasanje. Feministicke teorije ukazuju na to da je nasilje u porodici prisutno u
svim vremenima i svim kulturama i ukazuju na ¢injenicu da je re¢ borbi za mo¢
izmedu unapred nejednakih. Drustvena konstrukcija pola igra klju¢nu ulogu, a
patrijarhat je najiri kontekst zloupotreba i diskriminacija unutar porodice. To
proizvodi i odrzava nasilje u porodici preko strukturnog i ideoloskog uticaja.
Feministicki pristup nasilju prema Zenama u osnovi je klju¢nih medunarodnih
dokumenata (Ujedinjenih nacija i Saveta Evrope) i primenjivan je u razli¢i-
tim programima delovanja (Ignjatovi¢, 2016).“Antrolozi Edvin i Sirli Ardner
(Edwin i Shirly Ardner) razvijaju “teoriju u¢utkane grupe® i isticu da u jeziku
danasnje kulture postoji “inherentna pristrasnost” prema muskom (rodu), od-
nosno da su muskarci istorijski stvarali znacenja reci koja oslikavaju karakeer i
interese muskog roda, a Zene bivale i ostale “u¢utkane®. Medutim, Zene mnoge
stvari gledaju i dozivljavaju drugadije, svet posmatraju iz Zenskog ugla. Ali, one
ne mogu da izraze ta svoja misljenja i ose¢anja zato $to jezikom dominaraju
muski izrazi; “muski jezik im sputava, ogranodava ili onemogucava misao.
(Littlejohn, 1992: 241). “Radikalniju teoriju razvija i Dzulija Penloup (Julia
Penlope), tzv. teoriju “patrijarhalnog univerzuma diskursa®. Penloup postulira
“univerzum diskursa® kao skup jezickih elemenata i konvencija neke kulture
koji odrazavaju nadin poimanja, i definiciju stvarnost. (Littlejohn, 1992: 243).

Rodna nejednakost je oduvek bila prisutna ali pravi ,,podstrek” dobija uz
pomo¢ medija. PromoviSuéi ovaj problem, mediji uti¢u i na poimanje Zena.
Prikazivanje Zena u medijima povezano je sa opstim statusom i poloZajem Zena
u drustvu. S druge strane, na¢inom kojim se zene prikazuju utice se na jacanje
stereotipa i tradicionalne podele rada i uloga u drustvu. Mediji u Srbiji, sa ak-
centom na Stampane, kao da svemu tome daju svoj ,.blagoslov® pa ¢ak i svoj ve-
liki, nesebi¢ni doprinos, pre svega senzacionalisticki. Novinari se ne libe toga da
zene prikazuju kao objekte, na uvredljiv i degradiraju¢i nacin. Naime, novinari
su duzni da izbegavaju fraze koje imaju Sovinisticke, seksisticke ili na bilo koji
drugi nacin diskriminatorne konotacije — na primer: ,pripadnica lepseg pola®,
»pripadnik jac¢eg pola“ i tome sli¢no. ,,Upravo zato $to mediji imaju presudnu
ulogu u formiranju javnog mnjenja, na njima je odgovornost i zadatak da kroz
svoje izve$tavanje zaStite zrtvu i nedvosmisleno poruce da je nasilje krivicno
delo i da mora biti kaznjivo” — istakla je poverenica za zadtitu ravnopravnosti
Brankica Jankovi¢ za RTS.
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»Ako mediji ovako piSu o tome, ako su mediji ve¢ osudili Zrtvu, kako ¢e
meni neko verovati. Dakle, i ja ¢u biti kao ova zena iz ¢lanka optuzena da
sam izazvala nasilje ili da je problem u meni, tako da ih i to dodatno demo-
tivise. Isto tako mediji ovakvim izve$tavanjem stvaraju atmosferu u drustvu
tako da okolina Zrtve poéinje da veruje da je ona izazvala nasilje, da je ona
kriva, da nesto nije uredu sa njom te se samim tim smanjuje podrska koju
ona moze dobiti u svojoj okolini od ¢lanova porodice ili prijatelja“ (Lacma-
novi¢ & Milanovi¢, 2017).

Masovni mediji igraju bitnu ulogu u konstruisanju javnog mnjenja, a ono
¢ega nije bilo u medijima nije se ni desilo. S obzirom na tako veliku ulogu i
funkciju koji masovni mediji imaju, novinarke i novinari kao nosioci medij-
skih sadrzaja bi trebalo da postuju Kodeks svoje profesije, kao i to da se ne
libe da osude bilo kakvu vrstu nasilja. To bi bilo eticki i posteno, ali stvarnost
je drugadija. Zivimo u vremenu gde se u svakoj sferi tréi za profitom, a svaki
cilj opravdava sredstva. Upravo ta trka za profitom i konkurencija podstice
novinarke i novinare da zarad prodaje krse eticki kodeks i vredaju dostojanstvo
zreve. Svakodnevno se susreéemo i sa senzacionalisti¢kim naslovnim stranama i
tekstovima u kojima glavno mesto zauzimaju irelevantne informacije, i to samo
sa ciljem povecanja prodaje. Umesto da mediji pokazu da nasilje u porodici nije
izolovani slu¢aj kog se treba stideti, ve¢ tortura koju drustvo ne sme da trpi, oni
se ipak odlu¢uju za povedanje profita senzacionalistickim izvestavanjem. Kao
posledica takvog senzacionalistickog izve$tavanja javlja se dosta novinarskih
gresaka.

»Medijski tekstovi su samim tim svojevrsni govor jedne kulture. To $to sli¢-
ne poruke generi$u veoma razliciti mediji, upucuje na postojanje dominan-
tne politike predstavljanja koja je u skladu sa vaze¢im kultunim obrascima.
Pojedina¢nim porukama znadenja se umnozavaju i pojacavaju, formiraju
interpretativne okvire u kojma se nove poruke kasnije lakse tumace I razu-
meju. Na njima se gradi zajedni¢ko razumevanje sveta I kolektivni oseéaj
zajedni$tva. Kori$¢enjem ovih obrazaca mediji pazljivo kultivi$u i pozeljne
predstave o rodnim identitetma i ulogama. Od simbolickog iskljucivanja
do “getoizacije” Zenskih iskustava i interesovanja svi oni imaju zajednicki
produkt — simbolicku rodnu ravnopravnost” (Milivojevi¢, 2004: 44).
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Ono $to srpskoj medijskoj sferi posebno izaziva negativne posledice jeste
relativizacija nasilja prema Zenama. Naime, problematizacija i navodi iz zivota
zrtve, atributi poput ,ljubavnica”, ,prostitutka”, ,sklonost alkoholu” etiketiraju
zrtvu i time sugeriSu opravdanost nasilja, ¢cime se relativizuje krivica i odgovor-
nost nasilnika (prema: Vi$nji¢, 2012: 143). Primetan je i specifican frazeoloski
diskurs ,,pretukao je bez ikakvog razloga”, ¢ime se upucuje da postoje situacije u
kojima bi nasilje bilo opravdano, odnosno da je drustveno prihvatljivo vrsiti na-
silje nad zenom ukoliko za to postoji razlog. Medu razlozima za neprijavljivanje
nasilja kom su izlozene od svojih supruga ili partnera Zene u Srbiji éesto navode
i nacin na koji mediji govore o njihovoj poziciji, proizlazi iz istrazivanja ,,Kako
vas zene Citaju“ nevladinog Autonomnog zenskog centra. Asistentkinja na
mrei Zene protiv nasilja iz Autonomnog 7enskog centra Vedrana Lacmanovi¢
istice da je nasilnik predstavljen kao divan ¢ovek i uzoran komsija, dok se Zrtva
predstavlja kao neko ko je izazvao nasilje ili svojim ponasanjem ili svojim izgle-
dom. Prevencija nasilja, osim zvani¢nih institucija i nevladinih organizacija sa
ciljem osnazivanja civilnog drustva, zadatak je i svakog medija u demokratskom
dru$tvu (Lacmanovi¢, Milanovi¢, 2017). Uopsteno govoredi, nema psiholoskog
profila nasilnika.

~Muskarci koji ¢ine nasilje prema zenama poticu iz svih drustvenih, eko-
nomskih i obrazovnih slojeva. Oni mogu biti popularni, uspe$ni u svojim
profesijama, angazovani u zajednici, ili pak gubitnici. Mogu biti blagi, ¢ak
plasljivi, zbog ¢ega je tesko poverovati da su u stanju da udine nasilje prema
partnerki, ali i bu¢ne i agresivne osobe. Ipak, nasilnog muskarca je moguée
prepoznati po nametanju kontrole, uveravanju da ima pravo, on ne postuje
i manipulativan je. Zajednicki imenitelj njegovog ponasanje je stav o vla-
snistvu” (Ignjatovi¢, 2016: 20).

Prevencija nasilja, osim zvani¢nih institucija i nevladinih organizacija sa
ciljem osnazivanja civilnog drustva, zadatak je i svakog medija u demokratskom
dru$tvu. ,Nije dovoljno da nasilje nad Zenama dobije prostor u medijima, ve¢
da se o nasilju izvestava bez stereotipnog i senzacionalistickog pristupa, koji bi
mogao imati negativne efekte, diskvalifikaciju i sekundarnu viktimizaciju Zrtve”
(Vignji¢, 2012: 144).

Vtlo je bitno da mediji od pocetka do kraja prate pricu i izvestavaju da li
je nasilnik kaznjen ili nije, $to se retko desava u medijima u Srbiji. Potrebno je
govoriti i o tome na koji nacin su institucije postupale u ovoj situaciji. Ukoliko
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mediji piSu o Zenama koje imaju iskustva sa nasiljem to uvek moraju da budu
zene koje su izasle iz traume. Umesto toga novinski tekstovi i televizijski prilozi
preplavljeni su pricama ispunjenim brutalnos¢u, dok je malo ili uopste nema
primera dobre prakse, prikazivanje iskustava zena koje su uspele da prezive
torturu, da bi kasnije nastavile da vode normalan Zivot, istice Sanja Petrovi¢ iz
Autonomnog Zenskog centra za Radio Slobodna Evropa.

Iz teoretskog ugla zakoni i norme postoje, medutim dovodi se u pitanje u
kojoj meri se oni sprovode i primenjuju. Na osnovu ¢itanja Stampanih medija
moze se zakljuditi da se temi ne pristupa iz odgovarajuceg ugla, pre svega. Naci-
nom kojim zaposleni u medijima piSu o datoj temi se ne vodi suzbijanju datog
problema, ni jedna Zena zrtva neée smeti da prijavi nasilje jer postoji moguénost
da se i ona, kao i prethodne, nade na naslovnoj strani u senzacionalistickom

duhu.

»Drustveno ustanovljene norme i vrednosti imaju znacaj samo ukoliko su
prihvaéene i postovane od pripadnika drustva, sto je slucaj i sa profesional-
nim medijskim standardima i etickim principima. Pridrzavanje smernica
definisanih kodeksom novinarske profesije zahteva se od novinara i uredni-
ka i celokupnih medijskih organizacija koje stoje iza javno izgovorene re¢i”
(Malesevi¢, 2018: 31).

Kada je u pitanju zakonska regulativa u Srbiji relevantna za izvestavanje o
ovoj temi, novinarke i novinari mogu da se oslone na dve grupe propisa. Sa
jedne strane to su dokumenti kojima se regulise suzbijanje i sprecavanje mus-
kog nasilja prema Zenama, a koji sadrze i odrednice koje se odnose na medijsko
izve$tavanje o ovoj temi ili se na njega mogu primeniti, a drugu stranu ¢ini set
medijskih zakona, dokumenata kojima se reguliSe profesionalno izvestavanje.

,U prvoj grupi su odredbe koje su sadrzane u Krivicnom zakoniku, Poro-
di¢nom zakonu, Zakonu o javnom redu i miru, Zakonom o prekrsajima
i Zakon u sprecavanju nasilja u porodici. Drugu grupu ¢ine Zakon o jav-
nom informisanju i medijima, Zakon o elektronskim medijima, Krivi¢ni
zakonik, Zakon o zabrani diskriminacije i Zakon o ravnopravnosti polova“
(Lacmanovi¢ & Milanovié, 2017: 14).
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3. Metodoloski okvir

Medijska reprezentacija nasilja prema zenama u dru$tvima u kojima se de-
sila postsocijalisticka transformacija uglavnom je struktuirana kroz prepoznat-
ljive matrice izve$tavanja zasnovane na stereotipima, vantekstualnom i senzaci-
onalistickom izve$tavanju. Time se nasilje prema Zenama najée$ée relativizuje
i banalizuje. Autorka u radu istrazuje sve oblike nasilja prema zenama, ali s
obzirom na komunikoloske ciljeve rada u fokusu analize izdvaja medijsku sliku.
Cilj istrazivanja je utvrditi stepen prisutnosti svake vrste nasilja prema Zenama
u $tampanim medijima, kao i stepen pos$tovanja normi propisanih Kodeksom
novinara Srbije prilikom izve$tavanja o problemu naslja prema zenama.

Kao osnovni metod kori$¢ena je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja,
a jedinica analize bio je pojedina¢ni tekst. Metoda analize sadrzaja primenjuje
se kako bi se utvrdile, opisale i kvantifikovale karakteristike neke poruke (Krip-
pendorf, 1980; Weber, 1990; Neuendorf, 2002). U analizi sadrzaja naglasak je
na povrsinskim karakteristikama poruka koje imaju veéi stepen stabilnosti, sto-
ga su pri analizi sadrzaja vazni pouzdanost (stabilnost, ponovljivosti, ta¢nost) i
validnost (Krippendorf prema Kleut & Misljenovi¢, 2016 ). Da bi se ovi zahtevi
ispunili, u analizi sadrzaja primenjuje se relativno ustaljeni istrazivacki postupak
koji najces¢e obuhvata: ,,1) formulisanje istrazivackih pitanja (ili hipoteza), 2)
teorijsku konceptualizaciju i operacionalizaciju koncepata u formi kodne $eme
koja omogucava da se karakteristike teksta transformi$u u opste kategorije,
3) formulisanje kriterijumima za odabir medijskih sadrzaja (jedinica analize),
4) kodiranje i 5) analizu rezultata® (Neuendorf prema Kleut & Misljenovié,
2016: 13).

Instrument analize bio je kodni list, koji je formiran u skladu sa ciljevi-
ma istrazivanja. Njegovi elementi su: ukupan broj tekstova, zastupljenost na
naslovnoj strani, rubrika, Zanr, opremljenost teksta ilustracijom, autor teksta,
odstupanje od normi propisanih Kodeksom novinara Srbije, kao i kontekst u
kome je tekst napisan. Kategorija ukupnog broja tekstova imala je ulogu da
otkrije kvantitet tekstova u analiziranoj $tampi, odnosno koliko su novinari
bili zainteresovani da se bave tim problemom. Kategorija prisutnosti teksta na
naslovnoj strani ukazala nam je na to koliko novinari pridaju znacaj datoj temi.
[lustracije sluze da potkrepe i daju bolji uvid u tekst. Kategorija Rubrike nam
je pomogla da utvrdimo da li se problemu pristupa kao pojedinaénom slucaju
ili drustvenom problemu koji zahteva sistematski odgovor. Kakvim Zanrom je
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napisan tekst ukazuje na to da li se problemu pristupa analiticki ili faktografski.
Kontekst u kojem su objave pisane ima ulogu da prikaze da li je problem nasilja
prema zenama prikazan na pozitivan, negativan ili neutralan nadin. Ta¢nije, da
li se problemu nasilja prema Zenama pristupalo u pozitivnom, negativnom ili
neutralnom kontekstu. Pozitivan kontekst podrazumeva da novinari prilikom
pisanja akcenat stave na nasilnika i njegovo ponasanje, a ne na zrtvu. Takvim
na¢inom pisanja podstice se prevencija nasilja prema zenama i Zene se ohrabru-
ju da prijave nasilje jer stavljanjem akcenta na Zrtvu, ona trpi nasilje po drugi
put. Upravo zbog takvog nekorektnog izve$tavanja o nasilju prema zenama Zene
se ne ohrabruju da prijave nasilje jer bivaju ponovo izloZene nasilju.

Kada je u pitanju odstupanje normi propisanih Kodeksom novinara Srbije,

u ovom istrazivanju formiran je i vodi¢ za uzorkovanje tekstova sa dodatnim
kriterijumima i pojasnjenjima. U nacelu, pojedinacni tekst je uklju¢en u anali-
zu ako se u njemu:

e krsi privatnosti pojedinca tj. ako se Zrtva uéini prepoznatljivom bilo
direktnim navodenjem imena ili indirektnim razotkrivanjem identiteta
(slika, adresa, zaposlenje i sl.). Bez obzira na to $to je zrtva preminula i bez
obzira na to §to je o njoj ve¢ pisano, zrtva mora biti anonimna. Ako Zrtva
nije anonimna, tekst se uklju¢uju u analizu.

* krse odredbe Kodeksa o odgovornosti novinara — ukoliko se krsi pret-
postavka nevinosti tj. ako se neko oglasi u¢iniocem kaznjivog dela, krivim
ili odgovornim pre pravnosnaznosti odluke suda.

* krSe odredbe Kodeksa o u pogledu istinitost izvestavanja tj. tekst se
ukljucuje u analizu ukoliko novinar ne pravi jasnu razliku izmedu
¢injenica koje prenosi, pretpostavki i nagadanja, i ukoliko nije naveden
nijedan imenovani sagovornik ili izvor informacija.

Istrazivanje je obavljeno na korpusu od pet izdanja dnevnih Stampanih
novina u Srbiji. Opredelili smo se za Stampu razli¢itog karaktera, i to: dvoje
ozbiljnih novina — Politka i Danas, dva polutabloida — Blic i Velernje novosti, i
jedan tabloid — Kurir. Istrazivanje je sprovedeno u dva vremenska perioda: prvi
istrazivacki period je bio na dan 25. novembra 2017. godine, kada je i Svetski
dan borbe protiv nasilja prema Zenama, a drugi je obuhvatao uzorak iz perioda
od 19. marta 2018. do 25. marta 2018. godine.
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Drugi istrazivacki period, koji je obuhvatao dane od 19. marta 2018. godi-
ne do 25. marta 2018. godine, odabrali smo nasumi¢no sa ciljem da utvrdimo
da li postoji razlika u izvestavanju u poredenju sa prvim periodom kada je Svet-
ski dan borbe protiv nasilja prema Zenama i time utvrdimo da li novinari posve-
¢uju dovoljno paznje nasilju prema Zenama, kao i da utvrdimo da li primenjuju
i postuju eticke standarde prilikom izvestavanja.

4. Rezultati istrazivanja

4.1. IzveStavanje medija na Svetski dan borbe
protiv nasilja prema Zzenama

U prvom istrazivatkom periodu, koji je obuhvatao objavljene tekstove na
dan 25. novembra 2017. godine, kada je i Svetski dan borbe protiv nasilja pre-
ma Zenama, bilo je ukupno 12 objava: u Kuriru je bilo 6 objava, u Blicu 3, u
Veéernjim novostima 2, u Politici 1 objava, dok se Stampano izdanje lista Danas
nije bavilo ovom tematikom. Procentualno prikazano u Kuriru je bilo 50%
objava, zatim u Blicu 25%, u Vecernjim novostima 17%, dok je u politici bilo
svega 8% objava. Rezultati kvalitativne analize ukazuju na sledece rezultate: 8
objava je bilo napisano negativnim kontekstom, 4 objava je bilo napisano po-
zitivnim, dok objava sa neutralnim kontekstom nije bilo. Takode procentualno
prikazano 67% objava bilo napisano u negativnom kontekstu a 33% u pozitiv-
nom. Jedan od primera lose prakse je vest sa nadnaslovom ,Nasilje u porodici u
Sremskoj Mitrovici” i naslovom “Vredao Zenu i isterao je iz kuée”. Nadnaslov I
naslov ne odgovaraju samom tekstu, jer je u tekstu re¢ pre svega o psiholoskom
nasilju: ,,On je, kako se sumnja, vredao i pretio supruzi i isterao je iz kuée“. Sa
druge strane, nju postavlja u poziciju zrtve i ,,ne dozvoljava” joj da iz toga izade.
Ona je zarobljena u toj ulozi, $to dodatno traumatizuje zrtve i obeshrabruje ih
od prijavljivanja i izlaska i iz nasilja. Dolazimo do zaklju¢ka da mediji o ovom
problemu na Svetski dan borbe protiv nasilja ne obracaju dovoljno paznje $to
potvrduju i brojke. Dominacija negativnog konteksta objava takode potvrduje
los i neadekvatan pristup datom problemu.

Kada je u pitanju zastupljenost na naslovnoj strani, samo dve objave su za-
vredile to mesto od ukupnih 12. Ovaj rezultat i nije toliko porazavajuéi ukoliko
uzmemo u obzir da su novinarke i novinari skloni senzacionalistickom izvesta-
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vanju, pa tako i kreiranju objava koje su na naslovnoj strani. Od ukupnih 12
objava 11 objava je pratila ilustracija. Ovaj rezultat mozda i nije los, ali uzmimo
u obzir da je od ukupnog broja objava 50% objava sa negatvnim kontekstom,
$to se automatski prenosi i na ilustracije koje prate taj tekst.

Kada je u pitanju zastupljenost na naslovnoj strani, samo dve objave su za-
vredile to mesto od ukupnih 12. Ovaj rezultat i nije toliko porazavajuéi ukoliko
uzmemo u obzir da su novinarke i novinari skloni senzacionalistickom izvesta-
vanju, pa tako i kreiranju objava koje su na naslovnoj strani. Od ukupnih 12
objava 11 objava je pratila ilustracija. Ovaj rezultat mozda i nije los, ali uzmimo
u obzir da je od ukupnog broja objava 50% objava sa negatvnim kontekstom,
$to se automatski prenosi i na ilustracije koje prate taj tekst.

Jedan od najrelevantnijih kriterijuma u oba istrazivacka perioda je bio kri-
terijum koji opisuje da li postoji i u kojoj meri postoji novinarsko odstupanje
i nepostovanje normi koje su propisane Kodeksom novinara Srbije. Taj krite-
rijum nam ukazuje da li novinari profesionalno objavljaju svoj posao i da li
postuju i primenjuju najvise eticke standarde. Cinjenicu da su novinari skloni
neetickom izveStavanju potvrdujemo rezultatima koje smo dobili, a to je da
krSenje normi propisanih Kodeksom novinara Srbije (12) jednako ukupnom
broju objava (12). Novinarke/novinari nisu obracali paznju na postovanje
privatnosti pet puta, odgovornost novinara je dovedena u pitanje 4 puta, a isti-
nitost izvestavanja tri puta. Nazalost, i na Svetski dan borbe protiv nasilja nad
Zenama najviSe objava je bilo u rubrici Hronika (7), u Drustvu dve objave, a u
Svetu, Starsu i Kulturi po jedna objava. Rezultat analize zanra u kojem se pisalo
govori i potvrduje da se analiti¢ki ne pristupa datom problemu, jer se najvise
pisalo ¢injeni¢nim Zanrom vesti pet puta, a ostali zarovi su bili intervju (4),
izve$taj (2) i hibrid (1).
stupa jeste tekst nepoznatog autora Vecernjih novosti sa nadnaslovom ,,Uma
Turman uputila poruku Harviju Vajnstajnu® koji prati naslov ,Ne zasluzujes
metak®. Posredstvom dru$tvenih mreZa ga je javno prozvala Cestitavsi svima
Dan Zahvalnosti, osim njemu, zbog njegovog neprikladnog seksualnog pona-
$anja. Ovakav tekst je pozitivan iz vise razloga. Cinjenica je da tekst, proizvod,
usluga dobijaju na verodostojnosti ukoliko o njima govore javne li¢nosti, $to
vazi i za ovaj tekst. Zene #rtve nasilja ¢e nakon ¢itanja ovog teksta biti ohrabre-
ne da prijave i izadu iz nasilja jer se u njemu govori kako je zena zrtva izasla iz
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nasilja. Sa druge strane, to je javna li¢nost o kojoj se pise, ¢ime tekst dobija na
verodostojnosti.

Jo$ jedan od pozitivnih primera ovom istrazivackom periodu bio je primer
komentara u Blicu autorke Bebe Bojovi¢. Ona govori ,Neka borba bude nepre-
stana“, ¢ime direktno poziva Zene zrtve nasilja da prijave nasilje, ali i osve$¢uje
narod ukazujudi na to da ,,...nije normalno da vas neko o$amari zbog toga sto se
rucak ohladio“. Napominje da , Ostriji zakon moze nesto spreciti, ali ga jedino
MI mozemo zaustaviti®.

Globalna zabrinutost i borba protiv problema nasilja prema Zenama ¢ini
se da je samo deklarativna, jer ¢ak i na sam dan posveéen borbi protov nasilja
prema zenama novinarke i novinari nisu toliko zainteresovani da pisu o tome.

4.2. Medijsko izvestavanje o nasilju u drugom istrazivackom periodu

U drugom periodu bilo je ukupno 55 objava: u Blicu je bilo 17 objava, u
Kuriru 15, u Vecernjim novostima 14, u listu Danas pet i u Politici ¢etiri obja-
ve. Procentualno prikazano, u Blicu je bilo 31% objava, zatim u Kuriru 27%, u
Vecernjim novostima 26%, u listu Danas 9% i u Politici 7% objava. Rezultati
kvalitativne analize ukazuju na sledeée rezultate: 26 objava je bilo napisano u
negativnom kontekstu ta¢nije Zena je prikazana kao Zrtva i ne dozvoljava joj je
da izade iz te uloge; 9 objava je bilo napisano pozitivnim kontekstom tj. novi-
nari su prilikom pisanja vise paznje posvetili nasilniku I njegovom ponasanju.
Takvim pisanjem koje mozemo okarakterisati kao ispravno, jer takvim naci-
nom pisanja podstic¢e se prevencija nasilja prema Zenama i Zene se ohrabruju
da prijave nasilje. Objava sa neutralnim kontekstom je bilo 10. Procentualno
prikazano 47% objava sa negativnim kontekstom, 35% objava sa pozitivnim i
objava sa neutralnim kontekstom bilo je 18%. U ovom periodu je evidentno
bilo vise objava, s obzirom na to da je i period istrazivanja bio duzi. Dominacija
negativnog konteksta objava takode potvrduje lo$ i neadekvatan pristup datom
problemu.

Kada je u pitanju zastupljenost na naslovnoj strani, samo devet objava su
zavredile to mesto od ukupnih 55. Sli¢na situacija kao i u prethodnom periodu
sto potvrduju brojke, shodno tome ovaj rezultat i nije toliko porazavajuéi uko-
liko uzmemo u obzir senzacionalisti¢ki pristup izvestavanju o datom problemu.
Od ukupnih 55 objava 41 objavu je pratila ilustracija. Ovaj rezultat naizgled
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mozda i nije los, ali uzmimo u obzir da je od ukupnog broja objava 47% sa ne-
gativnim kontekstom, $to se automatski prenosi i na ilustracije koje prate tekst.

Cinjenicu da su novinarke i novinari skloni neeti¢kom izvestavanju potvr-
dujemo i ovim rezultatima koje smo dobili. Rezultate smo dobili na osnovu
kriterijuma koji opisuje da li postoji i u kojoj meri novinarsko odstupanje i
nepostovanje normi koje su propisane Kodeksom novinara Srbije. Odnos rezul-
tata u ovom periodu se u potpunosti podudara sa odnosom rezultata iz prvog
perioda. Naime, kr$enje normi propisanih Kodeksom novinara Srbije (55)
je 1 ovog puta jednako ukupnom broju objava (55). Novinarke/novinari nisu
obracali paznju na svoju odgovornost 21 put, istinitost izvestavanja je dovedena
u pitanje u 19 slucajeva, a postovanje privatnost u 15 slucajeva. Primer nepo-
Stovanja privatnosti nalazimo u Politici: ,Sedam sati saslusanja zbog seksualnog
uznemiravanja’. Naime, u tekstu su otkrivena imena devojaka koja su bile zr-
tve seksualnog uznemiravanja. Primer kr$enja prava na privatnost nalazimo u
Vecernjim novostima: ,,Za ubistvo 30 godina”, gde je takode punim imenom i
prezimenom otkriven identitet zrtve. Rubrika u kojoj je ubedljivo bilo najvise
objava je i ovog puta Hronika (35). U rubrici Drustvo bilo je 6 objava, u Aktu-
elno 3, u Svetu 2, a u rubrikama Regioni, Zabava, Tema dana, Srbija, Globus,
Dijalog, Planeta, Politika, Kultura po jedna objava. Ovakvi rezultati potvrduju
da se ni prevenciji nasilja prema zenama ne posvecuje paznja.

Rezultat Zanra kojim se pisalo nam potvrduje i ovog puta da se analiticki
ne pristupa datom problemu, jer se najvise pisalo ¢injeni¢nim Zanrom vest 21
put, a ostali zarovi su bili hibrid (12), izvestaj (10), intervju (6), ¢lanak (4) i
komentar (2).

Najupecatljiviji primeri lose prakse izve$tavanja u ovom istrazivackom
periodu najvise se zasnivaju na senzacionalistickim naslovima, irelevantnim
informacijama i relativizaciji nasilja. Relazivizaciju nasilja uo¢avamo u slede-
¢im naslovima: , Tuzilastvo mora da utvrdi kome je Jelena slala sms® (Vecernje
novosti, 22.03.2018., autor Z.U.), ,,Osuden na 30 godina jer je pijan ubio
biv$u Zenu® (Blic, 23.03.2018., autor M. Stani¢), ,Zoran bio Jelenu zbog sms
poruka? (Kurir, 23.03.2018. autor Jelena Spasi¢). U objavi u Kuriru na dan
23.03.2018. se govori o ljubomori kao motivu. ,,...i sam je govorio da je bio lju-
bomoran. Zbog sumnje da se $valera sa magacionerom i vlasnikom pekare, od
poslodavca je trazio da Jasmini da otkaz“. Ova objava pocinje naslovom kojim
se govorio o ubistvu: ,Iskasapio Zenu nozem u pekari, dobio 30 godina®“. Ovo
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je takode primer lose prakse, jer dobro je da, ako mediji ve¢ pisu o ljubomori
kao motivu, to uvek stave u $iri kontekst — ljubomora jeste jedan od pokazatelja
visokog rizika. Kroz ove primere svakako se dovodi u pitanje istinitost izvesta-
vanja i odgovornost novinara. Primer kr$enja po$tovanja privatnosti i kréenja
pravila o zastiti identiteta, uklju¢ujudi i identitet maloletne devojcice (Jelenina
erka, Kurir, 23.03.2018. autor Jelena Spasi¢) moze se uociti u sadrzini svih
gore navedenih objava. Naime, u objavi u Kuriru 23.03.2018. o ubistvu Jelene
najavljuje se saslusanje njene maloletne ¢erke: ,,Uskoro saslusanje. Jana svedoci
o ubistu majke.“ Najvaznije jeste to da mediji bi trebalo da izbegavaju da pisu
o slu¢ajevima koji su pred institucijama u toku, ili da makar ne iznose detalje iz
sudskih spisa. Sve ¢e$¢e smo svedoci svakodnevnih objava, uklju¢ujudi i objave
koje su analizirane u ovim istraziva¢kim periodima, da je poslednji primer pri-
mer Ceste prakse.

Najbolji primer dobre prakse izve$tavanja o problemu nasilja prema zenama
u ovom istrazivackom periodu je primer nepoznatog autora Vecernjih novosti
na dan 19. marta 2018. Nadnaslov teksta je ,,DzZon Bejli optuzen za seksualno
zlostavljanje”, dok je naslov ,Reziser pod istragom”. Ovo je najbolji primer
dobre prakse jer pogresno je i neeticki pisati o zrtvi nasilja, jer ona je ve¢ jedno
nasilje pretrpela ili i dalje trpi. Medijsko, senzacionalisti¢ko nasilje joj nije ne-
ophodno, a i takvim izve$tavanjem se ni u kojem slucaju ne radi na prevenciji
nasilja. 7rtva se iznova traumatizuje, Zene zrtve koje Citaju tekst nece zeleti da
prijave nasilje jer ¢e se mozda i o njima na takav nacin pisati. Pogresnim izvesta-
vanjem nasilnici shvate da sankcije nisu velike, jer o njima se minimalno pise.

Zainteresovanost novinarki i novinara je mala kada je u pitanju izvestavanje
u ovom problem a nacin kojim se izvestava je u potpunosti neprofesionalan i
neeticki.

Komparatvna analiza dva vremenska perioda pokazala je da je u prvom vre-
menskom periodu bilo ukupno 12 objava od kojih je samo 33% sa pozitivnim
kontekstom, dok ostatak objava pripada objavama sa negativnim kontekstom,
procentualno prikazano 67%. Ovi rezultati nisu ohrabrujuéi s obzirom da je
prvi istrazivacki period upravio bio na Svetski dan borbe protiv nasilja prema
zenama. U drugom istrazivackom periodu ukupno je pobrojano 55 objava pri
¢emu opet objave sa negativnim kontekstom prednjace: 47% sa negativnim
kontekstom, 35% sa pozivinim i 18% sa neutralnim kontekstom. Takode, ni
ovi rezultati nisu ohrabrujuéi. Dolazimo do saznanja da se o ovoj temi ne pise
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dovoljno, kao i da nacinom kojim se pise se ne podsti¢u zZene zrtve da izadu iz
nasilja $to upravo potvrduju rezultati kvalitativne analize, a to je da negativan
kontekst dominira prema pozitivnim u oba slucaja.

Ono $to je takode zajednicko za oba istrazivacka perioda je da kada se izve-
Stava o problemu nasilja prema Zenama mali broj objava zavreduje naslovnu
stranu. U prvom periodu od ukupnih 12 objava samo 2 objave su na naslovnoj
strani, dok u drugom periodu od ukupnih 55 objava samo 9 objava je na na-
slovnoj strani. Ovi rezultati mozda i nisu toliko obeshrabrujudi jer smo svesni
¢injenice da objava na naslovnoj strani nuzno ne garantuje i kvalitet kojim je
napisana.

Uporedivanjem rubrika u kojima je najvise bilo tekstova dolazimo do sazna-
nja da je najvise objava u oba perioda bilo u rubrici Hronika: u prvom periodu
7, u drugom 35 objava. Ovi podaci nam govore da novinari problem nasilja
prema Zenama sagledavaju kao pojedinacni ispad a ne kao drustveni problem
koji zahteva sistematski odgovor.

Rezultati analize zanrova ukazuju da je ¢injeni¢ni Zanr vest najdominantniji
medu zanrovima $to pokazuje da je nasilje u porodici uglavnom zastupljeno sa
¢injeni¢nim Zanrovima. Analiticki ¢lanci o ovoj temi su vrlo retki (4) ili potpu-
no marginalizovani.

Od ukupnih 12 objava u prvom periodu 11 objava je pratila ilustracija, a u
primer kojim se kri$i parvo na privatnost je ilustracija na naslovnoj strani Blica
(Blic, 23. mart 2018.). Nadnaslov koji prati fotografiju je ,,Tuzna sudbina Bi-
ljane Mijatovi¢” i naslov ,,Prvi muz je tukao, drugi je ubio”. Pravo na privatnost
se krsi i u slucaju ilustracije kao i u slu¢aju samog teksta jer se zrtva ucinila pre-
poznatljivom direktnim navodenjem imena i razotkrivanjem identiteta slikom.
Kasnije je i sam tekst propraden ilustracijom u kojoj se takode Zrtva udinila
prepoznatljivom kako imenom tako i fotografijom. je isti slu¢aj kao i sa naslov-
nom stranom: naslovna strana i ilustracija nuzno ne garantuju i kvalitet kojim
je objava napisana.

Najrelevantniji kriterijum koji objasnjava da li se o datom problemu
izve$tava na pravi nadin ili ne, jeste da li i u kojoj meri zaposleni u medijima
postuju Kodeks novinara Srbije. Komparativna analiza je pokazala da je u oba
istrazivacka perioda nepos$tovanje normi jednako ukupnom broju objava. U
prvom periodu od ukupnih 12 objava nepostovanje normi se javlja 12 puta i
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to: postovanje privatnosti 5, odgovornost novinara 4, istinitost izv$tavanja 3. U
drugom periodu od ukupnih 55 objava nepostovanje normi se javlja 55 puta.
Odstupanja je bilo istih kada su u pitanju norme Kodeksa: odgovornost novina-
ra 21, zatim istinitost izvestavanja 19, kao i postovanje privatnosti 15.

5. Zaklju¢na rezmatranja

Na osnovu istrazivanja koje smo sproveli, dosli smo do zakljuc¢ka da se o
problemu nasilja prema Zenama ne izvestava dovoljno, a i kada se izvestava,
onda to nije sa kritickim i analitickim osvrtom. Objave sa negativnim kontek-
stom preovladuju, u rubrici Hronika je najvise objava, $to ukazuje na to da se na
prevenciji nasilja i njegovog suzbijanja ne radi, odnosno da ne postoje odgova-
rajuée mere. Imajudi u vidu znacaj medijskog uticaja za formiranje javnog stava,
kao i uticaj koji ono moze da ima na drustvo, mediji bi mogli da pojacaju istra-
zivacko i drustveno odgovorno izvestavanje o nasilju u porodici i parnerskim
vezama. Idealno izve$tavanje bi bilo bez upotrebe stereotipa kao i stereotipnih
objasnjenja za uzroke nasilja, bez senzacionalistickih naslova i tekstova.

Naime, istrazivanjem koje smo sproveli na korpusu od pet izdanja dnevnih
novina (Kurir, Blic, Danas, Vecernje novosti i Politika) u dva vremenska perio-
da, pri ¢emu je jedan period obuhvatao Svetski dan borbe protiv nasilja prema
zenama, utvrdili smo da novinarke i novinari ne posve¢uju dovoljno paznje pro-
blemu nasilja prema Zenama, kao i to da se prilikom izvestavanja ne pridrzavaju
normama koje su propisane Kodeksom novinara Srbije. Takode smo utvrdili da
je medijska reprezentacija nasilja prema zenama struktuirana kroz prepoznatlji-
ve matrice izve$tavanja koju su zasnovane na stereotipima i senzacionalistickom
pristupu. Ocekivani rezultati istrazivanja, da Stampani mediji ne posveéuju
dovoljno paznje problem nasilja prema Zenama, kao i to da novinarke/novinari
prilikom izvestavanja o datom problem se ne pridrzavaju u potpunosti norma-
ma koje su propisane Kodeksom novinara Srbije, su potvrdeni.

Rezultati istrazivanja u prvom periodu koji je bio sproveden na Svetski dan
borbe protiv nasilja prema Zenama ukazuju na ¢injenicu da je borba protiv
problema samo deklarativna, jer ¢ak i na sam dan posveéen borbi protiv nasilja
prema Zenama novinarke i novinari nisu toliko zainteresovani da pisu o tome,
a u slucaju kada se pise onda to nije prilagodeno ni nadekvatno izvestavanje.
Rezultati istrazivanja u drugom periodu od 19. marta 2018. do 25. marta 2018.
godine su priblizno isti rezultatima iz prvog perioda istrazivanja. Drugi period
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smo izabrali nasumi¢no kako bismo mogli da uporedimo da li se problem
posevéuje paznja i da li se zaposleni u medijima pridrzavaju normi iz Kodeksa
novinara Srbije.

Korpus analiziranih tekstova nije dovoljan da se govori o op$tem stanju me-
dijskog prikazivanja Zena Zrtava nasilja. Ove rezultate ne mozemo da tumacimo
kao celovit odgovor na problem. MoZemo samo da pretpostavimo da bi se u na
veéem broju primeraka ovih novina i u duzem vremenskom periodu pokazao
isti ili slican rezultat. Rezultati jasno navode na zaklju¢ak da medijski radnici
postupaju eticki neodgovorno prilikom izvestavanja.

Od prvog pojavljivanja zena u medijima do danas, dogodile su se velike pro-
mene u drustvu. Zene su se izborile za pravo na obrazovanje, za pravo glasa, za
pravo na rad. Doneti su mnogi zakoni kojima se garantuje ravnopravnost zena
u drustvu. Upravo donosenje tih pozitivnih propisa potvrda je ¢injenice da se
zakonom pokusavaju urediti pojave koje su prisutne u drustvu. Njega odredjuje
ekonomska razvijenost, religija i mnogo drugih faktora. U XXI veku, medutim,
postajemo svesni da je sve profit i sve roba. Na¢inom izve$tavanja kojim se
koriste mediji u Srbiji, Zene Zrtve nasilje su ,,ogoljene®, na stubu srama, dok se
pociniocima zlocina posveéuje dosta manje paznje. IzveStavanje o temi nasilja
prema zenama zahteva profesionalnost i primenu najvisih etickih standarda jer
neadekvatno izveStavanje moze produbiti postojede i stvoriti nove negativne
posledice po zenu koja je prezivela nasilje. Jedan od najvecih izazova sa kojim se
novinarke i novinari susrecu je suprostavljanje odrzanju duboko ukorenjenih,
negativnih rodnih stereotipa i predrasuda o nasilju prema zenama, a time i drus-
tvenim uverenjima koja podsticu ,tolerisanje“ nasilja. U XXI veku postajemo
svesni da je sve profit i da je sve roba. U uslovima razvijene medijske industrije
i ekpanzije interneta, eticka nacela novinarske profesije narusavaju se u korist
trke za profitom i senzacionalistickim nacinom izvestavanja, $to potvrduje tvrd-
nju da ,mediji retko postizu zeljenu ravnotezu izmedu odgovornog novinarstva

i posla koji donosi dobit* (Hardt, 1996: 35).
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REPRESENTATION OF VIOLENCE TOWARD WOMEN
IN SERBIAN PRESS

Abstract: In order to understand how print media report on violence toward wo-
men, the research was conducted on the corpus of five issues of daily newspapers: Kurir,
Blic, Danas, Velernje novosti and Politika. The research was method was quantitative
and qualitative content analysis, as a comparative analysis of two periods: the first peri-
od covered 25.11.2017 - the International Day for the Elimination of Violence Against
Women, and the second period was from 19.03.2018. until 25.03.2018. We have esta-
blished that journalists do not pay enough attention to the problem of violence toward
women, and in their reporting they do not comply with the norms prescribed by the Code
of of Journalists Conduct in Serbia. We have also found that the media representation
of violence toward women was structured through recognizable reporting matrices based
on stereotypes and sensationalistic approach. The results of the first research period - the
International Day for the Elimination of Violence Against Women, point to the fact that
the fight against the problem of violence toward women is only declarative, because even
on the very day dedicated to the elimination of violence, journalists lack the interested to
write about it, and their reports are not adjusted and adequate. The results of the second,
randomly selected research period were relatively similiar.

Key words: media, representation, violence, women, stereotypes, sensationalism
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1. Jugoslavija i borba secanja

Od samog pocetka zajednicu Juznih Slovena prati borba razli¢itih na¢ina
se¢anja, bududi da je nastajala i menjala forme’ u dramati¢nim i prelomnim
istorijskim dogadajima koji su ,nametali duboke promene — od teritorijalnih
granica, simbola, preko politickih sistema, ekonomskih uredenja, do socijalne
strukture itd.” i u tim smenama se i ,se¢anje na sve prethodno stalno menjalo”
(Velikonja, 2017: 487). Zvani¢nu istoriju socijalisticke Jugoslavije, ¢iji sve-
doci su jos uvek brojni, karakterisalo je, kako se istice, selektivno pamdenje i
selektivno zaboravljanje. ,Cutalo se o svemu §to se kosilo sa proklamovanom
frazeologijom zajednistva olicenoj u devizi ,bratstvo i jedinstvo® (Deri¢, 2008:
64). Decenijama potiskivana partikularna nacionalna se¢anja na netrpeljivosti
i medunacionalna ubijanja u proslosti, sredinom osamdesetih godina proslog
veka isplivavaju na javnu povrsinu prvo u knjizevnim krugovima i medijima,
a potom su i sve snaznije pocela da odjekuju u politickom diskursu sluze¢i
krajnjem cilju — etnicke i nacionalne homogenizacije. Brisanje perioda SFR]
zajednistva iz kolektivnog se¢anja njenih gradana pocetkom devedesetih godina
sprovodeno je nasilnim metodama — represivnim brisanjem (repressive erasure)
(Connerton, 2008) u medijima i administrativnim putemo. Svi simboli visede-
cenijskog zajednistva — nazivi ulica, spomenici, police biblioteka i drugi javni
prostori bili su oslobodeni od nezZeljenih istorijskih dimenzija u vrlo kratkom
roku (Bejker, 2011). Procesi politike zaborava i politike se¢anja (Ugresi¢, 2008:
113) bili su osnovne strategije ratnohuskacke propagande. Rat za samostalnost
drzava su politicke elite nastavile ,ratom za izgradnju nove nacionalne memo-
rije, monopola nad interpretacijom proslosti i novog kulturnog identiteta®
(Draskovi¢, 2017: 288). On je rezultirao stigmatizacijom poluvekovnog peri-
oda mira i suzivota u socijalizmu, a nova ,oslobodilacka kultura se¢anja je na
hazardan i osvetnicki nacin selektivnu proslost povezala sa konkretnim i trajnim
predrasudama o Drugome® (Kulji¢, 2006: 28).

Oprecni stavovi u javnom diskursu danas se kre¢u se u rasponu od toga da
je kao utopijska ideja bila osudena na propast od samog ujedinjenja, do toga
da se ona mogla odrzati da se istrajalo u uvodenju istinske demokratije i da
se u njenu demontazu nisu umesale velike sile. U srpskim medijima, kao i u

3 U dva razli¢ita oblika uredenja postojala na istorijskoj sceni viSe od sedam decenija. Zajednica je zvani¢no konsti-
tuisana 1.12. 1918. kao Kraljevina Srba, Hrvata i Slovenaca, a od 1929. nosila je naziv Jugoslavija. Socijalisticka fe-
derativna republika, odnosno tzv. Titova Jugoslavija postojala od 1943. do 1991. godine. Tre¢a krnja SR Jugoslavija
sastavljena od Srbije i Crne Gore trajala je od 1991. do 2003. godine
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istoriografiji, kako primecuje Vuéeti¢, dominira ,crno-beli i pojednostavljen®
pogled pogled na tu zemlju: ,,demonizovani i idealizovani® (Vuceti¢, 2018:1,
para 3).Konstrukt Jugoslavije kao ,komunisti¢ke tamnice® ¢ijih okova su svi
zeleli da se oslobode nije dominantna slika samo srpske strane se¢anja. Ona je
siroko rasprostranjena u javnom diskursu svih njenih bivsih republika i ,sve $to
se odnosi na termin jugo sugeriSe nazaustavljivi civilizacijski pad i moralnu kata-
strofu® (Velikonja, 2013:11). Hrvatska se od samog pocetka svim silama borila
za njeno iskljuéenje iz nove nacionalne svesti zanemarujuéi ¢injenicu da je ona
bila put do njihove danasnje samostalnosti. Kao opasnost koja bi mogla da
ugrozi ,novu nacionalisticku sliku proglosti (Kulji¢, 2002b: 196), nasla je svoje
mesto i u Ustavu Republike Hrvatske, a njeno stigmatizovanje u javnosti sve
vreme sluzi kao platforma nacionalistickim liderima za skupljanje jeftinih dnev-
no-politickih poena. Sve ono zbog ¢ega je Jugoslavija bila svojevremeno medu-
narodno priznata: borba protiv fadizma, otpor staljinizmu ili doprinos u razvoju
politike Pokreta nesvrstanih, rekonstruise se iz iskrivljenog ugla. ,,S narastanjem
nacionalizama, narastao je i fenomen koji su analiti¢ari nazvali anti-antifasizam,
Sto je sve vise znadilo rehabilitaciju pokreta koji su bili ideoloski bliski s fasi-
stickim i nacistickim snagama s kojima su tokom rata saradivali (Stojanovi¢,
2017, para. 4). Tako su ,,pobednici i porazeni iz Drugog svetskog rata zamenili
mesta u zvani¢nom istorijskom narativu (Draskovi¢, 2017: 249).* Oko ime-
novanja uzroka i glavnih krivaca ratova vodenih devedesetih godina, takode se
vodi konstantni ,rat se¢anja“ u kojem vladajuée elite, narocito, preko godisnjih
praznika i komemoracija u¢vr$¢uju suverenitet novih drzava, isticu vlastite Zrtve
i tuda nedela i sracunato bude nove konfliktne emocije (Kulji¢, 2012).

S druge strane, negativna slika Jugoslavije u direktnom je kontrastu sa tren-
dom ozivljavanja pozitivnih slika iz socijalisti¢ke epohe i to, pre svega, u indivi-
dualnim se¢anjima obi¢nih gradana i artefaktima popularne kulture. U njima je
Jugoslavija idealizovana, ,oci$¢ena od svih slabosti i gresaka®“ (Velikonja, 2010:
133). Uzroci paralelnog postojanja ,,jugofobije i jugofilije (Velikonja, 2013), u
javnom diskursu leze u slozenom drustveno-politickom i kulturnom kontekstu
kojeg je oblikovao turbulentan tranzicioni period. Sve evidentniji pokazatelji
propasti oba projekta elita sa kojima je gradanima u izgradnji novih drzava obe-
¢avan bolji Zivot, a to su neoliberalni kapitalizam u politickom i ekonomskom
i etno-nacionalizam u kulturnom smislu, bili su osnova za neocekivano snazan

4 U Srbiji i Hrvatskoj Eetnici i ustase postali su bili su borci za slobodu, dok su drugi postali okupatori i nacionalni
neprijatelji, a u slovenackoj verziji revizionisticki narativ borackih organizacija isti¢e ,da bez partizanstva ne bi bilo
ni samostalne Slovenije® (Velikonja 2017: 499).
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talas nostalgije. Zal za biviom zemljom razvio se jer ,sluzbena revizija nije mogla
kontrolisati nostalgiju koja je ose¢ajna komponenta paméenja“(Kulji¢, 2002b:
196). Medutim, ozivljavanje se¢anja u javnhom prostoru posluzilo je preduzet-
nim pojedincima’ i medijima za spektakularizaciju nostalgije® koja u prvom
planu ima banalizovanu i ,jeftinu prodaju sentimenta fenomena jugoslovenske
mitologije®(Draskovi¢, 2013: 46), koja politickim elitama sve vieme omoguca-
va da ,zadovoljno tapsu ovim banalizacijama, dok i dalje utvrduju gradivo revi-
zionistickih narativa® (Popovi¢, 2013).” Sa druge strane, zagovornici kritickog
propitivanja se¢anja na modernisti¢ke i emancipatorske ideje Jugoslavije isticu
neophodnost sveobuhvatnijeg sagledavanja ¢injenica iz proslosti koje mogu
biti klju¢ne za politike buduénosti u postjugoslovenskim drustvima (Petrovi¢,
2012).To seéanje, kako istice Majstorovi¢, kao neka vrsta metaforicke psibhoana-
lize moze biti klju¢no za dalje razumevanje i odnos prema postjugoslovenskoj
stvarnosti i ratovima koji su vodeni devedesetih godina (Majstorovi¢, 2011).

Polaze¢i od celokupnog Sireg konteksta, u radu nas je interesovalo da ispita-
mo u kakvim se interpretativnim okvirima (eng. frames) predstavlja se¢anje na
jugoslovensku proslost u medijskim tekstovima. Konkretno, o kojim temama i
na koji nadin su srpski mediji izvestavali o obelezavanju stogodi$njice od osni-
vanja prve i 75. godisnjice od formiranja druge Jugoslavije i kako su postavljali
i prenosili okvire se¢anja imajuéi u vidu $iru sliku drustveno-politickih i kul-
turnih procesa u kojima se ve¢ decenijima pod uticajem revizonistickih narativa
tendenciozno iskrivljavaju, potiskuju i odbacuju nekadasnje ideje o zajednistvu
Juznih Slovena. Skoro tri decenije od kako je nestala sa istorijske scene, rasprave
o njenom nastanku, viSedecenijskom postojanju, nasledu, uzrocima i posledi-
cama tragi¢nog raspada, jo$ uvek ne jenjavaju, a borba se¢anja koja se vodi stoji
kao nepremostiva prepreka u normalizaciji odnosa svih zemalja koje su nastale
iz Jugoslavije.

> Otvoren je veliki broj kafi¢a sa nazivima 7iz, Nostalgija, Centralni komitet koji su opremljeni predmetima i sim-
bolima koji podsecaju na Zivot bivse Jugoslavije. Multimedijalna izlozba posveéena Zivotu obi¢nog ¢oveka od 1950.
do 1990. pod nazivom Ziveo Zivot obiila je mnoge gradove. U predgradu Subotice jugonostalgi¢ar Blasko Gabrié je
2003. godine na svom zemljiStu osnovao Mini _Jugoslaviju. Snimljeni su brojni filmovi i serije i emisije, od igranih,
dokumentarnih, do iskljuc¢ivo zabavnih formi.

¢ Preovladujuéi narativi kojima se konstruiSu slike se¢anja, narocito u televizijskim serijama i Sou-programima jesu
blistavo razdoblje, slobodna zemlja, zemlja bratstva i jedinstva, vreme bezbriznosti i sigurnosti, doba pravih vredno-
sti, stara dobra vremena i drugi (Radovi¢, 2015).

7 Popovi¢ Milica ,,(Bivsa)Jugoslavija u o¢ima pionira“ (Zarez, br. 368, 10. 10. 2013).
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2. Kultura secanja i mediji

Smatra se da svaka sadasnjost namece okvir dozvoljenog tumacenja proslo-
sti, odnosno, da se do slika se¢anja dolazi ,,pomoc¢u podataka pozajmljenih iz sa-
dasnjosti, unapred smisljene rekonstrukeije ili, $tavise, pomocu rekonstrukcija
ranijih perioda u kojima su predstave o proslosti ve¢ prosle promene” (Albvaks,
2013: 270). Tako da kulturu se¢anja s jedne strane ¢ine ,,obrasci nasledivanja,
prenosenja, planskog ili spontanog zaboravljanja ili potiskivanja se¢anja koje
je u skladu sa interesima razlic¢itih drustvenih grupa®, a sa druge strane ona
predstavlja i ,manje ili vise svestan pojedinacni, grupni/kolektivni odnos prema
zbivanjima iz pro$losti, kod kojeg pojedinci i grupe koriste proslost da bi se raz-
granic¢ili od drugog i izgradili identitet (Kulji¢, 2006: 8). Dakle, se¢anje ,nije
neutralan ili samo idejni koncept, ve¢ aktivna performativna i, u pravilu, ostva-
rena kulturna ideja, drustvena praksa i politicki projekat® (Velikonja, 2017:
491). Koliko god ,sadasnjost ¢vrsto drzi u $aci proslost®, isto tako ,,proslost — a
pogotovu traumati¢na — drzi u $aci sada$njost® (Asman, 2011:361). To znaci
da se¢anja mogu da predstavljaju gradu od koje su ,;sa¢injeni sukobi i agresivni
mitovi® i, uprkos tome $to su neophodna za prezivljavanje, toliko su i opasna.
Zato, cilj svakog kulturoloskog istrazivanja mora da bude razotkrivanje ,,opasne
dinamike konstrukcije kolektivnog se¢anja i da razvije kriterije kojima se nega-
tivne snage mogu objektivno meriti“ (Asman, 2011: 362).

Medijsko predstavljanje proslosti (filmovi, dokumentarne emisije, knjige
ili vebsajtovi) ima vaznu ulogu u aktiviranju, oblikovanju i u¢vrééivanju kul-
turalnog pamdéenja. Sakupljajuéi individualna se¢anja, namecu ih i utiskuju u
kulturalno paméenje i na taj nacin mediji predstavljaju svojevrsne banke se¢anja
(Nora, 2007), ali sami mediji, kako isti¢e Asman, ne proizvode nikakvo pam-
enje. Sta ¢e se zadrzati u kulturalnom pamdenju najpre zavisi od toga koliko
je neko medijsko delo podstaklo raspravu, da li se ¢esto citira i ponovo recipira.
Imajuéi u vidu aktuelni kontekst iskljucivo trzisne logike proizvodnje medijskih
sadrzaja, koja se smatra razara¢em funkcionalnog pamdenja jer ne formulise
trajne vrednosti ve¢ razmenjuje proizvode i informacije, masovni mediji samo
preuzimaju ,loptu paméenja i bacaju je u drustvo da cirkulise“ (Asman, 2011:
315). Tako neki okviri se¢anja prerastaju u zaborav koji ,,obuhvata razlicite
radnje, postupke i strategije kojima se ono prakti¢no i simbolicki ostvaruje:
brisanje, prikrivanje, sakrivanje, cutanje, promenu funkcije, ignorisanje, neutra-
lizovanje, poricanje, gubljenje” (Asman, 2018: 19-23). Istrazujuéi zasto mediji

CM: Communication and Media XIV(45) 61-86 © 2019 CDI 65



Borba secanja: okviri medijskog Brankica Draskovi¢
predstavljanja jugoslovenske proslosti

potiskuju u zaborav neke dogadaje u odredenom kontekstu, Pol Konerton (Paul
Connerton) u knjizi Memory Studies (Studije secanja) definisao je sedam tipova
zaborava® i utvrdio da modeli zaboravljanja, osim $to imaju razlicite agense’,
imaju svoje i razli¢ite funkcije i vrednosti. Kada je re¢ samo o novinarstvu, bilo
da su pitanju reporterski izvestaji o komemoracijama ili da se novinari u stva-
ranju slozenijih medijskih sadrzaja sluze arhivskom gradom kao izvorom infor-
macija, moze se re¢i da je na ovaj ili onaj nadin se¢anje uvek prisutno u vestima.
Medutim, novinari sve ¢e$¢e u svojim tekstovima podlezu revizionizmu koji
predstavlja ,preradu proslosti nosenu jasnim ili prikrivenim namerama
pravdanja uzih nacionalnih ili politickih ciljeva” (Kulji¢, 2002a: 9). Razvoj
takozvane novinarske adverzarijalne kulture pokazao je da se novinari upustaju,
nita manje nego istoricari, u tumacenje se¢anja, ali bez ikakve dokumentacije.
Svarc (Schwartz) isti¢e da takvo, revizionisti¢ko i konzervativno, novinarstvo
najéesée koristi koncepte ,uokvirivanja“ (framing) i ,prekljucivanja® (keying)
(Goffman, 1974) u odnosu prema se¢anju: ,Novinari stvaraju primarni okvir
kada selektuju dogadaje koji prethode onima koje interpretiraju i tumace nji-
hova znacenja ,,prekljuc¢ujudi® tumacenje onoga sto je sledilo sa onim $to mu je
prethodilo® (Schwartz, 2014: 223). Koncept uokvirivanja odnosi se, dakle, na
obrasce interpretacije stvarnosti, tako $to okvir ,definise posebno odredenje
problema, objasnjenje njegovih uzroka, moralnu ocenu i/ili predlog resenja“
(Entman, 1993: 52). Izborom odredenih aspekata stvarnosti i njihovim isti-
canjem u komunikacijskom tekstu, na koje uti¢u razni faktori od uverenja i
znanja novinara do $ireg drustvenog konteksta, postavljaju se i prenose okviri,
odnosno ugao sagledavanja odredenog problema c¢ija posledica je na kraju i nje-
gova ,moralna evaluacija“ (Entman, 1993: 52). Koliko god je neka informacija
istinita, elementi koje novinari ukljucuju ili isklju¢uju u njenoj interpretaciji,
¢ak i upotreba retorickih sredstava poput frazeologizma, metafora, slikovitog
izrazavanja, mogu da imaju svojstvo ubedivanja i na taj nadin smatraju se po-

¢ Represivno brisanje (repressive erasure), preskriptivno zaboravljanje (prescriptive forgetting), zaborav kao konstitutivni
deo stvaranja novog identiteta (forgesting that is constitutive in the formation of a new identity), strukturalna amnezija
(structural amnesia), zaborav kao poniStavanje (forgetting as annulment), zaborav kao planirana zastarelost (forgeting
as planned obsolescence) i zaborav kao ¢utanje zbog ponizenosti (forgetting as humiliated silence) (Connerton, 2008:
59-71).

? Agensi prvog i drugog tipa su drzave, vlade ili vladajuce partije, kao i muzeji. U slucaju treceg i Cetvrtog tipa agensi
mogu biti pojedinci, parovi, porodice ili porodi¢ne (rodbinske) grupe. Agensi petog tipa su i pojedinci i grupe ra-
zli¢ite brojnosti (npr. porodi¢ne i velike korporacije) drustva i kulture kao celina, dok su Sestog ¢lanovi celokupnog
sistema ekonomske proizvodnje, a sedmog uglavnom, ali ne i obavezno, civilna drustva (Connerton, 2008: 71).
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sledicama i principom apelovanja'® (Entman, 1993). Postavljajuéi i prenoseci
okvire dogadaja i pojava u dru$tvu, medijski tekstovi omoguéavaju potencijal-
noj publici slaganje sa konkretnim politi¢kim stanovistima.

U vreme raspada Jugoslavije, mediji su od samog pocetka bili ukljuceni u
projekat $irenja nacionalnih oblika identifikacije njihove publike i posredovali
u uokvirivanju snazne revizije slike proslosti. Smatra se da ,nijedna politicka
elita niti njen diskurs ne bi imali toliki uticaj koliki su imali bez posrednickih i
ponekad osnazujucih funkcija medija“ (Van Dijk, 1993: 241) jer su, postavlja-
ju¢i na dnevni red sadrzaje koji su odgovarali elitama u izgradnji novih drzava,
selektivno uokvirivali proslosti i konstruisali novu kulturu (ne)se¢anja. Rec je
o tzv. ,restaurativnoj nostalgiji”, kako je naziva Bojm, karakteristi¢noj za ,na-
cionalisticke pokrete koji pribegavaju mitologizaciji istorije, zalazu se za povra-
tak nacionalnim simbolima i mitovima, dakle, prizivaju nacionalnu proslost i
budu¢nost” (Bojm, 2005: 98). U ranijim istrazivanjima, kao klju¢ne medijske
strategije se¢anja na jugoslovensku proslost utvrdene su ignorisanje, osporavanje
i romantizovanje (Milivojevi¢, 2007). Prve dve kao strategije aktivnog stvaranja
narativa koji privileguju ,oficijelne, patriotske i pozeljne verzije proslosti“, dok
je romantizovanje medijski odgovor na ,osecaj iskorenjenosti i formulisanje
identitetskih promena u nostalgi¢nim ili romanti¢nim okvirima“ (Milivojevié,
2007: 97-101). Nostalgi¢ni diskurs prema jugoslovenskoj proslosti u medi-
jima se tokom protekle decenije posmatra dvostruko: u spektakularizovanom
i ideoloskom obliku. Prvi dominira u komercijalizovano-zabavnom, dok se
drugi javlja kao otpor dominantnom nacionalistickom diskursu jer su uz ju-
gonostalgiju ,ljudi antinacionalisti¢ke orijentacije razvili svojevrsnu strategiju
otpora nacionalistickoj amneziji i selektivnom pamdéenju koja moze da uti¢e na
svakodnevnu praksu (Jansen, 2005: 254-258).

3. Metodologija istrazivanja

Uzorak istrazivanja obuhvatio je sedam medija u Srbiji: pet onlajn izdanja
dnevne Stampe Blic, Vecernje novosti, Politika, Danas i Kurir (u daljem tekstu
BL, VN, PL, DA, KU) i dve televizije: Radio-televiziju Srbije i N1 (u daljem
tekstu RTS i N1), koje se razlikuju po svojoj ideoloskoj orijentaciji, uredivac-
koj politici, vlasnickoj strukeuri i profilu. Listovi BL i VN odabrani su jer vaze

19 Princip apelovanja je termin iz transakcione analize i podrazumeva provociranja Zeljene reakcije kod nekoga tako $to
se apeluje na njegovu slabost na nesto (koja nam je odranije poznata) i uverenje da ne¢e mo¢i da odoli ne¢emu.
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za najuticajnije polutabloide, PL i DA kao ozbiljna Stampa, ali sa ideoloski
razlid¢itim pozicijama, a KU kao najdugovecnij tabloid u Srbiji. R7S se nasao u
uzorku kao predstavnik javnog medijskog servisa, a V1 televizija kao kao pred-
stavnik globalnih medija na Balkanu. Tokom sedam dana u kontinuitetu od 28.
novembra do 4. decembra pradene su sve rubrike pet onlajn izdanja dnevnih
novina i sadrzaji centralnih informativnih TV emisija na sajtovima televizija.
Posmatrani su svi oblici novinarskog izrazavanja (vesti, izvestaji, intervjui, kolu-
mne, multimedijalne i hibridne forme, TV paketi) koji su se tematski odnosili
na obelezavanje 100 godina od nastanka prve zajednice Juznih Slovena — Kra-
ljevine SHS, odnosno, Prve Jugoslavije, kao i na jubilej — 75. godina stvaranja
od druge, socijalisticke Jugoslavije, ali i oni tekstovi u kojima je bila ukljucena
odrednica ,jugoslovenski®. Prikupljeno je ukupno 45 tekstova. Najveci broj u
onlajn izdanjima listova KU (11) i DA (10), PL (7) zatim VN (8), dok su naj-
manje prostora posmatranoj temi ustupili BL (4), N1(3) i RTS (2).

Osnovna metoda istrazivanja bila je analiza sadrzaja sa posebno formu-
lisanim kodnim listom kao instrumentom i pojedina¢nim tekstom i TV pake-
tom kao jedinicom analize. Imajuéi u vidu da se okviri pojavljuju i identifikuju
u delovima teksta, kao i da se moze vise okvira pojaviti u pojedina¢nom tekstu,
te da okviri nisu isto $to i leksicko-semanticke i sintakti¢ke odlike teksta, ve¢
»paketi organizovanog konvencionalnog znanja...“, koji predstavljaju ,vazne
determinante zakljudivanja koje je neophodno da bi se razumela svaka rec, re-
Cenica ili niz recenica® (Van Dijk 1983: 30), posmatrane su one dimenzije koje
najvise uticu na stvaranje okvira: izbor leksike, tematska i retoricka struktura koja
ukljucuje i stilske izbore novinara (Pan & Kosicki, 1993). Centralni deo kodnog
lista obuhvatao je kategorije okvira koji su posmatrani na mikronivou. Tako su
dva krovna okvira revizionistiki i spektakurizovani nostalgicni operacionalizo-
vani deduktivno, na osnovu prethodnih istrazivanja, kako je predstavljeno u
Tabeli 1, prema kojima seanja na Jugoslaviju koji uglavnom osciliraju izmedu
dva pola — jugofobije i jugofilije (Velikonja, 2013), a finalni sadrzaj definisan je
na osnovu pregledanog dela uzorkovanog materijala koji je nametnuo potrebu
da se induktivno formuliSe okvir kritickog kontranarativa koji u prethodnim
istrazivanjima nije identifikovan kao samostalan u medijskom diskursu. Sma-
trajudi da treba podvudi jasnu distinkciju izmedu romanti¢nog zala za prohuja-
lim vremenom i kritickog, argumentovanog propitivanja proslosti koji moze da
ima politicki potencijal u buduénosti. Kritickim kontranarativom nazvali smo
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okvir koji oponira onim zvani¢nim institucionalnim narativima, koji se opire
revizionizmu i isti¢e kriti¢ko sagledavanje jugoslovenske i konfliktne proslosti
(Draskovi¢, 2016).

labela 1. Operacionalizacija analitickih kategorija okvira

OKVIR SADRZAJ OKVIRA 1ZVOR

REVIZIONISTICKI samoviktimizacija, antikomunizam, Kulji¢ 2002, 2006;
antititoizam, osporavanje, preéutkivanje Asman 2011; Conner-
i zaborav zajednistva, prekrajanje pros- ton 2008; Bojm 2005;
losti, relativizacija zlo¢ina, izmisljanje Deri¢ 2008

neprijatelja restaurativna nostalgija,

SPEKTAKULARIZOVANA | spektakularizacija, nekriticki odnos i Milivojevi¢ 2007;
NOSTALGIJA romantizacija, banalizacija Draskovi¢ 2013; Bu-
den 2011
KRITICKI refleksivna nostalgija, otpor nacionaliz- Jansen 2005; Bojm
KONTRANRATIV mu i revizionizmu, kriticko suocavanje 2005; Petrovi¢ 2012;
sa pro§los¢u, borba protiv zaborava, isti- | Velikonja 2017; Dras-
canje antifadistickih vrednosti, moderni- | kovi¢ 2016

stickih i emancipatorskih ideja

4, Rezultatiistrazivanja

Analizom je utvrdeno da su u tekstovima posmatranih medija (u celim ili
u njihovim delovima) najprisutnija bila dva ekstremno suprotstavljena okvira
seéanja: revizonisticki (21) i okvir kritickog kontranarativa“(16) dok je, neoce-
kivano u odnosu na neka prethodna istrazivanja, u veoma malo tekstova utvr-
den okvir spektakularizovane nostalgije (8). U gotovo svim medijima, obrasce
predstavljanja nametali su istoricari kao glavni izvori tumacenja proslosti, zatim
novinari temelje¢i ih na selektovanoj arhivskoj gradi (dokumenti, novinski
¢lanci, citati iz istorijskih knjiga) i kolumnisti koji su analitickim postupkom
saopstavali stavove o zadatoj temi. U nekoliko tekstova, secanje se uokvirivalo
multimedijalnim hibridnim formama specifi¢nim za onlajn kontekst novih me-
dija. U televizijskim prilozima, na okvire su uticali i glasovi gradana (TV N1)
koji su se, uglavnom, prisecali svakodnevnog zivota u SFR]J u formi snimljenih
uli¢nih anketa.
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4.1.Revizionisticki okvir

Revizionisticki okvir prisutan je najvise u prorezimskim i tabliodnim medi-
jima PL, VN i KU, dok se u drugim provla¢i u manjem intenzitetu uglavnom
u delovima teksta kroz pojedine izjave sagovornika, kao druga strana price tzv.
uravnotezenog izvestavanja. Istorijski revizionizam predstavlja ,preradu pros-
losti noSenu jasnim ili prikrivenim namerama pravdanja uzih nacio-
nalnih ili politickih ciljeva®“. U aktuelnom kontekstu, kako se istice, u opticaju
je ,neofasisticki istorijski revizionizam, akademski revizionizam i drzavna
revizija istorije, koja se naziva istorijskom politikom, tj. institucionalizovanom
selektivnom politikom se¢anja“ (Kulji¢, 2002a: 9). U ovom okviru se Jugosla-
vija predstavlja kao neprijatelj srpskog naroda koji je izvrs$io ,najve¢i udar® na
nacionalni identitet, kulturu i jezik i zbog kog su Srbi ,,najvise izgubili“ ulaskom
u zajednicu Juznih Slovena. On se direktno prenosi iz akademskog istorijskog
revizionizma''. Upotrebom veoma ekspresivnih retorickih sredstava poput ,,Sr-
bija krvarila da bi svi Srbi Ziveli u jednoj drzavi Jugoslaviji“ (VN 1.12,2018),
kojima se objasnjava kako su intelektualne i politicke elite dale ,,uredeno srpsko
kraljevstvo za hromog i poluslepog jugoslovenskog konja (PL, 1.12.2019) ovaj
okvir se namece strategijom samoviktimizacije, odnosno ojacavanjem osecaja
ugrozenosti grupe koja mora za svoje patnje da potrazi pravdu. U ovom slucaju,
to je demonizacija i zaborav Jugoslavije. Tako Dan ujedinjenja, 1. decembar,
profesor istorije R. Gacdinovi¢ opisuje jednim od ,najruznijih dana za Srbe u
XX veku®, zajednicu kao ,neprirodnu tvorevinu® , ,tamnicu naroda“, a Srbe
kao ,naivan“ narod, koji je stvaranjem Kraljevine SHS svojim ,vecitim neprija-
teljima“ morao ,,da oprosti strasne zloc¢ine pocinjene tokom proteklih decenija®
(VN, 1.12.2018). Da je Jugoslavija bila jedna od , najfatalnijih gresaka“ u kojoj
je Srbija ,,0lako Zrtvovala svoju vojnic¢ku pobedu® u Prvom svetskom ratu, mi-
sljenja je i istori¢ar B. Dimitrijevi¢: ,,Svi koji danas lamentiraju nad Jugosloven-
stvom treba da se vrate na Zrtve tih ratova i vide u kakav uzas istorijskih dogadaja
nas je tragi¢na greska iz 1918. dovela® (PL, 1.12.2018). Insistiranje na strategiji
zrtve ovde vodi i ka instrumentalizaciji, odnosno, ,zatvara kapije pamdéenja i
sprecavanje priznanja krivice” (Asman 2011:89) za ono $to je uéinjeno kasnije
u raspadu Jugoslavije. , Tamo gde su nasi nevoljni ratnici i mucenici stizali samo

! Kulji¢ isti¢e tri osnovna aspekta usmerenosti akademskog istorijskog revizionizma: kontekstualizovanje domacih
napora ka ,prevladavanju totalitarne proslosti“ na Sirem epohalnom nivou, konstrukcija novih junaka, zZrtava i dze-
lata, usmerenost novih istoriografskih istrazivackih prioriteta (Kulji¢ 2002a: 473)
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zato da raskos$no i nestedimice poseju svoje grobove verujudi da bradi nose slo-
bodu... danas ih nazivaju okupatorima i osvaja¢ima“ (BL, 29.11.2018). Kako
sadasnjost namece okvir ,dozvoljenog tumacenja proslosti“(Albvaks 2013),
primer je i govor predsednika SANU V. Kosti¢a. Prisecajuéi se uloge srpskog
naroda i drzave u Velikom ratu, na otvaranju nau¢nog skupa o stvaranju Jugo-
slavije istakao je da se ona u svetskoj javnosti kre¢e izmedu dve lazi ,,od direk-
tnog izazivaca rata“ do ,strane koja izgleda jedva da je u ratu i uéestvovala...
Sudeéi barem po mestima u lozama na proslavama njegovih godisnjica“(VN,
29.11.2019). Aludirajuéi na svecanost u Parizu, gde predsednik Srbije prema
protokolu na tribinama nije stajao na strani pobednika, Kosti¢ je porucio da je
,zgaden podvalama onih koji bi istoriju da prave iznova i po svojoj meri“ i da
ga sve vise brine da Srbi ne dozvole da ,,neoprezno u te podvale i sami“ ne po¢nu
da veruju (RTS, 1.12.2018).

Strategija nametanja aktivne varijante tzv. ,herojskog Zrtvenog pamdenja“
(Asman, 2011)'* kao glavnog instrumenta u borbi se¢anja provlaéi se i kroz
zvani¢ni politicki narativ. U delu izjave koje su VN selektovale, predsednik
Srbije A. Vudid istice da je ujedinjenje bila ,kobna greska® i da je ,,srpski narod
ubedljivo podneo najveée zrtve (VN, 1.12.2018). Novinari su, takode, poje-
dine istorijske dogadaje interpretirali u istom narativu, naglasavajuéi kako su
Stbi ,ginuli da bi od austrougarskog jarma oslobodili Hrvate i Slovence® (VN,
1.12.2018). Cest metod u argumentaciji su im citati iz arhive kojima podupiru
veljeni narativ, poput upotrebe citata iz govora predsednika francuske vlade Z.
Klemansoa sa Versajske konferencije: ,Moram da izrazim svoje veliko Zaljenje
$to je s politi¢ke pozornice sveta nestalo jedno veliko istorijsko ime, a to je
Srbija“ (VN 1.12,2018), ili dela teksta poznatog pisca Milosa Crnjanskog pre-
netog iz ¢lanka ,Do toga mora do¢i® koji je objavljen je za list Ideje 15.6.1935.
i doveo do zabrane lista prema odluci Drzavnog tuzilastva u Beogradu: ,U ime
jednog krivo postavljenog jugoslovenstva igrala se jedna ¢udna igra, i slepcu na
kraju krajeva mora postati ogavna. Sa stalnom tendencijom da se ograde zidom,
bio to jezik, bila to knjiZzevnost, bio to partijski zivot svih nijansa, u Ljubljani
su se nalazili u pozi onog koji jednako trazi, ali ni$ta ne daje“ (PL, 1.12.2018).
Strategija zrtve vidljiva je i kroz primere predstavljanja pojedina¢nih istorijskih
figura. Kralj Aleksandar Karadordevi¢ opisuje se jednom od ,,prvih zrtava fasiz-

12 Zrtvena smrt pobednika i pobedenih smatra se kao ‘umiranje za', kao dar zajednici i otadzbini, na koji preziveli i
potomci uzvradaju ¢a$¢u i slavom* (Asman, 2011: 88)
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ma“ (BL, 2.12.2018 ), a krivica $to skoro ¢itav vek nakon $to je kao regent pred-
vodio srpsku vojsku u Prvom svetskom ratu nema spomenik u glavnom gradu
pripisuje se svim ,,neprijateljskim” rezimima, od komunisti¢kog pa nadalje.
Osim u kontekstu spomenicke kulture, primer negativne slike se¢anja na
drugu Jugoslaviju kao ,komunisticku tamnicu® u kojoj su nedostajale brojne
slobode, a politicki neistomisljenici i gradani bili Zrtve represivnog sistema,
jeste i In memoriam povodom smrti poznate glumice Milene Dapcevi¢. U
tekstu se navodi da je zbog braka sa Pekom Dapcevi¢em, ¢uvenim partizan-
skim vojskovodom iz Drugog svetskog rata, poznata glumica dozivela ,strasnu
osudu okoline® jer je bila ,bez ratnih i revolucionarnih zasluga“. Njen status
zrtve autor potkrepljuje izvodom iz arhivskog teksta jugoslovenskog disidenta
M. Dilasa pod naslovom ,,Anatomija jednog morala® u kojem se na trivijalan
nadin opisuje odnos supruga bivsih jugoslovenskih funkcionera prema Mileni:
»Jedna je rekla... Prosto oseam odvratni zadah razvrata ako sam s njom u
istoj prostoriji... A jedna opet: Njeno zanimanje je takvo da moze biti samo
kurva...“ (KU, 4.12.2018). Dakle, Milena, Peka i Dilas se uokviruju kao 7r-
tve komunisti¢ke represije, konzervativne i malogradanske sredine kakvom se
predstavlja SFR]. Arhivski materijal selektivno se organizuje i akcentuje sto je
tendenciozan pristup jer dokument se, kako upozorava Kulji¢, treba postovati,
a ne fetisizovati (Kulji¢, 2006). Revizionisticki okvir se¢anja vidljiv je i kroz
interpretacije lika i dela Josipa Broza Tita i Narodnooslobodilackog pokreta
u Drugom svetskom ratu. Titu se pripisuje da je bio ,srbomrzac i neprijatelj
Jugoslavije”, ¢ija partija je i osnovana sa zadatkom da napravi nove nacije, a
ne Jugoslovene® (BL, 2.12.2108). Primer adverzarijalne Zurnalisticke prakse
je tekst Vecernjih novosti u kojem novinar kreira sliku Tita kao ,falsifikatora®.
Proizvoljno tumaceéi istorijske dokumente o prisutnosti i na¢inu glasanja na
drugom zasedanju AVNOJ-a u Jajcu, gde su udareni temelji drugoj Jugoslaviji,
novinar konstatuje da je skup bio ,lazna istorijska ¢injenica“ (VN, 2.12.2018).
Takode, u izvestajima sa komemoracije na Kadinja¢i, izjednacava se uloga par-
tizanskog i ¢etnic¢kog pokreta u borbama za Uzicku republiku tokom Drugog
svetskog rata tako $to novinar VN pise da su ,,vojni obveznici slobodno birali
u koji antifasisticki pokret ¢e se ukljuéiti (VN, 29.11.2019). Pozitivna slika o
etnicima s ciljem relativizacije njihove negativne istorijske uloge gradi se i u
Kurirovom multimedijalnom tekstu koji nije direktno posveéen obelezavanju
stogodisnjice Jugoslavije, ali buduéi da je bez ikakvog povoda objavljen bas u
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ovom periodu analiziran je kao primer tendencioznog nametanja tema koje
podupiru okvir retuiranja proslosti. Novinar bez pozivanja na izvor, tvrdi da je
Surbatovi¢, jedan od sedmorice srpskih inZenjera koji su u¢estvovali u ameri¢-
kom Svemirskom programu — Apolo, bio ,¢etnik, poru¢nik Jugoslovenske voj-
ske koji je ¢itav rat proveo u Stabu denerala Draze Mihailovi¢a“(KU,2.2.2018).
Svi navedeni primeri ilustruju tvrdnju da svako memorijsko izjednacavanje
fasisticke i antifasisticke proslosti relativizuje istorijske ¢injenice i na taj naéin

»predstavlja dubok korak revizionizma® (Velikonja, 2017: 495).

4.2. Okvir kritickog kontranarativa

Okvir kritickog kontranarativa najprisutniji je u kolumnama ¢iji autori u
polemi¢nom duhu ovog zanra pokusavaju da se obracunaju sa revizinistima i
nametnu okvir tzv. ,aktivnog se¢anja“ koji predstavlja ono sto Velikonja naziva
oblikom ,angazovanog se¢anja“ koje ,rusi monolit zvani¢nog antijugosloven-
skog se¢anja (Velikonja, 2017: 510). Polazna premisa je objasnjavajué¢eg metoda
— kako se ,,0d zajednicke majke® Jugoslavija vremenom pretvorila u ,,nezeljenu
macehu od koje su njena deca gledala samo da se okoriste, gaje¢i mrznju, sve
dok na kraju ona za Slovence i Hrvate nije postala ,,tamnica naroda®“, a za Srbe
Listorijska zabluda“ i ,kobna greska® (BL, 2.12.1918). Narativ ovog okvira u
gotovo svim posmatranim tekstovima veoma ostro zateze liniju konfrontacije sa
zvani¢nim institucionalnim se¢anjem kao glavnim krivcem utemeljavanja onog
revizionistickog. Nacionalistickim liderima se pripisuje najve¢a odgovornost
$to su Jugoslaviju ,razbucali u zastrasujuéem krvoproli¢u® (DA, 2.12.2018),
a danas je demonizuju zato $to od ,provincijalnih i tribalistickih drzavceta
do dan-danas nisu uspeli da naprave drustva vredna zivljenja®, pa ih, kako se
sarkasti¢cnom metaforom istice, ,Jugoslavija pec¢e kao veneri¢na bolest i seéanje
na seksi trenutke i doba?“ (DA, 2.12.2018). Osim politickih elita, predmet
kritike kolumnista su i istoricari zbog Sirenja ,neistina i manipulacija“ o Zivotu
u bivsoj zajednici. U tekstu o cuvenom Ustavu iz 1974. godine, takode simbolu
suprotnosti misljenja u okviru srpskog drustva u vrednovanju perioda Jugosla-
vije, istoricara V. Kresti¢a kolumnista karakterise kao ,,poslednjeg Zivog pisca
pamfleta, koji i dalje pothranjuje zablude srpskog naroda i tvrdi da su jugoslo-
venska ideja i politika i Jugoslavija kao drzava (i prva i druga) postale podesan
instrument za rasrbljavanje“ (DA, 29.11.2018). Takode, na udaru kritickog
kontranarativa je politika zaborava, odnosno preéutkivanja ,Raspad drzave
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devedesetih ne moze biti temelj za procenu Jugoslavije u prethodnih 80 godina.
Mi se prema pro$losti odnosimo kao prema samoposluzi — uzimamo ono $to
nam treba.“ (VN, 1.12.2018). Primer kritike politike zaborava jugoslovenstva
je i tekst u kojem novinar konstatuje da je u Palati Krsmanovi¢ na beogradskim
Terazijama, gde je proglasena Kraljevina SHS, danas sme$tena Visoka $kola
socijalnog rada. ,Na spratu, u sali 2, u kojoj je pre sto godina odrzano sve¢ano
proglasenje nove drzave, danas studenti slusaju predavanja i polazu ispite. Zna-
ju li oni sta se pre jednog veka dogodilo na ovom mestu? - Ne znamo — kazu. Za
Kraljevinu SHS su ¢uli, ali vise detalja o drzavi njihovih pradedova — ne znaju.
Na zgradi nema nikakvog obelezja koje bi upudivalo da se tu odigrao jedan od
najvaznijih istorijskih dogadaja u XX veku® (VN 1.12.2018).

Jugoslavija se u ovom okviru predstavlja pozitivno i u diskursu istori¢ara
koji su saglasni sa kolumnistima da na ovom prostoru nije bilo ,,boljeg drzavnog
uredenja od jugoslovenskog® (PL, 2.12.2018). Ona je za istori¢ara V. Petrovica
»he samo za Srbe, ve¢ i za mnoge druge etnicke zajednice na ovom prostoru,
jednostavno bila — lek® (PL, 2.12.2018) jer su upravo u okviru te drzave svi
narodi ostvarili maksimum svojih nacionalnih, ali i drzavnih teznji. ,Srbi su
konacno bili svi pod jednim krovom, a Hrvati i Slovenci dobili nacionalno
oslobodenje i tesko da bi se bez Jugoslavije danas ponosili ,,dezelom® ili , lije-
pom nasom® (BL, 2.12.2018). Dakle, Jugoslavija se oslikava kao ,protivotrov
etnickom nacionalizmu®, ,prostor i vreme najveceg napretka®, ,svojevrsno
privredno ¢udo®, primer ,,modernosti, prosveéenosti i kosmopolitizma“ (DA,
3.12.2018), a medunarodnom kontekstu ,relevantan faktor tokom celog po-
stojanja“ (BL, 2.12.2018). To je, kako se istice, ,bila zemlja u ,.kojoj nisi mogao
da dobijes otkaz, nisi bio ogorcen, ... zene su bile ljudska bi¢a... U SFR] smo
bili DRZAVA, a sada smo trziste za nemacki kapital i topovsko meso za NATO!
(KU, 30.11.2018). Unutar ovog okvira tezi se ,,refleksivnoj nostalgiji koja sve-
doci o tome da ,¢eznja i kriticko misljenje nisu medusobno suprotstavljeni® i
da nas ,secanja ne oslobadaju saose¢anja, mo¢i sudenja i kritickog razmatranja“
(Bojm, 2005: 98). To potvrduje ¢injenica da se ne pori¢u mane zajednice poput
represije nad politickim neistomisljenicima ili modela neuspesnog surogata
demokratizacije — politicke, kulturne i medijske decentralizacije koja je onemo-
gucavala stvaranje nadnacionalne jugoslovenske kulture i identiteta. ,Nije bilo
ni zajednickih, integrisanih $kolskih sistema, ve¢ su oni postojali na nivou repu-
blika, medu TV programima je postojao jedan krovni JRT, a ispod njega je bio
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republi¢ki ,raspasoj”. Dakle, to jeste bila jedna drzava, ali su identiteti u njoj
bili i dalje podvojeni. (BL, 2.12.2018). Kritika je ocita, ne samo na racun po-
liticke, nego i ekonomske krize koja se odrazavala u svakodnevici: ,,Kada je bila
Jugoslavija, mislila sam se kad ¢e vise krepati Titov komunizam, ta nesloboda,
pa nema banane, pa nema kafe, struje, vode...” (KU, 30.11.2018). U kontekstu
raspada kritikuje se nesposobnost politickih elita da izadu na kraj, ne samo sa
unutra$njim, ve¢ i spoljasnjim problemima. ,Hladni rat se bliZio kraju, a ovde
je nas bas bilo briga“ (PL, 1.12.2018). Secanje nosilaca kriti¢ckog kontranarativa
na zajednicku proslost ne iskljucuje kriticko posmatranje ¢injenica sa pozicija
aktuelne ideologije otpora nacionalizmu i kritike uru$enom sistemu vrednosti
u tranzicijskim drustvima, kako ju je video Jansen.

4.3. Okvir spektakularizovane nostalgije

Sasvim oéekivano, ovaj okvir provejava u tekstovima koji se odnose na obe-
lezavanje nekadasnjeg dana drzavnosti SFR] 29. novembra, kao i u predstavlja-
nju aktivnosti estradnih li¢nosti, a gradi se uz pomoc¢ strategije spektakulariza-
cije i banalizacije. Jugoslavija se upotrebljava kao metonimija za publiku: ,bila
je ovo Jugoslavija u malom® (KU, 2.12.2018), kako bi se simbolicki oznacila
njena $arolikost, ali i kako bi se podcrtalo da estradne zvezde, prema svim indi-
katorima, predstavljaju najsnazniju kariku medijske i kulturne povezanosti na
prostoru bivse Jugoslavije (Draskovi¢, 2016). Intervju sa glumcem Brankom
Duri¢em, iako nema za temu Jugoslaviju, niti se u tekstu na bilo koji nacin
spominje vazan jubilej, ipak u naslovu ,Smeh koji je nadziveo Jugoslaviju®
ukljucuje odrednicu koja ga povezuje sa bivSom zemljom jer trzi$ni potencijal
informacija o zvezdama koje su slavu stekle u bivsoj Jugoslaviji i jo$ uvek delu-
ju na ra¢un nje jos uvek je veliki. Komercijalizovana nostalgija namece jedno
»posebno shvatanje vremena u kojem sadasnjost kosta isto koliko i proslost”
(Bojm, 2005: 83), kontraproduktivna je i blokira sadasnjost (Buden, 2013).
Elementi senzacionalizama, banalizacije i vulgarizacije koji oblikuju njen okvir
vode ka uniformnosti medijskih sadarzaja i njihove percepcije u istom kljucu.
Primer za ilustraciju banalizacije se¢anja je hibridna multimedijalna forma
kakvu Cesto sre¢emo u onlajn praksi (tekst, video, grafika) u kojoj se u zabav-
nom diskursu ismeva nekadasnji praznik drzavnosti kao dan tzv. ,svinjokolja“
i prijema u pionire. ,U zemlji koje odavno vise nema — Jugoslaviji — ovaj pra-
znik bio je medu omiljenima. Padao je bas u vreme svinjokolja pa je trpeza

CM : Communication and Media XIV(45) 61-86 © 2019 CDI 75



Borba secanja: okviri medijskog Brankica Draskovi¢
predstavljanja jugoslovenske proslosti

bila puna mesnih dakonija... Sre¢niji su bili jedno prvaciéi koji su dobijali
pionirske marame”. (KU, 29.11.2019). U ovom tekstu, problemati¢cnom na
vi$e nivoa, banalizovani zabavljacki diskurs interpretacije proslosti se namece i
kvazianketom sa pitanjem ,Secate li se teksta pionirske zakletve? i, po svemu
sudedi, izmisljenim odgovorima i procentima: ,Nego $ta, pa kako mogu da je
ikad zaboravim! — 87.22%; Ba$ nemam preca posla, ni onda me nije bilo briga
za pionire i maramu — 5.87%; Rado bih da je zaboravim, samo nam je donela
zlo i rat — 6.9%". Sva tri odgovora preslikavaju modele kolektivnih stereotipa
se¢anja koje narocito tabloidni mediji praktikuju u uokvirivanju jugoslovenske
proslosti, bilo da je re¢ o onim pozitivnim ili negativnim. Banalizovana slika
se¢anja uokviruje se i sa nekoliko video snimaka pionira sa kanala Jutjub, pod-
vucenim sa numerama iz patriotskog jugoslovenskog saundtreka.'> Nostalgi¢ni
okvir prisutan je i u prilogu televizije N1 u anketi sa gradanima na ulicama
Beograda, Sarajeva i Zagreba. Najsentimentalniji prema bivsoj zemlji su Saraj-
lije. Na pitanja novinara ,Sta pomislite kad ¢ujete rije¢ Jugoslavija“, gradani
odgovaraju: ,Pomislim na Tita i da nam je Zivot bio lijep“; ,Bila je sloboda,
velika zemlja, ljubav, mogao si i¢i kud god hodes, radis $ta hoées®; ,, Mogao si
se zaposliti. Kad odes u penziju, zaposlis svoje dijete. A sad ne moze§, samo
ako imas para. Radi pet mjeseci i daju mu otkaz”. Iz navedenih primera jasno je
da se obi¢ni gradani se¢aju Jugoslavije pre svega u pogledu vrednosnog sistema,
nacina zivljenja, socijalne pravde (Spasi¢, 2012; Kulji¢, 2002; Velikonja, 2017).
Ovaj okvir se gradi od ,zvani¢nih simbola, tako i od masovnih fragmenata i
krhotina proslosti (Ugresi¢, 2008: 290) koja predstavljaju depolitizovano po-
zitivno vrednovanje Jugoslavije, odnosno od emotivno obojenih individulanih
se¢anja koja na ivici melodramskih elemenata, melanholije i kic¢a ,,izmi¢u bilo
kojoj vrsti odredenja® (Bojm, 2005: 53). Njihova se¢anja ne govore toliko o
proslosti koliko o sadasnjem trenutku, dakle, ona su konstrukcija, a ne vracanje
u proslost. Visesmerna individualna se¢anja koja poprimaju ,status strukturne
nostalgije (Herzfeld) ili zlatnog doba (Zirarde) za kojim je usledila sveopsta pro-
past — materijalna, drzavna, politicka, moralna® (Spasi¢, 2012: 102) nisu uvek
kritcki utemeljena i zbog toga se smatraju irelevantnim za posmatranje nostal-
gije kao politickog potencijla.

13 Pesma “Druze Tito mi ti se kunemo® u izvodenju najpopularnijeg jugoslovenskog pevata Zdravka Colica, bila je
jedna vrsta nesluzbene himne SFR] koja se izvodila prilikom obelezavanja drzavnih praznika
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5. Zakljucak

Ono $to se namede kao osnovni zakljucak istrazivanja jeste da utvrdeni
okviri se¢anja na jugoslovensku proslost odgovaraju polarizaciji u ideoloskoj
uredivackoj orijentaciji posmatranih medija, kao i uverenjima novinara i kolu-
mnista koji ih stvaraju i prenose izvodeéi ih iz ve¢ postojecih drustveno-politic-
kih i kulturno prihvatljivih okvira. Buduéi da se tematski najvise izvestavalo sa
panel diskusija i nau¢nih skupova koji su u startu koncipirani tako da se sa njih
mogu ¢uti disonantni stavovi njihovih ucesnika, te da su unutar jednog teksta
preko selektovanih izjava aktera mogle da se utvrde konstrukcije vise okvira,
istrazivanje je pokazalo da je medijska slika se¢anja na stogodisnjicu obelezava-
nja nastanka Jugoslavije posledica kakofonije disonantih se¢anja i borbe koja se
oko njih vode u javnom diskursu ve¢ decenijama izmedu ,,tvrdih® zvani¢nih,
institucionalnih, tzv. upotrebljivih se¢anja koja u rukama vladajuéih grupa ,ho-
mogenizuju proslost® i sa druge strane kao ,,temelj otpora® zvani¢nim ,,mekih®,
nezvanicnih, kritickih, tzv. kritickih, angazovanih tzv. kontrasecanja, Ciji cilj
»nije negiranje istorije, ve¢ samo odbacivanje laznih prioriteta i hijerarhijskih
podela® (Lipsac, 223: 1997 prema Velikonja, 2017: 496).

Analiza je pokazala da, oblikujuéi javnu raspravu o jugoslovenskoj pros-
losti s dominacijom revizionistickog okvira, ve¢ina medija pruza bezrezervnu
podrsku narativu vladaju¢ih struktura. Primenjuju¢i manipulativne strategije
samoviktimizacije, u kojoj su Srbi najvece Zrtve jugoslovenske ideje, zatim
osporavanja, pre¢utkivanja i zaborava mirnodopskog zajednistva i svega ,.$to
se ne uklapa u pretpostavljeno ’opste znanje’ (Deri¢, 2008: 96), te prekrajanja
istorijskih ¢injenica u kojima se relativiziju zlodini i stalno podse¢a na medu-
sobna ubijanja sa biv§im sunarodnicima u proslosti, u¢vr$¢uju nacionalizovanu
politiku secanja olicenu u ,restauratvinoj nostalgiji” koja pribegava ,,mitologi-
zaciji istorije, povratku nacionalnim simbolima i mitovima”, dakle ,prizivanju
nacionalne proslosti i budu¢nosti” (Bojm, 2005: 98). U ovom okviru, kao
drugost se odbacuje sve $to nosi prefiks jugoslovenski. Antagonizuje se komu-
nisticki politicki sistem, Josip Broz Tito, partizanska tradicija, miran suzivot i
dostignuca zajednice Juznih Slovena.

Okvir spektakularizovane nostalgije podupire ovaj narativ trivijalizacijom
se¢anja i odgovara ,dihotomnom i jednostranom, varljivom toplom utopij-
skom secanju® (Kulji¢, 2011: 134), prepustajuci proslost komercijalnoj logici i
zabavljackom profilu medija koji kulturalno pamdéenje pretvaraju u zapecaéenu
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temu koja se lako moze izolovati (Milivojevi¢, 2007). Dakle, odgovara trzi$noj
ekonomiji kulture se¢anja (Kulji¢, 2011) kojom se ne samo trguje, veé se omo-
gucava amnezija i zaborav (Connerton, 2008).

Analiza je, ipak, pokazala da crno-bela slika u kojoj se Jugoslavija iskljucivo
»demonizuje ili idealizuje” (Vuceti¢, 2018) u posmatranom medijskom uzorku
ima odredene nijanse koje se mogu sagledavati kroz okvir kritickih kontrana-
rativa. Ovaj okvir temelji se na strategiji se¢anja kao vaznoj ,tacki otpora ak-
tuelnim prilikama® (Jansen, 2005: 256). Se¢anju na Jugoslaviju daje pozitivno
znalenje od uobicajeno negativno konotiranog u kojima se podse¢a na vreme
pre mrznje, nasilja, ksenofobije, vreme odredenih dostignuéa po kojima je ta
drzavotvorna zajednica bila prepoznata i u medunarodnim okvirima. Dakle,
iako nostalgija ¢esto funkcioniSe kao ,,opijum za mase®, nju je u ovom nacinu
uokviravanja moguce shvatiti i kao ,,¢eznju, ne toliko za proslos¢u, koliko za na-
dom koju je ta proslost ulivala... u kojoj su ljudi mogli da sanjaju o buduéno-
sti“ (Jansen, 2005: 259). Distancirajudi se od sentimentalnog utapanja u jugofi-
liju i postavljajudi se kriticki prema nasledu Jugoslavije, kriti¢cki kontranarativi
trebalo bi da predstavljaju pozitivhu praksu u istrazivanju i problematizovanju
pozitivnog i emocionalno angazovanog odnosa prema socijalisti¢koj proslosti i
potencijalnu osnovu za politicki relevantna pregovaranja o buduénosti koja ne
podrazumevaju ,ignorisanje heterogenosti, unutrasnje kontradiktornosti i kon-
tekstualizovanosti narativa o socijalistickom iskustvu i se¢anju na socijalizam®
(Petrovi¢, 2012: 135). Njihov cilj jeste demistifikacija selektivnog pamdenja i
organizovanog zaborava (Kulji¢, 2002b).

Borba se¢anja koja se odvija u javnom prostoru govori o tome da zajednica
Juznih Slovena, ipak, nije bila obi¢an drzavotvorni projekat i jednostavna ge-
ografsko-istorijska ¢injenica koja je vremenom nestala sa istorijske scene. Ona
kao ideja i dalje Zivi kroz sukobljavanje razli¢itih ocekivanja u budu¢nosti kako
nacionalno osvescene vecine, tako i gradanski orijentisane manjine. Mediji
poredak se¢anja ne bi smeli da nacionalizuju i na taj na¢in uévrs¢uju moralne
sudove svoje publike iskljuc¢ivo u hegemonijsko-dominantnom kodu. Iako su
na ograni¢enom uzorku, dobijeni rezultati ovog istrazivanja mogu da doprinesu
prosirivanju rasprava o medijskom diskursu kulture se¢anja na jugoslovensku
proslost jer se u demokratskom drustvu od medija oéekuje kriticki odnos, ne
samo prema aktuelnoj stvarnosti, nego i prema proslosti kao njenoj vaznoj di-
menziji. Porazavaju¢i je rezultat da sve one manipulativne diskursne strategije

78 CM : Communication and Media XIV(45) 61-86 © 2019 CDI



Brankica Draskovic¢ Borba sec¢anja: okviri medijskog
predstavljanja jugoslovenske proslosti

u predstavljanju drugog kao $to su polarizacija, stereotipizacija, izmisljanje ne-
prijatelja, agresivna retori¢nost i govor mrznje, pomocu kojih su svojevremeno
novinari vodili ,,medijski rat“ i gurali sunarodnike u sukobe, tri decenije kasnije
i dalje su na snazi. Trend adverzarijalne kulture, odnosno, revizionistickog no-
vinarstva ne doprinosi odmrzavanju konflikta se¢anja ve¢ ja¢anju etnocentri¢ne
kulture se¢anja. Posledice ve¢ jesu nesagledive, ne samo za srpsko drustvo, ved i
za ceo prostor bivse Jugoslavije jer izmisljanje proslosti i dalje predstavlja kamen
spoticanja u normalizaciji odnosa svih postjugoslovenskih drustava.
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svecano-a-na-stolu-torta-i-pecenje-anketa
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THE BATTLE OF MEMORIES: FRAMES OF MEDIA
REPRESENTATION OF THE YUGOSLAVIAN PAST

Abstract: The aim of the paper was to establish the frames of remembering the Yugo-
slavian past in the Serbian media in the context of two important anniversaries which
coincided: the centenary of the first Yugoslavia (the Kingdom of SHS) and the 75th
anniversary of the second, socialist Yugoslavia. Drawing upon the theoretical and met-
hodological paradigms of the memory culture and the concept of framing, the analysis
was focused on the coverage of five daily newspapers online editions: Blic, Danas, Vecer-
nje novosti, Politika, Kurir and central news programs of the public broadcaster Radio
Television of Serbia and Television N1 in the period between 28th November and 4th
December. The results of the conducted research showed the presence of three frames: re-
visionist, nostalgic and critical counter-narrative, constructed by different strategies. The
media framing of the Yugoslavian past reflects the decades-long frozen conflict of memory
in public discourse between official, institutional, and unofficial critical, engaged, so-
called, counter-memories.

Key words: memory, culture of memory, media, frames, nostalgia, Yugoslavia,

Serbia
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Sazetak: Rad je inspirisan diskurzivno-analitickom strategijom i komunikolos-
kim aspektima opste teorije drustvenih sistema Niklasa Lumana, kao i zakljuécima
Konzorcijuma za stratesko komuniciranje (Consortium for Strategic Communication),
think tank organizacije Arizona State University. CSC uoéava da je komunikacija
zasnovana na ,message influence” modelu postala disfunkcionalna, pa stoga predlazu
»model pragmatske kompleksnosti”, prevashodno na osnovu perspektive novib sistema
Niklasa Lumana. Nije vise pitanje ,kako da konstruisemo uticajniju poruku*, nego
»koju vrstu stvarnosti je odredeni sistem, na koji Zelimo da uticemo, konstruisao za
sebe”. Iz tih razloga, iz Sirokog polja komunikologije izdvajam onaj segment koji se
odnosi na proucavanje planskib i strateskibh programa za usmeravanje javnog komuni-
ciranja s pojedincima, grupama i zajednicama (propaganda, odnosi s javnoséu, politicki
marketing). Za tu oblast predlagem poseban naziv — impaktologija. Potom elaboriram
shvatanje i definisanje komunikacije kao simbolickog uskladivanja smisla koje se,
analiticki raslojeno, sastoji iz dve selekcije i dve konstrukcije. Alter selektuje podatak
i konstruise saopstenje, a ego selektuje saopstenje i konstruise razumevanje (selekcijom
znacenja, kontekstualne interpretacije i pripisivanjem smisla). Iako posmatran, svaki
komunikacijski dogadaj (komevent) je dvosmeran — svojevrsno pregovaranje o smislu u
kojem jednako aktivno ucestvuju obe strane. Time se Berlov SMCR model, inspirisan
Senonon i Viverom, odbacuje kao neadekvatan u hiperkompleksnom i multikontekstu-
alnom savremenom svetu.

Kljucne reti: Luman, impaktologija, komunikacija, funkcija, definicija, selekcija,
konstrukcija

! Rad predstavlja izmenjeni i dopunjeni segment o komunikaciji u okviru doktorske disertacije ,,Odnosi s javnoséu
kao usmeravanje komunikacija sa grupama i zajednicama®, odbranjene na Fakultetu politickih nauka Univerziteta u

Beogradu.

2 Kontakt sa autorom: labud@me.com
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1. Uvod

Inspirisan sam komunikoloskim aspektima opste teorije drustvenih sistema
Niklasa Lumana (Niklas Luhmann, 1927-1998). To da se Luman mozZe smatra-
ti komunikologom ve¢ sam detaljno obrazlagao, pa na ovom mestu samo jedna
napomena: retki po$tovaoci Lumanovog operativnog konstrukcionizma i po-
sthumanizma nede se ovde sresti s elementima njegove teorije onako kako su ih
upoznali u originalu, jer je to nemogudée: da bismo neku sociolosku teoriju pri-
menili u polju komunikologije, ona treba da podnese brojne izmene i dopune.
Nesto sli¢no je, uostalom, i sam Luman cesto ¢inio, adaptirajuéi teze Parsonsa,
Huserla, Maturane i Varele pre uvodenja u tkivo svoje teorijske perspektive.

2. Zasto nova definicija?

Slozi¢emo se s konstatacijom da je broj pokusaja definisanja komunikacije
zbilja previsok: u literaturi se pominje da ih ima viSe od 120, pa se tako mogu
nabrojati neomarksisticke, funkcionalisticke, strukturalisticke, pragmatisticke,
bihejvioristicke, bioloske, psiholoske, socioloske, lingvisticke, informaticke,
komunikoloske i druge definicije komunikacije (Radojkovi¢, 2014). Dens je
davno objavio pregled konceptualnih razlika u definisanju komunikacije, upu-
¢ujudi na razlidite primarne kriterijume selekcije kao $to su: simboli i verbalno
izrazavanje, razumevanje, interakcija i socijalni odnosi, redukcija neizvesnosti,
transfer i transmisija, razmena, povezivanje, zajednisStvo, kanali znacenja ili re-
produkovanje dru$tvene i individualne memorije (Dance, 1970). Objasnjenje
ovog galimatijasa nije utesno, ali je jednostavno: danas sve nauke i sve discipline
polazu pravo na to da komunikaciju defini$u u skladu s izabranim , predme-
tom*, rakursom i diskursom proucavanja. Ako se, krajnje svedeno, sociologija
bavi proucavanjem drustvenog delanja i drustvenih odnosa koji iz toga proi-
sticu, a komunikologija drustvenim komuniciranjem i smislovima koji se tom
komuniciranju pripisuju, zasto bi delile istu definiciju komunikacije? Cak su i
u okviru same komunikologije, shodno Krejgovom misljenju o sedam tradicija
i pristupa proucavanja, prisutna razlicita odredenja komunikacije i komunici-
ranja.

Iz sveg obilja definicija, najvie zagovornika jo$ uvek ima tumacenje ko-
munikacije kao transmisije: ta vizija preuzeta je iz matematicke paradigme, po
kojoj ova pojava podrazumeva prenos nadrazaja od nekog izvora do prijemni-
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ka, sa potencijalom da kod njega izazove selektivnu reakciju. Komunikacija se
prikazuje kao pretezno jednosmeran proces u kome su inicijativa i ve¢a mo¢ na
strani komunikatora (Radojkovi¢, 2014).

Klod Senon (Claude Elwood Shannon, 1916-2001) je, zaista ni kriv ni
duzan, uveliko zasluzan za to $to je koncept komunikacije kao transmisije
(upro$¢eno: neko kaze nesto nekome i prenosi mu informaciju) danas toliko
rasprostranjen. Tome je, i ne treba ga amnestirati, doprineo Dejvid Berlo (Da-
vid Kenneth Berlo, 1929-1996), doktorant kod Vilbura Srama (Wilbur Lang
Schramm, 1907-1987), svojim opsteprihva¢enim SMCR (Sender-Message-
Channel-Receiver) klasi¢cnim modelom komuniciranja. Danas znamo da taj
model nije predstavljao nista drugo do neopreznu i prili¢no lakomislenu imple-
mentaciju matematicke teorije u komunikolosko polje.

Kada je u okviru 7he Bell System Tehnical Journal 1948. godine objavio
»2Matematicku teoriju komunikacije®, tridesetdvogodisnji Klod Senon zapravo
je, krajnje upros¢eno, prvobitno imao na umu (osim uvodenja bita i koli¢ine
informacije) ono $to su deca nekad nazivala ,igrom gluvih telefona®: sustinski,
problem komunikacije sveo je na to kako obezbediti to da ono $to je saopsteno
na jednom, bude u istoj formi primljeno i na drugom kraju veze. Godinu dana
kasnije, Voren Viver (Warren Weaver, 1894-1978) e napisati esej o Senonovoj
teoriji za Casopis Scientific American. Taj rad ¢e, zajedno sa Senonovim, potom
biti publikovan kao knjiga u ¢ijem ¢e naslovu neodredeni ¢lan biti zamenjen
odredenim: 7he Mathematical Theory of Communication.

Senon je bio dvostruki diplomac Univerziteta u Micigenu, potom master
MIT (Massachusetts Institute of Technology), gde je predavao i Norbert Viner
(Norbert Wiener), koji je 1948. godine predloZio novu nau¢nu disciplinu —
kibernetiku, ¢iji je glavni zadatak trebalo da bude prou¢avanje komunikacije
i kontrole. Senon se, logi¢no, lako zaposlio u Bell Labs. Kako navodi Glik
(Gleick, 2011), autor matematicke teorije komunikacije bavio se ozbiljnim pro-
jektima: od upravljanja automatskom kontrolom vatre protivavionskih topova,
preko kriptografije, pa sve do provere bezbednosti takozvanog X sistema — stalne
telefonske veze Ruzvelta i Cercila.

Senonova teorija predstavljala je jedno od epohalnih otkri¢a 20. veka: smelo
je ukrstio informaciju s neizvesno$éu, entropijom i haosom, sto je od mate-
matike vodilo ka elektronici, pa sve do prvih kompjutera. Uticao je na fiziku,
informacione tehnologije, biologiju i na mnoge druge (drustvene i prirodne)
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nauke i nau¢ne discipline. Ali, kada je komunikologija u pitanju, ne treba
zaboraviti: Senonu su znadenje informacije i potencijalni pripisani smisao bili
potpuno nevazni. Sve vreme je zanemarivao ,,psiholoske® i insistirao iskljucivo
na ,fizickim“ ¢iniocima teorije. Semanticki aspekti komunikacije uopste nisu
doticali matemati¢ke i inZenjerske probleme koje je pokusavao da razresi. Se-
non, pa i Viver, nisu se, dakle, bavili socijalnim aspektom komuniciranja: fokus
njihove opservacije bio je usmeren ka uspe$noj transmisiji signala i merenju
koli¢ine informacije. Fon Ferster i E$bi ¢e, izmedu ostalih, kasnije uvesti u ki-
bernetiku elemente znacenja i smisla i time Sirom otvoriti kapije drugostepenoj
kibernetici i sociokibernetici, ali to je ve¢ nesto $to uveliko prevazilazi Senonov
istrazivacki horizont.

Ljudi su bi¢a smisla i ono $to vazi za masine — ne vazi za ljude. Ontologijom
tesko optere¢en model prenosa informacije, kada se primeni na ljude, jalov je
i bespredmetan. Ako nista drugo, po tom modelu ,posiljalac daje primaocu®
nesto bez Cega sam ne ostaje, pa su time ¢ak i formalno-logicki razlozi sasvim
dovoljni za to da Senona ne uvodimo u komunikologiju. ,,Celokupna meta-
forika posredovanja, imanja, davanja i dobijanja, sva predmetna metaforika
neprimerena je za razumevanje komunikacije“ (Luman, 2001: 207). Ljudska
komunikacija neuporedivo je kompleksnija.

Pogledajmo kako se s tim suocavaju americki stru¢njaci za stratesko komu-
niciranje.

2.1. Primer CSC

U okviru americkog Konzorcijuma za stratesko komuniciranje (CSC), na-
menjenog naprednom istrazivanju uloge komuniciranja u suocavanju s teroriz-
mom, promovisanju nacionalne bezbednosti i usavrsavanju javne diplomatije,
Vasingtonu su jo$ pre vie od jedne decenije upudeni alarmantni tonovi. U
globalnom ratu ideja, zakljuc¢ili su tamosnji komunikolozi, Amerika se suocava
sa problemima sistemske prirode koji ne mogu biti reseni jednostavnim putem
— upudivanjem ,prave” poruke. Nije viSe pitanje ,kako da konstruiSemo uticaj-
niju poruku®, nego ,koju vrstu stvarnosti je odredeni sistem, na koji zelimo da
uticemo, konstruisao za sebe” (Corman i drugi, 2007).

Analiza sledi: ,message influence model” nije efikasan. Komunikacija za-
snovana na njemu postaje disfunkcionalna. Cak ni o terorizmu konsenzus vise
nije mogu¢, a komunikaciona strategija Amerike ugrozava njen status medu
svetskim liderima javnog mnjenja. Dosadasnji model, zaklju¢uju ¢lanovi CSC,
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baziran je prevashodno na analogiji transmisije poruke preko telefonskog siste-
ma Senona i Vivera, koga je Berlo primenio u ljudskoj komunikaciji. Radi se o
modelu koji implicira to da ¢ée komuniciranje automatski biti uspesno ukoliko
se ne dogodi losa veza. Ipak, nastavljaju americki komunikolozi, nalazi Komisije
9/11 bili su jasni: Vlada mora da odludi $ta je njena poruka i kako da je saopsti,
mora uéiniti vise da komunicira svoju poruku. ,,Odsustvo strategije komplikuje
zadatak prenosa konzistentne poruke do prekomorskih publika” (Corman i
drugi, 2007: 6). Autori potom zakljuCuju: znacenje i smisao ne mogu prosto
biti preneseni, a beskrajno ponavljanje poruke moze samo da pojaca problem
otkrivanja znadenja i o$teti kredibilitet posiljaoca. Zato predlazu ,model pra-
gmatske kompleksnosti“, prevashodno na osnovu — perspektive novih sistema
Niklasa Lumana. Zvuci logi¢no.

Problem s kojim se suocavaju komunikatori u SAD ne razlikuje se mnogo
od problema u Velikoj Britaniji, Ruskoj Federaciji ili u bilo kojoj drugoj dr-
zavi hiperkompleksnog sveta 21. veka (mada im se motivi, ciljevi i pretenzije
ne mogu izjednacavati). Besomucno ponavljanje propagandnih floskula nije
pomoglo mejnstrim medijima u Americi da osujete izbor Donalda Trampa,
niti je vodec¢im britanskim glasilima omogucilo da sprece izglasavanje bregzita
na referendumu. Ujedinjena Rusija se na lokalnim izborima u Moskvi, uprkos
dominaciji u javnoj sferi, suocila sa gubitkom tre¢ine mesta u gradskom par-
lamentu. Ako neka svetska sila zbilja veruje u to da ¢e, na primer, zajednice na
prostoru kojim je carovala jedna Persija preumiti repeticijom jednih te istih ne-
oliberalnih fraza, onda je ona — kako to i sama priznaje — na strmoj stranputici.
Agresivno nastojanje da se svako drugacije miljenje podvede pod fake news (u
krajnjoj instanci: lo§ eufemizam za cenzuru) dugoro¢no ¢e samo ubrzati pad
kredibiliteta. Danas je pouzdanje® u vlade i mejnstrim mas-medije prakti¢no
svuda na upozoravajuée niskom nivou.

Citaoca (ili ¢itateljku) podse¢am na dva pitanja s pocetka teksta: ¢emu
jo$ jedna definicija komunikacije i $ta je to uopste impaktologija? Odgovor
na prvu nedoumicu zaklju¢ujem retorickim pitanjem: zar masovna primena
jednog starog i loseg recepta u sferi javnog komuniciranja nije dovoljan razlog
da se komunikoloski osmisli i predloZi novo shvatanje i drugacija definicija ko-
munikacije? Ako je to jasno, predimo na odgovor na drugo pitanje. Mozda ¢ée
nekome biti inspirativno.

* Poverenje i pouzdanje nisu isto. Luman poverenje pre svega posmatra kao odnos ¢oveka prema coveku. A za institu-
cije veli da su manje ili viSe pouzdane.
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3. Impaktoloski pristup

Sta je to impaktologija? Za sada i ovde, jedini nau¢no prihvatljiv odgovor
glasio bi kratko i jasno: nista. Bolje receno, jo$ uvek nista. Decenijama se prak-
ticno bavim advertajzingom, event-marketingom, politickim marketingom
i odnosima s javnos$¢u, a uporedo s tim i nau¢nim istrazivanjima u oblasti
usmeravanja javnog komuniciranja. Zato prepoznajem potrebu za definisanjem
segmenta komunikologije koji bi se — sa makro aspekta — specijalizovao za pro-
ucavanje planiranja, sprovodenja i vrednovanja programa usmeravanja javnog
(mas-medijski i internetom posredovanog) komuniciranja i na¢ina ostvarivanja
uticaja na pojedince, grupe i zajednice. Za taj segment predlazem poseban naziv
— impaktologija.

Propaganda (dakle i advertajzing), odnosi s javnoscu i politicki marketing
nisu nau¢ne discipline (koliko god da se nauénici, bar za dve poslednje pome-
nute, ozbiljno trudili da ih uspostave i promovisu). U pitanju su specijalizovani
programi javnog komuniciranja ¢iji je osnovni cilj ostvarivanje uticaja (impact)
na publiku, kupce i birace (namerno ne kazem ,javnost®, jer javnost nije nista
drugo do konstrukt — mera ili valuta javnog komuniciranja). Zivimo u svetu
kojim vladaju tri domena (polja funkcije komunikacije): politi¢ki, ekonomski i
mas-medijski. Politi¢ka obecanja, ekonomska predvidanja i mas-medijske naja-
ve sve su neodmerenije i dominantno uti¢u na oéekivanja gradana. Operativna
(mas-medijima generisana) stvarnost sve brze se udaljava od stvarnosti. Kada
se u promatranje tih pojava ukljuce i sve moguée komunikoloske tradicije —
retoricka, semioticka, fenomenoloska, sociokibernetska, sociopsiholoska, soci-
okulturoloska i kriticka (Craig, 1999), onda to stvara galimatijas u kojem se i
naucnici sve teze snalaze. I otuda proizilazi potreba za specijalizacijom, odnosno
impaktologijom.

Impaktologija je, na prvi pogled, ambiciozan naziv. Neko ¢e razumeti da
je u pitanju nekakva nova nauka ili nau¢na disciplina, ali nije tako. I sama re¢
komunikologija ne oznacava toliko nauku, koliko prostrano polje interdiscipli-
narnog naucnog istrazivanja. Impaktologija bi trebalo da bude samo jedna od
omedenih parcela na tom polju, ona koja promatra planske i strateske programe
javnog komuniciranja koji dominantno uti¢u na oc¢ekivanja u okviru zajednice
horizonta svakodnevice. I da ne bude zabune: impaktologija nije samo orude
korporacija i stranaka. Polju kojim se bavi impaktologija pripadaju Lipmen, La-
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svel, Sram, Karvil ili Lanc, ali isto toliko i Comski, Herman, Cesni ili Sanders.
[ lice i nalicje ,,proizvodnje saglasnosti“ jednako su vazni.

Da imam nameru da promovi$em i detaljnije obrazlazem impaktologiju
(svestan potencijalnog otpora koji ovakav predlog moze da izazove), posvetio
bih tome poseban rad i obimniju argumentaciju. Na ovom mestu, napomene
o impaktologiji valja razumeti tek kao uokviravanje segmenta komunikologije,
ali i kao izbor specifi¢nog sociva kojim promatramo i definisSemo komunikaciju.
Vazno je napomenuti da se ovde ne radi samo o obelezavanju teritorije, ve¢ i o
osloncu na posebna epistemoloska oruda.

Kad analiziram i promatram drustvo, u pokusaju da ponudim funkciju i de-
finiciju komunikacije, rukovodim se pre svega metodom diskurzivno-analiticke
strategije Niklasa Lumana (Andersen, 2003), kao specificnim epistemoloskim,
deontologizovanim izborom klju¢nih distinkcija. ,Ako odlu¢imo da poénemo
bilo koju teoriju diferencijama, a ne identitetima, informacijom (Bejtson), dis-
tinkcijama (Spenser Braun), skriptima (Derida) ili posmatranjem posmatraéa (fon
Ferster, Maturana), mi se ve¢ kre¢emo uporedo sa svetom,“ upozorava Luman
(Sciulli, 1994: 40). I Habermas je, uostalom, tvrdio da je svako razumevanje
uvek obavijeno ,senkama diferencija“ (prema Thyssen, 2005: 521). ,,Uzimamo
kao datu ideju distinkcije i ideju indikacije, kao i to da ne mozemo naciniti
indikaciju ako prethodno ne povuéemo razliku® (Spencer Brown, 1977: 3).
Zakoni forme su preduslov svih formi (Schiltz, 2007). Na drustvo ¢emo gledati
kao na komunikaciju, pazljivo birajuéi vode¢u i pomoéne distinkcije.

Klasi¢an metod opservira objekt i trazi pravila i procedure u nameri da
stvori istinsko znanje o predmetu, dok analiti¢ka strategija promatra opservacije
kao promatranja, preispituje preduslove i deontologizuje ,,objekte” (Andersen,
2003). Lumanova diskurzivno-analiticka strategija zasnovana je na tome da
opservacije posmatra kao operacije koje ne upu¢uju na svesne subjekte, nego na
razlike. U skladu sa zakonom forme Spenser Brauna, ovde nema objekta kojeg
valja saznati: promatraju se — promatranja. Ako je informacija razlika koja stvara
razliku, onda je konstrukcija sveta utemeljena na distinkcijama i indikacijama.

4. Funkcija komunikacije

Ne zna se kada je ta¢no ¢ovek poéeo da komunicira. Veruje se u to da su se
takozvane nize funkcije govora, odnosno komuniciranja — ekspresivno-simp-
tomaticka i signalna — pojavile pre manje od 90 hiljada godina, a dve vise, ko-
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gnitivne funkcije — deskriptivna i argumentativna — pre oko 50 hiljada godina
(Hoppe, 2015).

Komunikacija je jedan od dominantnih koncepata minulog stole¢a, a nije
tesko predvideti i to da ¢e predstavljati jednu od centralnih kategorija 21. veka.
To uverenje proistice iz rasirene pretpostavke da je navodno otkriven pun smi-
sao i znac¢aj komunikacije, pa se veruje u to da ¢e usavr$avanje komuniciranja
doprineti miroljubivim i sadrzajnjim odnosima ljudskih bi¢a, a time i boljoj
socijalnoj koheziji (Fuchs, 2002).

Dva prethodna pasusa proditali ste uz precutnu saglasnost, ne dovodeci
u pitanje njihovu istinitost. Impaktologija, utemeljena na fenomenologiji,
sociokibernetici, funkcionalizmu, konstrukcionizmu i diskurzivno-analitickoj
strategiji, nece se tako lako odre¢i moguénosti da ih preispita.

Prvo, komuniciranje ne moze da ima onoliko funkcija koliko im pripisuju
razliciti autori, jer oni naj¢es¢e ne razlikuju funkciju, posledice i efekte. Po-
sluzimo se primerima: osnovna funkcija politickog domena je omogudavanje
kolektivnog donosenja odluka (a ne osvajanje vlasti i mo¢i), ekonomskog —
ublaZavanje ili sprecavanje nestaica (a ne profit i bogadenje), mas-medijskog
— proizvodnja operativne, simbolicki konstruisane stvarnosti (a ne rentiranje
publike ili proizvodnja afera u posebnom interesu). Ako bismo, shodno tome,
sebi postavili zadatak da objasnimo komuniciranje u samo tri refi, onda bi to
trebalo da bude u skladu sa osnovnom funkcijom komunikacije i glasilo bi:
komunikacija je simbolicko uskladivanje smisla. Simbolicko je zato $to se komu-
nicirati moze samo iskazom u okviru koda i grade nekog jezika (verbalnog ili
neverbalnog, sasvim svejedno). Komuniciramo zato $to hoéemo da s nekim
delimo pripisivanje smisla temi ili prilogu komunikacije.

Uskladivanje smisla ne podrazumeva razumevangje kao saglasnost: mozemo
se saglasiti i u tome da razumemo da ne delimo isti smisao. Evolucija drustva
naucila nas je da istina nema prednost nad lazi (pragmatizam veli da istina nije
svojstvo stvari, ona se stvarima dogodi), kao $to ni konsenzus nema prednost
nad disenzusom: nekada komuniciramo 64§ zato da bismo obmanuli ili istakli
neslaganje (vidljiv je onaj koji se razlikuje). Proces uskladivanja smisla zato treba
shvatiti kao nagovaranje ili pregovaranje ¢iji je ishod najc¢esée neizvestan. Svako
da podrazumeva svoje ze. To $to nastojimo da uskladimo pripisivanje smisla
niposto ne znadi i to da éemo u tome uspeti, pa ¢ak ni to da oba komunikatora
imaju istu nameru i motiv.
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Komunikacija, prema svemu re¢enom, ima jednu sustinsku funkciju: sim-
bolicko uskladivanje smisla. Komuniciramo da bismo konstrukciji sveta pripisali
smisao. Sve ostalo su efekti i posledice. Kada brojni komunikolozi piSu knjige
o razlici izmedu propagande i persuazije, na primer, oni ne uocavaju to da je
propaganda poseban planski program usmeravanja javnog komuniciranja, a
persuazija efekar komunikacije. To se ne moze porediti, jer s nau¢nog aspekta
nije u istoj kategorijalnoj ravni. Komuniciramo zato da bismo s nekim uskladili
pripisivanje smisla (funkcija). Ako smo ga/je pri tome i ubedili, to je onda efekatr
komunikacije. Posledica ¢e, potom, biti kupovina proizvoda ili usluge, glasanje
za stranku ili ne$to sasvim trece.

Komunikacija povezuje svet i ponekad moze ,doprineti socijalnoj kohe-
ziji“, ali ga isto toliko (ako ne i ¢es¢e) deli: name¢emo jednu i zanemarujemo
sve ostale teme, favorizujemo nase i anatemizujemo druge argumente i priloge
temi, sugeri$emo jedan smisao i odbacujemo drugi. Svi komuniciramo, ali je
retko ko svestan toga koliko je komunikacija komplikovan i osetljiv proces.

Impaktolog na ovom mestu postavlja opravdano pitanje: da li je odredenje
funkcije komunikacije dovoljno za definiciju komuniciranja? Nije.

5. Definicija komunikacije

Drustvo je sazdano na komunikaciji. Drustvo se, koliko god to nekome de-
lovalo neprihvatljivo, danas ne sastoji od ljudi (jer bi to znacilo i da drus$tvo ¢ine
ruke, noge, bubrezi i slezine). Drustvo odavno nije diferencirano horizontalno
ili vertikalno: drustvo je svetsko drustvo i ono je funkcionalno diferencirano. Sa-
stoji se od komunikacije, kao jedinog autenti¢no drustvenog bazi¢nog elementa
(delovati mozemo i sami). Slazem se s Lumanom u tome da ,samo komunika-
cija moze da komunicira® (Luhmann, 2000: 156), mada ne i u toliko apstrak-
tnom smislu koliko je njemu stalo — da ¢oveka i njegovu svest prepusti psiho-
logiji i oslobodi sociologiju (ili komunikologiju) od nepredvidljivih stvorenja
¢ije motive, raspolozenja, rasudivanje i delanje ne moze kategorisati i uklopiti
u sistemsku teoriju. Zato ,komunikacija komunicira sama“ isto onoliko koliko
i ,tango sam igra tango“ ili ,ljubav sama vodi ljubav®: nema, naime, uzajamne
aktivnosti dve individue koja istovremeno nije i drustvena. Za sve te interakcije
potrebno je bar dvoje: niko ne komunicira sam. Ne moze se komunicirati sa
sobom: ¢ovek nije u isto vreme i alter i ego (¢ak i kod podeljenih li¢nosti, one se
uredno javljaju jedna po jedna, kao monolog za monologom). Kad mislimo da
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govorimo ,,sami sa sobom®, izgovaraju¢i naglas i slagvort i replike, mi zapravo
glasno razmisljamo. U pitanju je samo ,ozvuceni tok fokusirane svesti, a ne
komunikacija. Niko sebi ne moze da bude i ja i oni u isto vreme.

Ne zanemarujemo ljudsku dejstvenost, ali naglasavamo osnovnu komuni-
kolosku ¢injenicu: samo komunicirano delovanje postaje drustveno relevantno.

Pojam komunikacije po Niklasu Lumanu, kao proces trostruke selekcije,
objasnili smo u prethodnim radovima (Labudovi¢, 2007a; 2007b). Prostor i
tematika ovog istrazivanja dozvoljavaju nam samo toliko koliko je potrebno
da iznesemo predloge izmena i dopuna Lumanovom shvatanju (jer Luman nas
inspirise, on nam ne diktira).

Luman tvrdi da je komunikacija tro¢lano analiti¢ko jedinstvo informacije,
saopstenja (mitteilung) i razumevanja (verstehen) (Luhmann, 1992). Iz impakto-
loske perspektive gledano, ova bi definicija trebalo da pretrpi izmene i dopune.

Kad kazem komunikacija, mislim na komunikacijski dogadaj: neko nesto
saopsti i neko drugi tome pripise bilo kakav smisao (ili, u krajnjoj instanci, jasno
odbije komunikaciju). Svaki takav komunikacijski dogadaj nazivam — komevent
(od latinskog communicare — uéiniti nesto zajednickim i eventus — dogadaj).
Komunikacijski proces, na koji se definicija takode odnosi, nazivam — komces (na
primer: mediji danima obraduju istu temu, kampanja traje mesecima, u javnoj
polemici ucesnici razmene vise priloga). Ovo pre svega iz prakti¢nih razloga:
lakse je napisati i procitati komevent i komces, nego komunikacijski dogadaj i
komunikacijski proces.

Svaki komevent je drustveni dogadaj i podrazumeva bar dva ucesnika: onog
koji saopstava i onog koji razumeva. To, medutim, nisu ,,posiljalac i primalac®,
jer niSta nam ne garantuje to da ¢e ,primalac” zaista ,,primiti“ ono $to je ,,posi-
ljalac poslao®, a posebno sa aspekta pripisivanja smisla. Stvar je komplikovanija
od uproséene i jednostrane sheme. Posto se komunikaciji mora pristupiti rekur-
zivno (jer komunikacije nema bez bilo kako izrazenog razumevanja), prihvatam
da onog koji saopstava nazivam alter, a onog koji razumeva — ego (Luman tako
¢ini).

Promatramo, dakle, jedan komevent. Alter je nesto saopstio, a ego nesto
razumeo. Luman je bio uveren u to da se taj dogadaj analiticki sastoji od infor-
macije, saop$tenja i razumevanja. Mislim da je stvar za nijansu slozenija.

Komevent se sastoji od (1) selekcije podatka i (2) konstrukcije saopstenja
(alter); te od (3) selekcije saopstenja i (4) konstrukcije razumevanja (ego).
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Dakle, sa impaktoloskog aspekta, definicija komunikacije glasi: komunikacija
je analiticko jedinstvo dve selekcije i dve konstrukcije. Funkcija komunikacije je
simbolicko uskladivanje smisla. Alter bira podatak i konstruise saopstenje. Ego
selektuje to (a ne neko drugo) saopstenje i pripisuje mu razumevanje. Obojica
su aktivni ucesnici komeventa.

Svaka komunikacija je dvosmerna (u suprotnom, nije komunikacija). Iz
jednog smera, alter u javni prostor (tajni ili intimni, svejedno) iznosi podatak
uoblicen u saopstenju. 1z drugog smera, ego bira bas to saopstenje i pripisuje
mu razumevanje. Shodno Lumanovoj diskurzivno-analiti¢koj strategiji, koja je
u temelju impaktologije, mi promatramo promatranja, ne pratimo ontoloski
opterecen pristup informaciji koja je to ,sama po sebi®, niti prihvatamo to da
se tzv. ,poruka“ (kojoj se onticki pripisuju jezgro i redundantni slojevi) sama
po sebi prenosi od ,posiljaoca ka primaocu®. Ono $to je ,poruka“ za altera —
uopste ne mora biti ,poruka® koju ego prepoznaje. Ni informacija ni poruka ne
postoje same po sebi. One to postaju samo tada kada im se operativno-funkcio-
nalno pripiSe smisao.

Posvetimo se sad elaboraciji dve selekcije i dve konstrukcije od kojih se ko-
munikacija (analiticki raslojeno) sastoji.

5.1. Prva selekcija: podatak

Luman se poziva na Bejtsonovu definiciju po kojoj je informacija , razlika
koja stvara razliku® (Bateson, 1972: 381). Ako tu definiciju prihvatim, upravo
to mora biti razlog da predlozim izmenu u Lumanovom konceptu. Jer, ako je
informacija razlika koja izaziva razliku, onda valja razmisliti o jednom deon-
tologizovanom, krajnje funkcionalistickom komunikoloskom pristupu pojmu
informacije u komunikaciji.

U ¢emu je ovde problem? U tome $to, dok vrsi prvu selekciju i uspostavlja
prvu razliku, dakle selektuje iz konstrukcije sveta nesto $to ,kao informaciju®
saopstava, alter ne moze biti siguran u to da ¢e ono $to je saopstio i kod ega
izazvati razliku (i time ispuniti uslove definicije). Drugim re¢ima, dok bira ili
saopstava ,,informaciju®, ona to po definiciji — jos uvek nije. U pitanju je samo
pretpostavka informacije, nesto $to bismo mogli nazvati ,razlikom za koju alter
veruje da Ce izazvati razliku®.

U trenutku kad alter saopstava, on u javni (ili intimni) prostor iznosi po-
tencijalnu informaciju. Zato naglasavam: da li je nesto informacija ili nije — to
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nije samo po sebi dato i uvek zavisi od selekcije ega. Na tome insistiram i zbog
specifi¢nosti javnog komuniciranja, ¢ijim se usmeravanjem bave i propaganda i
politicki marketing i program odnosa s javno$éu (mnoga saopstenja ostaju ne-
selektovana u javnosti zato $to pojedinci, grupe i zajednice ne selektuju podatak
kao informaciju).

Pojam informacije treba deontologizovati i to je blisko epistemoloskim
okvirima Lumanove diskurzivno-analiti¢ke strategije. Nista nije ,,samo po sebi®
informacija, ve¢ samo ona razlika koja i kod ega izaziva razliku (u rasudivanju,
memoriji, raspolozenju, verovanju ili delovanju). Ako funkcionalizam shvati-
mo po Lumanovom receptu, dakle kao selekciju alternativa, ovo je primerenije
komunikoloskom impaktoloskom pristupu. Informaciju zato posmatramo
isklju¢ivo kao funkcionalnu vrednost za ega. Ego je taj Cije razumevanje od-
lucuje o tome da li saopsteni podatak njemu predstavlja informaciju. Iz tog
razloga, zaklju¢ujem da je komunikacija sustinom analiticko jedinstvo selekcije
podatka, konstrukcije saopstenja, selekcije saops$tenja i konstrukeije razume-
vanja. Tek potom, posmatrajuéi dalji tok komuniciranja (ili njegov izostanak,
odbijanje), mozemo da utvrdimo to da li je saopsteni podatak zbilja prihvacen
kao informacija. U skladu s ovim, informacija ne postoji sama po sebi. Kad je
deontologizujemo, ona postoji samo u funkciji, odnosno kao selektovana i
saopstena razlika altera koja izaziva razliku kod ega. Informacija je samo onaj
podatak koji omogucava primaocu/receptoru da se na osnovu primljenog upo-
dobi, to jest najbolje prilagodi (Radojkovi¢ & Dordevi¢, 2001). Ovo stoga $to
moramo postovati samoreferentnost ega. Ego u selekcijama uvek upucuje na
samog sebe kad selektuje podatak i saopstenje i pripisuje smisao neCemu $to mu
je saopsteno.

Jo$ jedan razlog za predloZenu izmenu Lumanove definicije komunikacije
vidimo i u tome §to se ¢esto komunicira redundantno, dakle ono $to se ne ¢ak ni
u zastarelom ontoloskom okruzenju ne moze zvati informacijom. U svakodnev-
nim komeventima, kada rutinski potvrdujemo familijarni svet, Cesto se sluzimo
ustaljenim frazama koje nazivam lozinkama svakodnevice. To su uobicajene
razmene pristojnih i protokolarnih recenica s komsijama, porodicom i drugim
akterima familijarnog okruzenja. Svakog dana postavljamo ocekivana pitanja i
dobijamo ocekivane i poZeljne odgovore: razmenjujemo lozinke i odzive. Tu u
sustini nema nikakvih ,razlika koje izazivaju razliku® (nisu ni pozeljne), a ipak
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se poznati podatak prihvata kao informacija: redundantno ima funkcionalnu
vrednost za ega, jer mu potvrduje poredak familijarnog sveta.

Alter iz konstrukcije sveta bira podatak, a ne informaciju. Da li ¢e taj poda-
tak predstavljati informaciju — o tome odlucuje ego.

5.2. Prva konstrukcija: saopstenje

Izbor podatka je sustina svakog saopstenja. Kad alter odludi $ta ¢e da saopsti
egu, on pristupa konstrukeiji saopstenja. Zasto se saopstenje konstruise, a ne
selektuje (kako veli Luman)? Zato $to ne postoji ponuda gotovih saopstenja,
od kojih alter moze da selektuje neko po sopstvenoj zelji. Alter svoje saopstenje
mora da kreira i konstruiSe. Svaki put iznova.

Sta podrazumevam pod saopstenjem? Formu kojom iznosimo podatak, dakle
mnogo toga. Ako se impaktologija bavi javnim komuniciranjem i ostvarivanjem
uticaja na grupe i zajednice, dakle programima usmeravanja javnog komunici-
ranja, onda konstrukcija svakog saopstenja u najmanju ruku sadrzi: operativno-
takticki aspekt primene strategije komuniciranja; izbor persone koja saopstava;
vreme i prostor saopstavanja; format, Zanr, ton i tehniku saopstenja. Najmanje
toliko. Ovde nam prostor ne dozvoljava elaboraciju, ali po$to ego uvek (makar
i podsvesno) pravi razliku izmedu podatka i saopstenja (ko mu, kako i gde saop-
$tava bas 10), uskladivanje selekcije podatka i konstrukcije saop$tenja jedna je od
klju¢nih vestina uspesnih konsultanata za usmeravanje komunikacija.

5.3. Druga selekcija: izbor saopstenja

Cak i u situacijama kada alter i ego dele isti intimni prostor, sasvim je mogu-
¢a situacija u kojoj ego prenebregne saopstenje altera: ¢ita novine, gleda u ekran
mobilnog telefona, zaokupljen je sopstvenim mislima. Izreceno nije selektovano.
Nema komunikacije.

Sta alteru garantuje da ¢e ego selektovati njegovo saopstenje? Nista. Cak ni
ako ga vidi na ekranu televizora ili kompjutera, to ne mora da znaci da ¢ée ga
selektovati i posvetiti mu napor razumevanja (da, razumevanje jeste napor, a
ljudi tome najcesce nisu skloni: lakse im je da veruju).

U sferi javnog komuniciranja, naravno, ovaj problem postaje neuporedivo
kompleksniji. Ako je moderni ¢ovek danas svakodnevno izlozen salvi saopste-
nja i podataka, $ta ¢e od svega toga selektovati i tretirati kao informaciju (dakle
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kao razliku koja izaziva razliku — podatak koji ¢e nekako uticati na njegovu
memoriju, delovanje, raspolozenje, verovanje ili rasudivanje)? Kako, kada i gde
objaviti saopstenje, a da ga ego selektuje? To danas postaje posebna vestina u
svetu koji je preplavljen saopstenjima. Cak se i primat dodeljuje struénjacima
za izbor kanala komunikacije (pogotovo na internetu), a zapostavlja sustina: $ta
se i koliko ubedljivo saopstava. Zato impaktologija uvazava selekciju alterovog
saops$tenja kao neophodnu da bi do komunikacije uopste doslo. Saopstenje
valja konstruisati u skladu sa pretpostavljenim kriterijumima smisla i filterima
opservacije ega.

5.4. Druga konstrukcija: razumevanje

Kako ego razume alterovo saopstenje? U svakom slucaju, neuporedivo slo-
zenije nego $to su to mislili Senon, Berlo i njihovi sledbenici. Impaktologija
promatra konstrukciju razumevanja kao analiticko jedinstvo nove tri selekcije:
znacenja, interpretacije i pripisanog smisla.

Prvo, kad ego selektuje saopstenje, on pre svega utvrduje Sta ono primarno
znadi na simbolickom nivou (u semantickoj i sintaksickoj ravni): ako je alter
(navedimo banalni primer intimne komunikacije) rekao ,molim te, donesi mi
vode®, ego prvo utvrduje to da alter nije naredio, nego zamolio; da hoée da mu
se nesto donese, a ne udalji od njega; da je to nesto voda, a ne ¢aj. Ovu selekciju
bi impaktolog nazvao semioti¢kom selekcijom. Na ovom nivou, u prostoru
znaka i oznadenog, ego moze da poc¢ne da pregovara o znacenju (,koju vrstu
vode® ili ,ne treba da me molis®), a moze i da definiSe polaznu tacku za dalji
tok razumevanja i prede na sledecu selekciju. Ovo razlikovanje je bitno pre
svega zato $to se u literaturi znacenje Cesto izjednacava sa smislom. To nikako
nije isto: znacenje je juce (u jeziku), a smisao je sutra (u preseku aktuelnog i
potencijalnog).

Drugo, ego uvek interpretira znacenje u kontekstu: u razlic¢itim konteksti-
ma pribegavade razli¢itim interpretacijama saopstenog. Ego uporeduje saopste-
nje i kontekst u kojem je saopstenje iskazano. On razlikuje to ko mu je trazio
i pred kim (socijalna dimenzija interpretacije), $ta je trazio (predmetna), kad
ili kad sve je trazio (vremenska) i gde je trazio (prostorna). On meri saopstenje
svojim videnjem konteksta u kojem je saopstenje izreceno. Iz razlike saop$tenja
i konteksta saop$tenja on interpretira saop$tenje. U nasem primeru, saopstenje
egu moze da zvudi kao ,,molim te, donesi mi vode“ (svaki konobar ¢ée ga ¢uti bas
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tako), ali se moze interpretirati i kao ,Zedan sam, pomozi mi“, ,blizi si, dodaj
mi, ili ,ponovo te pred svima ponizavam kao vodonosu“. Ovu vrstu selekcije
zvaéemo kontekstualna (premda bi se mogla nazvati i pragmatskom ili sociolin-
gvistickom). Na ovom nivou moze do¢i i do pregovaranja (metakomuniciranja)
o interpretaciji i ego ga moze pokrenuti, ako Zeli. Recimo, pitanjem ,zasto bas
ja“ ili preporukom ,vise bi ti pomogao ¢aj“.

Kontekst nije #szo $to i okruzenje u kojem se komunicira. Kontekst je samo
ono $to komunikator selekruje iz okruzenja po tome $to utice na interpretaciju
saop$tenog. Osim konteksta, komunikacija poseduje i pretekst (to uglavnom
podrazumeva iskustvo prethodnih komunikacija altera i ega, ali i pojedina¢na
zivljena iskustva komunikatora — latentne strukture ogranicenja i ocekivanja
svakog od ucesnika komeventa). Kontekst komunikacije je za svakog komu-
nikatora razli¢it — alter i ego iz okruzenja selektuju samo ono $to je po njima
relevantno za komevent.

Trece, na osnovu semioticke i kontekstualne selekcije (znacenja i interpreta-
cije), ego konacno pristupa selekciji smisla. Ta selekcija uvek je presek aktuelnog i
potencijalnog. Ego sada treba da proceni kako da iz razlike podatka i saopstenja, u
selektovanom kontekstu, samoreferentno aktuelizuje potencijalno. Svaki kome-
vent pociva na dvostrukoj kontingenciji (i alter i ego vrse sopstvenu selekciju u
velikom horizontu onoga $to nije 7 nuzno ni nemoguce). ,Smisao je neprestana
aktuelizacija potencijala® (Luman, 2001: 64). Tako ego moze da pripise razlicite
smislove: ,,trazi vode — oporavide se®, ,ljubazan je i vaspitan — ne¢e me ugrozavati“
ili ,,ponovo nareduje — nastavi¢e da me ponizava pred prisutnima®“. Promatra¢
¢e tek po saopstenju ega moéi da utvrdi koji smisao je ego pripisao interpretaciji
znacenja u diferenciji aktuelno/potencijalno (bez obzira na onticki predodredenu
»informaciju® ili ,,poruku®). Ovu selekciju nazivam selekcijom smisla.

Svako razumevanje je specifi¢na konstrukeija ega: analiticko jedinstvo se-
lekcije znacenja, selekcije konteksta i selekcije smisla. To ,sveto trojstvo razu-
mevanja Luman ne ras¢lanjuje, ve¢ ga vidi kao formu distinkcije informacija/
saopstenje, $to nije dovoljno precizno u impaktoloskom kontekstu.

5.5. Temporalni aspekt razumevanja

U procesu razumevanja se, jedna za drugom, sagledavaju i tri temporalne
dimenzije: juce, danas i sutra. Kad selektuje znadenje, interpretaciju i smisao,
ego prolazi kroz vreme: razumevajuéi saopstenje, on u delu sekunde polazi od
juce, pa preko danas ide ka sutra.
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Kad utvrduje znacenje saops$tenja, ego se oslanja na jezik. A $ta je to jezik?
Nista drugo nego simbolicki kondenzovano iskustvo mrtvibh. Mi ga zaticemo i
uc¢imo kao nesto $to je dato juce, pre nego $to smo postali.

U selekciji interpretacije (kontekstualnoj selekeiji) ego prelazi u danas — ,,sad
i ovde oko mene*. Cak i ako selektuje svoj kontekst u odnosu na prethodno
iskustvo sa alterom, ego to kalkulie u formi danas/juce.

Kad prede na dimenziju smisla, ego aktuelno poredi s potencijalnim (iz
svega $to je kontigentno, on selektuje neku bududu opciju). Proces pripisivanja
smisla je kompleksan proces koji ima svoju izrazenu juce-danas-sutra vremensku
perspektivu.

5.6. Prostorna dimenzija smisla

Lumana dopunjujemo jo$ jednom dimenzijom smisla. Osim predmetne
(tema i prilozi komunikacije), vremenske (tenzija izmedu proslosti i buduéno-
sti) i socijalne (defirencijacija altera i ega, mene koji jesam u odnosu na njih),
svakako valja uzeti u obzir i prostornu dimenziju smisla (ovde/tamo). Ona je
jednako znacajna za pripisivanje smisla ega kao i one tri koje je Luman nagla-
savao. Nije svejedno, vidimo iz primera, gde je molba egu upuéena. Pitanje po-
zornice komeventa vazino je za interpretaciju (aktuelnog) kao definiciju konteksta,
dakle ozbiljnu pretpostavku za pripisivanje smisla (u krajnjem sluc¢aju, nije isto
ako vam neko kaze da ste neznalica nasamo ili pred milion gledalaca). Postoji
i drugi aspekt odrednice prostorne dimenzije smisla. Ako (ponudi¢emo jed-
nostavan primer) alter egu saopsti da u Candigaru hemijske &istionice ne rade
ponedeljkom, ego ¢e podatak tretirati kao informaciju samo ako namerava da
putuje u Pendzab. U suprotnom, to kod njega nece izazvati selekciju.

5.7. Kumulativna dimenzija smisla

Do sada smo promatrali kvalitet komeventa. U savremenom drustvu, me-
dutim, i kvantitet je i te kako znacajan za pripisivanje smisla. Ovde ne mislim
na eventualnu koli¢inu (u tonama, novcu ili gigabajtima) koju sadrzi neki
podatak, nego na obim pojavijivanja i ucestalost saopitenja. Znacaj kvantiteta je
vazan, jer — kad se to uzme u obzir — neki saopsteni podaci mogu kumulativno
da postanu informacija (premda svaki za sebe, pojedina¢no, to za ega nisu).
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Ego, na primer, moze da uodi alterovo saopstenje da je u nekom udaljenom
gradu u njegovoj dravi izvrieno kriminalno delo. Zrtvu i pocinioca ne poznaje,
tamo ne namerava da putuje: podatak time ne uti¢e na njegovo rasudivanje, ras-
polozenje ili delovanje i ego ga ne selektuje kao informaciju. Ali ako se kvantitet
i ucestalost saop$tavanja takvih podataka poveéa, ego ¢e na osnovu kumulativne
dimenzije pripisivanja smisla zakljuciti da zivi u nesigurnoj zajednici i taj kvan-
titet podataka prihvati¢e kao informaciju, jer ¢e re¢ena razlika izazvati razliku
u formi opasno/bezbedno: sutra ¢e biti oprezniji, kupi¢e dodatnu bravu, pro-
menice raspolozenje. Isto tako, ego ne mora pokazivati nikakvo zanimanje za
reality show, pa ¢e saopstenja (vesti) o neobuzdanoj interakciji protagonista za-
obilaziti i nece ih selektovati. Ipak, ti podaci ée kumulativno za njega proizvesti
informaciju. Ako se namnore, ego ¢e kvantitet podataka ipak selektovati i pripi-
sati mu smisao — pomisli¢e da su sistem vrednosti, zna¢aj znanja, kulture i etike
drustva ugrozeni i srozani na najnizu mogu¢u meru. Tada ¢e mozda prestati da
pise nau¢nu monografiju i posvetice se izdavanju ¢asopisa specijalizovanog za
ciljnu grupu pasionirane publike reality show formata.

Ova dimenzija, koju nazivam kumulativnom dimenzijom smisla, znacajna
je u onom segmentu javnog komuniciranja koje proucava impaktologija, jer
mas-mediji dominantno proizvode operativnu stvarnost. Ta dimenzija jedna
je od klju¢nih na koju ratuna propaganda. Zivimo u svetu kojim (ne jos uvek,
nego sve vise) nedvosmisleno dominira propaganda, a istinski odnosi s javnoséu
kao da predstavljaju izuzetak koji potvrduje pravilo.

5.8. Eksplikacija i eksplanacija saopstenja

Impaktolog pojmove informacije i tzv. poruke uvek promatra kao stvar
pregovora — selekcije i konstrukcije sagovornika. Izraz ,,poruka® moze se prihva-
titi kao kolokvijalni sinonim za formu saopstenja, ali u raspravi o eventualnoj
Lsustini, jezgru i entitetu poruke® previse je ontoloskog i to opterecuje diskur-
zivno-analiticku strategiju impaktologije, vra¢ajuéi nas na ono $to je Luman
nazivao ,semantikom stare Evrope®. Ono $to alter smatra porukom (ovde kao
motivom i namerom) svog saop$tenja — uops$te ne mora da se podudari sa onim
$to ego u datom saopstenju selektuje kao sustinu. Svako od nas je bio u situaciji
da je bio uveren u to da se izrazio sasvim jasno i precizno, a da opet bude pro-
tumacen na nacin koji nije mogao ni da zamisli.
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Kada govorimo o onome $to alter izri¢e saopStenjem, a da bismo naglasili
dvosmernost komunikacije, koristi¢emo termine eksplikacije i eksplanacije
saopstenja.

Saopstenje je eksplikacija altera. Izlazudi svoje saopstenje, alter se koristi ek-
splikacijom (videli smo, to podrazumeva izbor persone komunikatora, format i
tehnike komuniciranja, izbor tona i stila, vreme i mesto saop$tavanja).

Ego se sluzi eksplanacijom kad razumeva saopstenje koje je selektovao. On,
dakle, unosi svoje videnje onoga $to iz eksplikacije altera po njemu i za njega
proistice. Izrazi su relativno sli¢ni i mogu se u pojedinim situacijama koristiti
¢ak i kao sinonimi, ali ipak treba razdvojiti nacin saopstenja altera od nacina
semiotickog i kontekstualnog razjasnjenja saopstenja koje primenjuje ego. Ovo
je vazno na nivou pregovaranja u okviru jezicke igre, dakle pregovaranja o
znalenju i kontekstu: podrazumevaju li alter i ego isto oznaceno, konstruisu li
(selektuju iz okoline) slican ili razli¢it kontekst; da li je nastali disenzus problem
(ili namera) eksplikacije (izlaganja, saopstenja) altera ili eksplanacije (kontek-
stualnog objasnjenja) ega.

5.9. Implikacija i aplikacija smisla

Intenciju altera (kolokvijalno shvaéena ,poruka® ili sugestija smisla izgo-
vorenog) koju eksplikacija sobom nudi nazivamo implikacija smisla. Kad ek-
spliciramo, obi¢no impliciramo. Ego tu implikaciju uopste ne mora da uzme u
obzir, niti mora da je prepozna onako kako je alter implicirao. Ego ne istitava,
on ucitava. Ego ponudenoj implikaciji suprotstavlja svoju — sli¢nu ili razli¢itu —
aplikaciju smisla. On na alterovo saopstenje aplicira (primenjuje, pripisuje) svoj
smisao (odlucuje o tome da li ée i kako razumeti i tretirati saopstenje). Eksplika-
cija altera i eksplanacija ega mogu se gotovo podudariti, a da implikacija smisla
altera opet ne podstakne ega na sli¢nu aplikaciju smisla. Ovo je vazno zbog
multiperspektivnosti i hiperkompleksnosti savremenog drustva, u kojem se
komunikatori mogu sloziti i o znacenju i o kontekstu (delimi¢no priblizavanje
eksplikacije i eksplanacije), ali razi¢i u ocekivanjima (Sto se najc¢esée i desava),
odnosno na nivou implikacije i aplikacije smisla. To je narocito vazno za pojavu
modernih odnosa s javno$¢u kao javnog pregovaranja kojim se pre svega uskla-
duju ocekivanja. Svakom aplikacijom smisla redukuje se kompleksnost drustva.
Impaktologija, pri tome, uvek mora imati na umu tu prostu ¢injenicu da je
¢ovek, kao komunikator, najcesée predvidljivo iracionalan bira¢ ili potrosac.
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5.10. Komunikacija i percepcija

Vazno je, na kraju, istadi i razliku izmedu percepcije i komunikacije. Poslu-
zimo se najjednostavnim primerom: hodate ulicom i ugledate ¢oveka kako stoji
pred vratima svoje kude i pretura po dzepovima. Vi znate da trazi klju¢. Smisao
koji ste tom dogadaju pripisali posledica je percepcije i iskustva posmatraca, a
ne komunikacije. Za komunikaciju je vazno to da alter selektuje podatak i da ga
svesno saopsti egu. U ovom primeru, ¢ovek koji trazi klju¢ nije ni svestan vaseg
prisustva. Ne saop$tava vam nista.

Razlika izmedu komunikacije i percepcije moze se objasniti i primerom koji
je blizi tematskoj oblasti impaktologije. Politi¢ka stranka organizuje godisnju
skupstinu, kojoj prisustvuju znacajni gosti. Ako obratite paznju na raspored
sedenja (bar u prva dva reda) i pripiSete mu smisao, onda je to komunikacija:
organizator je protokolom odredio mesto svakoj zvanici i podatak o znacaju tih
persona saopstio utvrdenim rasporedom. Vi ste to saopstenje selektovali i razu-
meli ga. Ali kada se gosti potom presele na prigodni koktel, tu protokol prestaje
da vazi. Vi i dalje mozete da pripisujete smisao dogadaju na osnovu toga ko s
kim stoji (a ko koga izbegava), ali tu nema konstruisanog saopstenja. U pitanju je
samo percepcija i nista drugo.

6. Zakljucak

Teorijsko istrazivanje i rasprava koju sam izneo opravdavaju implementaciju
(adaptirane) Lumanove teorije u polje komunikologije. U danasnjem polikon-
tekstualnom i hiperkompleksnom svetu, pristup komunikaciji kao prenosenju
poruke ili smisla potpuno je neadekvatan. Zato komunikaciju valja posmatrati
kao simboli¢ko uskladivanje smisla, koje se analiticki moZe raslojiti na dve
selekcije i dve konstrukcije. Komunikatori koji se i dalje oslanjaju na beskraj-
no ponavljanje istih saopstenja, trebalo bi da shvate da je komunikacija uvek
dvosmerna, ¢ak i onda kada ego ¢uti. Jer ego je taj koji selektuje saopstenje i
pripisuje mu smisao. Komunikacija se mora posmatrati rekurzivno.

Uvodenje termina ,impaktologija“ ovde treba razumeti pre svega kao
terminolosko pomagalo, kao izraz koji sazima obelezavanje specificne oblasti
komunikologije, ali i primenu diskurzivno-analiticke strategije Niklasa Lumana
prilikom drugostepenog promatranja promatraca u selektovanoj oblasti.
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COMMUNICATION: ANALYTICAL UNITY OF
TWO SELECTIONS AND TWO CONSTRUCTIONS

Summary: The paper is inspired by the discursive-analytical strategy and commu-
nicational aspects of Niklas Lubmann’s general theory of social systems as well as the
conclusions of the Arizona State University Consortium for Strategic Communication.
The CSC notes that communication based on the “message influence” model has become
dysfunctional and therefore they propose a “pragmatic complexity model” which is pri-
marily drawn from the perspective of new systems presented by Niklas Lubmann. It is
no longer a question of “how to construct a more influential message”, but “what kind
of reality has a particular system that we want to influence constructed for itself.” For
these reasons, from the broad field of communication science I differentiate the segment
related to the study of strategic models for managing public communications with indi-
viduals, groups and communities (propaganda, public relations, political marketing).
[ suggest a distinctive name for this area - Impactology. I then elaborate on the under-
standing and definition of communication as a symbolic coordination of sense, which,
analytically stratified, consists of two selections and two constructions. The alter selects
the data and constructs the utterance, and the ego selects the utterance and constructs the
understanding (by selecting meaning, contextual interpretation and attributing sense).
Thus viewed, every communicational event (commevent) is bidirectional and presents a
particular negotiation of sense in which both parties equally participate. This dismisses
Berlos SMCR model inspired by Shannon and Weaver as inadequate in the hypercom-
plex and multi-contextual contemporary world.

Key words: Lubmann, impactology, communication, function, definition, selecti-
on, construction
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Sazetak: Dijametralno suprotni politicki rezimi SAD-a i SSSR-a u periodu izme-
du 1947. i 1989. godine aktivno su koristili film za propagiranje svojih ideologija. Cilj
ovog clanka je da istrazi da li je razlika prisutna w domenu propagandnog djelovanja
i da pruzi odgovore na sljedeca istrazivacka pitanja: Na koji su nacin SAD i SSSR ko-
ristile film kao sredstvo politicke propagande za vrijeme Hladnog rata? Kada govorimo
0 plasiranju poruka filmom, da li postoji razlika u propagandnom djelovanju dvaju
drzava? Teorijski osvrt na umjetnicko stvaralastvo u hladnoratovskom periodu, kao i
deskripcija sadrZaja Sest analiziranih filmova, pokazali su da su ciljevi propagande dva
rezima bili istovjetni, ali i da postoje znacajne razlike u propagandnim metodama.
Primjetni su drugaliji objekti negativne kampanje, a uocena je i suprotnost u portre-
tisanju neprijatelja, te u tretmanu Zenskib likova. Daleko je manji kontrast u ,,pozi-
tivnoj kampanji, a obije su kinematografije nastojale da ukazu na ,emancipatorsku
prirodu sopstvenih vojnih intervencija. Kada su posrijedi analizirani promilitaristicki
Jfilmovi, ameritka produkcija je otisla korak dalje, pa se, uz osudu americkog drustva
koje je odbacilo svoje heroje, radilo i na regrutaciji buducibh vojnika. Navedene razlike
su posljedica brojnih faktora, a njihovo poznavanje omogucava wvid u preoviadavajuce
drustvene i normativne tokove i konflikte perioda Hladnog rata.

Kljuéne rijeéi: propaganda, film, kinematografija, Hladni rat, SAD, SSSR

' Rad potice iz specijalistickog rada ,Film kao sredstvo politicke propagande u periodu Hladnog rata na primjeru
SAD i SSSR” koji je odbranjen na Fakultetu politickih nauka (Univerzitet Crne Gore) u Podgorici.

* Kontakt sa autorkom: tijana.v.radulovic@gmail.com.
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1. Uvod

Propaganda’, kao kroz istoriju neizostavni dio komunikacijskog procesa,
svoj zenit u politickom diskursu doZivjela je sa pojavom masovnih medija. Nai-
me, dok su tehnoloske inovacije otklonile tradicionalne barijere pri prenosenju
informacija i premjestile borbene frontove u neke nove dimenzije, geopoliticki
i vojni faktori dominacije polako su ustupali mjesto ekonomskim, informacio-
nim pa i kulturoloskim ¢iniocima.

Poraz ekspanzionistickih ideologija nacizma i fasizma i kraj Drugog svjet-
skog rata samo je bio pocetak ponovne ideoloske polarizacije na svjetskoj sceni.
Neoliberalizam je rapidno dobijao na zamahu, a ,,bauk komunizma®, nasavsi se
na pobjednickoj strani, izasao je iz granica Evrope i poceo da kruzi svijetom —
dotadasnji saveznici, SAD i SSSR, polako su zaostravali medusobne odnose. Da
li zato $to zajednickog neprijatelja vise nije bilo, ili usljed novonastale borbe za
dominaciju, razlike izmedu dva nova hegemona sve su se vise gurale u prvi plan.
S druge strane, opste je poznato da su drasticno poveéanje razornog kapaciteta
vojnog arsenala i svijest da bi ponovni svjetski rat mogao dovesti do unistenja
globalnih razmjera, bili glavni razlozi izbjegavanja bilo kakvih eksplicitnih
incidentnih situacija*. Kako su se bivsi saborci ipak morali izboriti za poziciju
»prvog®, metode takozvane ,meke moci“ (Nye, 1990: 166), ¢iji se uticaj zasni-
va prevashodno na kulturoloskoj i ideoloskoj dominaciji, bile su idealan nacin
odmjeravanja snaga.

Sve to, medutim, ne znaci da okrsaja nije bilo. Stavide, kako Dods primje-
¢uje, ,Hladni rat nije bio samo ideoloska borba izmedu dva rivala, ve¢ i inten-
zivna fizicka borba, koja je ¢ak i Arktik transformisala u zonu sukoba® (Dodds,
2003: 206). Ipak, ¢ak su i najkrvaviji sukobi Hladnog rata koristeni kao jedan
segment borbe za kulturolosko-ideolosku dominaciju. U prenesenom znaéenju,
ideje su u tom periodu imale istovjetan, ako ne i veci doseg od bilo kojeg bali-
stickog projektila.

Brojni ée se istoricari usaglasiti da je Hladni rat bio doba straha (vidi: Gedis,
2003; Kinney, 2000; Palmer & Carter, 2006; Perucci, 2009; Pollard, 2002)
— straha od gubitka sloboda, ekonomskog kolapsa, neizvjesne buduénosti i,

> Za odredenje fenomena politicke propagande pogodna je Slavujevi¢eva definicija u kojoj se navodi: ,Politicka
propaganda je planska i organizovana aktivnost na oblikovanju, predstavljanju, Sirenju politickih sadrZaja, na prido-
bijanju ljudi i obezbjedivanju njihove podrske odredenom politickom sadrzaju i njihovim nosiocima® (Slavujevi¢,
2005 prema Séeki¢, 2017:102).

# Pod sintagmom ,cksplicitne incidentne situacije” misli se prevashodno na otvorene oruzane konfrontacije.
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u krajnjem, straha od novog rata. Upravo je takva atmosfera pogodno tle za
populisticku podjelu na ,nas“ i ,,njih“, a kako ¢e do mase najbolje doprijeti po-
jednostavljene poruke, sto je srz populizma, film predstavlja idealno sredstvo da
se takve podjele plasiraju. Odnosno, zabavni sadrzaji, koji lak$e dopiru do pri-
malaca poruke, izuzetno su sugestivni, a da pritom ,,ne zahtijevaju veliki umni
napor od strane publike® (Ili¢, 1987: 233). Ili, kako je producent i reziser Daril
Fransis Zanuk porucio prilikom obrac¢anja Kongresu pisaca u Los Andelesu:

»Ako imate ne$to znacajno da kazete, upakujte svoju poruku u bljestavi
omota¢ zabave i pronadi ¢ete ve¢ formirano trziste... bez zabave, propagandni
film nije vrijedan centa® (Manvell, 1974: 203, prema Maltby, 2003: 203).

Pocetak Hladnog rata obiljezila je ekspanzija televizije kao novog medija, pa
su, primjera radi, ,u periodu od 1949. do 1959, Amerikanci kupovali est do
sedam miliona setova svake godine® (Bernhard, 2003: 5). To, ipak, ni najmanje
ne uti¢e na znacaj filma jer, kako primjecuje Maltbi (Maltby, 2003: 6), ,film
je predmet i posrednik. Bioskop je dru$tvena institucija“. NiSta manji znacaj
kinematografiji ne pridaje ni Pjer Sorlin koji u svojoj studiji War and cinema:
interpreting the relationship navodi:

,Filmovi nisu samo ogledalo onog $to se neprestano dogada, oni nam uka-
zuju na ono §to moramo znati, daju doprinos u oblikovanju naseg gledista
iigovore nam kako bi trebalo da se ponasamo. Slike nam govore ponesto o
nasem okruzenu i igraju vode¢u ulogu u procesu definisanja naseg sopstva“

(Sorlin, 1994: 358).

Citirajmo ovdje i jednog od vode¢ih filozofa danasnjice i naratora ostvarenja
Perverznjakov vodic kroz film (2006) Slavoja Zizeka:

»Ukoliko Zelimo da razumijemo danasnji svijet, potreban nam je film.
Samo u filmu dobijamo tu sustinsku dimenziju sa kojom nismo spremni
da se suoc¢imo u realnosti. Ako tragate za neéim $to je stvarnije od same
stvarnosti, nadi ¢ete ga u filmskoj fikciji“ (Fiennes, 2000).

Film je, stoga, idealan medij jer je uspio da nam u formi eskapizma servira
odredene drustvene normative. Tu se, medutim, namece pitanje kako smo do-
zvolili da nesto $to posmatramo kao fikciju uti¢e na na$ pogled na svijet, i to
nista manjim intenzitetom od stvari koje percipiramo kao realnost. Odgovor
mozemo pronadi u Sorlinovoj tvrdnji da ljudi ,ne mogu podnijeti preveliku
dozu stvarnosti: otud i proisti¢e znacaj eufemizama® (Sorlin, 1994:365).
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Ipak, potreba da mastu koristimo kao sredstvo obracuna sa istinom je
kompleksnija nego $to na prvi pogled izgleda. Tako, primjera radi, Ili¢ izdvaja
identifikaciju i projekciju kao dva socio-psiholoska mehanizma koji omoguca-
vaju uzajamni odnos realnog i imaginarnog’ (Ili¢, 1987:233). Pojedinac, dakle,
nije sveden na pasivnog primaoca propagandnih poruka. Naprotiv, proces
primanja poruke izuzetno je aktivan i individualan, o ¢emu svjedoce brojne
psiho-bioloske teorije li¢nosti poput Grejove teorije osjetljivosti na potkreplje-
nje ili Zakermanovog modela li¢nosti i traZenja senzacija koje se mogu koristiti
kao referentni okvir istraZivanja receptivnih procesa, ali i motivacije za gledanje
filmova (Peki¢ & Milovanovi¢, 2016: 80). Ipak, bududi da je cilj ovog ¢lanka
da utvrdi na koji su na¢in komunikatori koristili prednosti sedme umjetnosti
kako bi uticali na javno mnjenje, fokus ¢e sa primalaca poruke biti pomjeren na
propagandnu poruku.

Bavedi se medijskim problemima u XXI vijeku, Makdesni se osvrée na, kako
kaze, ,korumpirano i oronulo stanje formiranja medijskih politika®, koje se , ra-
zvilo u XX vijeku“ (McChesney, 2004: 18). Cijeli medijski sistem, ukljucujuéi i
film, i u XXI vijeku se susrijece sa starim problemima, te sa sigurnos¢u mozemo
tvrditi da se dobar dio zapazanja o kinematografiji Hladnog rata moze primi-
jeniti i na savremene produkcijske tokove. Tematika propagandne dimenzije
filma nije neistrazena, naprotiv. Vrijednost ovog ¢lanka leZi upravo u objedinja-
vanju saznanja brojnih autora koji su citirani, ali i komparaciji kinematografija.
Zahvaljujuéi nalazima istrazivanja, imamo priliku da uporedimo sovjetske i
americke akcione junake, predstavljanje suparnickih sistema, kao i portretisanje
»neprijatelja“. Na kraju, izolovani rezultati mogu posluziti kao podstrek za pro-
dubljivanje dalje teme i nova istrazivanja.

2. Teorijski osvrt: Ko kontrolise filmsku industriju?

Za valjanu analizu kinematografije veoma je bitno ukazati na odredene
socio-politicke i ekonomske prilike u kojima su filmovi stvarani. Stavise, kako
Kelner primje¢uje, na film treba gledati kao na svojevrsni ,teren osporavanja“

“w

LIdentifikacija se moZe, grubo uzev, definisati kao psihicki proces prilikom koga se, u slu¢aju nezadovoljenja sopstve-
nih potreba i motiva, zadovoljstvo nalazi u ostvarenjima, uspjesima i zadovoljenjima koje su postigle druge li¢nosti
ili su postignuti u drugim situacijama. Postupci projekcije su nesto drugaciji po prirodi. Oni se odigravaju u sluca-
jevima kada neka osoba ne smije da prizna sebi ili drugima postojanje izvjesnih Zelja, potreba ili motiva, zato $to ih
drustvo ne prihvata ili osuduje. Usljed toga se ovakve Zelje i potrebe pripisuju drugim osobama, te se na taj nadin,
makar samo djelimi¢no, na odredeni nacin zadovoljavaju (Ili¢, 1987:233).
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koji na kulturoloskom nivou reprodukuje fundamentalne konflikte u drustvu,
a ne kao na puko sredstvo dominacije (Kellner, 1991: 7). Na pitanje , Ko kon-
trolise medije?” imamo samo naizgled lak odgovor — u kapitalistickom sistemu
SAD-a, za regulaciju medija odgovorna je takozvana ,nevidljiva ruka trzita®,
dok u SSSR-u taj posao obavlja nesto vidljivija ruka drzavnog aparata.

Sovjetske metode kontrolisanja filmske industrije imale su brojne pojavne
oblike, ,bilo kroz suptilna sredstva poput auto-cenzure producenata i losih
recenzija u Pravdi, ili odbijanjem u Goskinu, centralnom upravnom tijelu za
film* (Zeltserman, 2013: par. 7), a u prvom planu kadrova ovog ,revolucio-
narnog medija politicke komunikacije“ (Taylor, 1983: 445) bilo je velicanje
komunistickih tekovina.

,Jo$ je 1932. Staljin objavio manifest u nedjeljniku Literaturnaya Gazeta, u
kojem je naveo da ‘narod zahtijeva od umjetnosti Cestit, istinit i revolucionarni
socrealisticki pristup prilikom predstavljanja proleterske revolucije” (Harrison,
2003: 418, prema: Linsenmaier 2008: 54). Upravo je ovaj Staljinov zahtjev
vjesto upakovan u formu ,narodnog ocekivanja®, $to je osnova takozvanog
socrealistickog pravca koji je bio cest u filmskom stvaralastvu. Taj izrazeno
didakric¢ki i normativisticki pristup umjetnosti uobicajen je u novonastalim dr-
Javnim porecima. Stavide, ,,svi revolucionarni rezimi nastoje da daju sebi legiti-
mitet kroz osnivacke narative koji, nakon viSe ponavljanja, postaju sastavni dio
dru$tvene strukture, pritom brisudi ili gurajudi pod tepih ostale verzije istorije®
(Corney 2004: 9, prema: Linsenmaier 2008: 54). Simptomati¢no je, medutim,
to Sto sovjetska vlada, kako primjecuje Rasel, nije bila usamljena u ovom stavu
— mnogi sovjetski umjetnici veli¢ali su industrijsku umjetnost i propagandu kao
validno polje izraavanja umjetnika (Russell, 2009: 67). Generalno gledano,
propaganda nije imala ,negativne moralne i politicke konotacije u Sovjetskoj
Uniji“ (Russell, 2009: 65).

Dok su u SSSR-u, ali i ostatku Evrope, strahovali od amerikanizacije i ,,ko-
kakolonizacije“ (Kuisel, 1991:101), u Americi se nakon pobjede nad nacizmom
javlja drugi talas epohe ,Red scare®. Iako u privatnom sektoru, film je, kako ¢e
se pokazati, bio suvise jako oruzje da bi se prepustio samovolji trzista, pa je po-
red ¢cuvenog Zakona o kontroli komunista, kojim je de jure zabranjen rad svim
komunisti¢kim organizacijama u SAD-u, za ,protjerivanje komunizma“ znaca-
jan je i Odbor Predstavnic¢kog doma za antiamericke aktivnosti HUAC. Njego-
vi istrazni postupci, kasnije u stru¢noj javnosti percipirani kao klasi¢an primjer
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»lova na vjestice®, bili su fokusirani na otkrivanje subverzivnih aktivnosti protiv
americke federacije, a epiteti ,,subverzivni i ,antiamericki“, u tom periodu pri-
pisivali su se najée$¢e komunistima. Tako je epohalni slucaj ,,Holivudske dese-
torice“, koji su osudeni na godinu izdrzavanja kazne u Ameri¢ckom federalnom
zatvoru i izopsteni iz zajednice, bio samo pocetak ,,Crne liste Holivuda“.

Pored osnovanosti sudskih procesa, koji su unistili ogroman broj Zivota, a
pojedine osudenike, kako tvrdi Dods, naveli i da izvr$e samoubistvo, upitna
je i priroda samih optuznica (Dodds, 2003: 213). ,Pojedini su ¢lanovi Partije
vjerovatno bili $pijuni ili ubice, bas kao i pojedini agenti SAD-a. Ali napadi na
komuniste i komunisticke simpatizere nisu bili fokusirani na stvarne zlocine,
ve¢ na ¢lanstvo, vjerovanja i udruzenja“ (Rogin, 1984: 4).

Komunisticka partija je predstavljana kao glavna prijetnja po bezbijednost
ameri¢kog naroda, ali i po neoliberalne normative koji su, ¢inilo se, predstav-
ljali buduénost cijelog ¢ovjecanstva. A kako je Holivud ,,preduboko usaden u
americ¢ku kulturu da bi bio izolovan od njene politike® (Brownstein, 1990: 391,
prema: Maltby 2003: 268), film je imao veliku ulogu u demonizaciji komuniz-
ma. Pri tom, nisu samo Sovjeti bili ,,na tapetu® holivudske propagande. Poseb-
nu paznju zavreduje osvrt na kritiku takozvanog ,unutrasnjeg neprijatelja“ —
»prosje¢nog Amerikanca, ¢ija muzevnost, a samim tim i moral, navodno opada
pa lako biva predmetom komunisticke manipulacije. Sa ni§ta manjim Zarom,
hladnoratovski filmovi su upozoravali na ‘zlobnu, konformisticku prisutnost
ispod blage, benigne spoljasnjosti srednjeg americkog sloja™“ (Nicholson, 2011:
258).

Dakle, bas kao i u SSSR-u, drustveno-politi¢ke okolnosti itekako su uticale
na proizvodne procese u naizgled slobodnim privatnim filmskim studijima
Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava. Znadi li to, medutim, da ne postoji sustinska
razlika u propagandnom djelovanju dvaju drzava? Dok se gvozdena zavjesa
nadvijala nad svijetom, ,,postalo je pomodno tvrditi da nema znacajnijih razlika
u sferama uticaja koje su Vasington i Moskva napravili poslije Drugog svjetskog
rata: i jedna i druga su bile ‘moralno iste’ i uskracivale su autonomiju svima koji
su pod njima zivjeli“ (Gedis, 2003: 83). No, teza o ,moralno jednakima®, iako
i dalje sveprisutna, previse je pojednostavljena, makar sa filmskog stanovista.
Ciljevi propagande dvaju zemalja zaista su bili isti — dominacija na politickom i
kulturoloskom platnu. Ipak, mora se imati na umu da identi¢nost ciljeva nuz-
no sa sobom ne povladi i istovjetnost sredstava. ,,Svaki je film dio ekonomskog
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sistema, a takode je dio ideoloskog sistema, jer su ‘bioskop’ i ‘umjetnost’ grane
ideologije. Niko ne moze pobje¢i“ (Comolli & Narboni, 1971: 27). Film je
u stvari krajnji proizvod brojnih okolnosti — kako ekstrinzi¢nih tako i intrin-
zi¢nih. Dakle, sama ¢injenica da govorimo o dva suprotna politicka uredenja,
dovoljna je za pretpostavku da postoje izvjesne razlike u pogledu propagandnog
djelovanja. ,Autoritarni vladari skloni su da vjeruju da cilj opravdava sredstva
i osjecaju se slobodnim da djeluju u skladu sa tim. Demokratije rijetko sebi
mogu dopustiti takav luksuz, iako njihove vode, u svojim mraénim trenucima,
razmisljaju o tome® (Gedis, 2003: 37). Gedisovo stanoviste, medutim, previse
pojednostavljuje poluge mo¢i koje djeluju u demokratskim drustvima. Nesum-
njivo je, naravno, da je opseg sloboda ve¢i u demokratskim uredenjima, gdje
pluralizam misljenja i veéi stepen uceséa javnog mnjenja omogucavaju, ako ni-
$ta drugo, debatovanje o odredenim ideoloskim principima. Ipak, ne smijemo
zaboraviti na one suptilnije i niSta manje efikasne oblike nametanja agende.

,U diktatorskim i autoritarnim rezimima, oni koji imaju mo¢ proizvode
medijski sistem koji podrzava njihovu dominaciju i umanjuje moguénost
efikasne opozicije. Direktna veza kontrole nad medijima i kontrole nad
drustvom je ocigledna. Ali u demokratskim dru$tvima, ista tenzija postoji
izmedu onih koji imaju mo¢ i onih koji je nemaju, s tim $to bitka poprima

drugadije oblike® (McChesney, 2004: 16-17).

Kada govorimo o slobodi izrazavanja u demokratskim uredenjima, jedan od
glavnih argumenata neoliberalno orjentisanih teoreticara jeste da je samoregu-
lacija trzista dovoljan garant te slobode — vodeno svojevrsnim zakonima ponude
i potraznje, trziste, a ne drzava, odreduje $ta ¢e se i u kom obliku proizvoditi.
Cenzori iz autoritarnog doba su zamijenjeni publikom, a kako je trziste $iroko,
svaki ¢e proizvod nadi svog kupca. Da sve nije tako idealno, najbolje nam poka-
zuje fenomen ,,paradoksa trzista ideja“ koji je Bernhard (Bernhard) primjetila,
bavedi se privatnim TV emiterima u SAD-u: ,, Komercijalni emiteri svojevoljno
su radili ideoloski posao drzavne bezbjednosti, a trzi$na retorika je Stitila ovaj
vid saradnje od nadzora javnosti. Radiodifuzni sektor se ponasao kao drzavni
stit i poceo je da prodaje Hladni rat americkoj javnosti (Bernhard, 2003: 8).

Pravedi osvrt na polozaj novinara i rezisera, grupa autora publikacije , East
is East and West is West“ navodi da su ipak postojale klju¢ne razlike na Istoku
i Zapadu:
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LIstocni pisci su se bez izuzetka suocavali sa strogom cenzurom, osim uko-
liko su bili spremni da se bave ilegalnim izdavastvom; Zapadni novinari i
producenti, s druge strane, imali su odredenu autonomiju, iako su njihovi
proizvodi bili odraz dominantne ideologije na nesto suptilniji na¢in“ (Ma-
jor & Mitter, 2003: 6).

Drugim rije¢ima, i izdavacke kuce i flimski studiji bili su, zaklju¢uju autori,
na nesto ,labavijem povocu® (Major & Mitter, 2003: 15). Summa summarum,
da cenzure i takozvanog agenda setting-a nije bilo sa Zapadne strane zavjese,
jednako je pausalna teza kao i tvrdnja da ne postoje razlike u modelima i in-
tenzitetu propagande. Logi¢no je pretpostaviti da ¢e ona strana koja zavisi od
odluka birackog tijela sopstvene stavove pokusati da nametne na nesto suptilniji
na¢in. U narednom poglavlju vidje¢emo na koji su se nac¢in pomenute razlike
odrazile na analizirana filmska ostvarenja.

3. Metodologija

Uzevsi u obzir da ¢lanak spada pod deskriptivno istrazivanje (vidi: Baxter
& Jack, 2008: 548), kao i prirodu problematike, kvalitativna analiza predstav-
lja najpodobniji oblik metodoloskog pristupa. S tim u vezi, teorijski osvrt i
deskripcija sadrzaja koriste se kako bi se nepotpunom indukcijom doslo do
odgovora na istrazivacka pitanja.

Polje istrazivanja je suzeno na filmove iz ,nedokumentarnog®, mejnstrim
domena — one koji ne pretenduju na prikazivanje stvarnog toka dogadaja i koji,
kao sastavni dio pop kulture, nastoje da privuku $iru publiku. S obzirom na
to da postoje obimne studije na temu propagandne kinematografije, jedinicu
analize ¢ini svega Sest filmova, ne bi li se, u krajnjem, analizi istih pristupilo $to
detaljnije. Bijelo sunce pustinje (1970), Milioner (1963), Pilot (1957), Posljedn;ji
in¢ (1958), Rambo: Ukus krvi (1985) i 1op Gan (1986), osim §to su nastali u
razli¢itim razdobljima Hladnog rata, ujedno predstavljaju zaseban segment
propagandnog djelovanja. Svaki od $est odabranih filmova, kao reprezentativni
predstavnik hladnoratovske kinematografije, osim $to ukazuje na propagandne
metode koje su koris¢ene, posredno nam daje dragocjen uvid u dominantne
narative tadasnjeg javnog mnjenja.
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4. Deskriptivna analiza filmova

Svrha politicke propagande u analiziranim filmovima moze se sumirati u
dva cilja:
[1] Zagovaranje dominantne ideologije, odnosno ,manje ili vise usagla-

senog skupa ideja koji pruza osnov za neku vrstu politicke djelatno-
sti“ (Hejvud, 2004: 781);

[2] Opravdanje politickih akcija, u prvom redu, vojnih intervencija.

Kako bi se zagovarala dominantna ideologija (neoliberalizam u SAD-u
i ortodoksni komunizam u SSSR-u), osim ukazivanja na njihove pozitivne
strane, paralelno se vodila i negativna kampanja usmjerena na drustveno-eko-
nomske sisteme protivnika (kapitalizam u SAD-u i komunizam u SSSR-u) i na
dominantne normative dva rezima. Neizostavni dio propagandnih poruka ¢ini
i negativno portretisanje neprijatelja, koje ide ruku pod ruku sa nametanjem
odredenih standarda za domicilno stanovnistvo. S druge strane, kinematografija
je koris¢ena kao opravdanje, ili ¢ak promovisanje odredenih politickih akcija,
a kako je geopolitika i dalje bila od primarnog znacaja, filmovi koji su vise ili
manje suptilno zagovarali promilitaristice politike nisu bili rijetkost.

4.1. Film u sluzbi revolucije: Posljednji in¢ (1958),
Milioner (1963), Bijelo sunce pustinje (1970)

Fokusiranost producenata i rezisera na velicanje tekovina Komunisticke
partije umnogome je doprinijela smanjenju takozvane negativne kampanje
usmjerene ka spoljnjem neprijatelju. Zapravo, ,nije postojala sovjetska verzija
Ramba III (Peter McDonald, 1988), u kojoj bi sovjetski heroj ubijao americke
vojnike kao zeceve iz dva mitraljeza istovremeno® (Shcherbenok, 2010: 7).

Negativna kampanja je, naravno, bila prisutna i u sovjetskom filmu, ali je
bila neizmjerno viSe usmjerena prema kapitalistickom sistemu, $to se da vidjeti
u filmu Posljednji in¢ (1958), u kojem je prikazana ,ugnjetavana muZzevnost
prosje¢nog gradanina SAD-a, koji ne moze biti sre¢an zbog abnormalne srzi
kapitalistickog drustva® (Riabov, 2017: 219). Ideoloske poruke u ovom filmu
se ne deklamuju ve¢, naprotiv, vjestom manipulacijom bazi¢nim ljudskim stra-
hovima i emocijama, reziser navodi gledaoca na odredene zakljucke. Kriticka
ostrica je usmjerena ka individualizmu, ali i ka cjelokupnom tretmanu prosjec-
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nog covjeka. Cilj je, zapravo pokazati da, iako se kapitalisticki rezimi pozivaju
na ekonomski prosperitet®. Situacija nije idealna za prosje¢nog stanovnika, a
gledaocu je implicite poslata poruka ,,Ovako ¢e$ prodi u sistemu gdje kapital
ima primat”.

Idealnotipski prikaz Zrtve kapitalizma dat je kroz lik Bena Enslija (Nikolaj
Krjukov), jednog od protagonista filma. On je, naime, vrstan pilot koji je, kako
je primijetio njegov saradnik Giford (Mihail Gluzicki), sa svoje 43 godine pre-
vise star da bi pronalazio poslovne prilike u struci. Dakle, iako ima sposobnosti
koje ga ¢ine itekako pozeljnim, trziste rada ga tretira kao ,, potrosnu robu®, pa je
prinuden da radi na raznim poslovima kako bi prezivio.

Pomenuti Giford Benu nudi isplativu, ali i izuzetno opasnu poslovnu prili-
ku — snimanje podvodnog TV spota u zalivu punom ajkula. Iako je Ben jedini
koji se u tom poslu izlaze riziku, novcana se dobit ipak dijeli izmedu dvojice
partnera jer Giford obezbjeduje avion i ostala neophodna tehnicka sredstva,
$to nesumnjivo predstavlja jasnu aluziju na marksisticki princip klasne borbe
prema kojem burzoazija (oni koji posjeduju sredstva za proizvodnju) iskoris¢ava
proleterijat (one koji prodaju svoj rad)’.

Na putu do svog odredista, Ensli ¢ak ima priliku da vidi mjesto na kojem
je imao posljednji, kako on kaze, ,,pravi posao®. Simboli¢no, to je mjesto sada
napusteno i u ruSevinama. ,IstraZivanje nafte je sada zatvoreno. Beskorisno je.
Ali kome je beskorisno?“, razmislja Ben, aludirajudi na privatne interese koji su
stavljeni ispred javnih kao jo$ jedan usud kapitalistickog sistema koji favorizuje
pojedinca koji ima novac naustrb radnika.

Hemingvejski ton je sveprisutan tokom cijelog filma — Ben sa svojim sinom
Dejvijem (Vjaceslav Muratov) stize na plazu na kojoj treba da se odigra snima-
nje, a kako niko ne zna gdje su otac i sin, ne postoje ni izgledi da ¢e ih traZiti na
tom mjestu ukoliko im se nesto dogodi. Rijecju, njih dvojica su prepusteni sami
sebi, $to je jos jedna aluzija na usamljenost ¢ovjeka u kapitalistickom sistemu.

Kritika kapitalistickog drustvenog uredenja kulminira u sceni kada Ben,
napadnut od strane ajkula, biva prinuden da ostavi kameru na dnu mora kako

¢ Za vrijeme Hladnog rata, SAD je u prosjeku imala pet puta visi bruto domaci proizvod od SSSR-a. Komparativni
pregled BDP-a dvije drzave dostupan je na sajtu Nation Master (URL: http://www.nationmaster.com/country-info/
compare/Soviet-Union/United-States/ Economy, posje¢eno: 04. avgust 2018).

7 ,0Odnos izmedu burzoazije i proleterijata je nepomirljiv sukob koji prozlazi iz ¢injenice da je proleterijat u kapitaliz-
mu uvijek i sistemski eksploatisan. Marks je vjerovao da sva vrijednost potice iz rada uloZenog u proizvodnju robe

(Hejvud, 2004: 108).

118 CM : Communication and Media XIV(45) 109-134 © 2019 CDI


http://www.nationmaster.com/country-info/compare/Soviet-Union/United-States/Economy
http://www.nationmaster.com/country-info/compare/Soviet-Union/United-States/Economy

Tijana Radulovi¢ Film kao sredstvo propagande:
SAD i SSSR u vreme Hladnog rata

bi se spasio. Dejvi, svjestan Cinjenice da bi naredno ronjenje moglo biti kobno,
moli ga da se ponovo ne izlaze opasnosti, ali ga Ben odbija rije¢ima: ,Kamera
kosta 600 dolara, a ono $to je u njoj nekoliko hiljada. Hodes sve to da ostavim
ajkulama? Nisam toliko bogat® ili, u prevodu, ,Lagodan zivot je luksuz koji
samo bogati ljudi mogu da priuste®.

Ensli uspijeva da izvuc¢e kameru iz mora, ali je napad ajkula ostavio kata-
strofalne posljedice — gotovo bez moguénosti da se krede i sa Cestim napadima
nesvjestice, Ben nije u stanju da upravlja avionom. Kormilo, ili bolje re¢i pilot-
sku kabinu, preuzima njegov sin koji uspijeva da spasi Zivot svom ocu, a upravo
recenica koju Ben izgovara u bolnici (,Mozda ¢ovjek stvarno ne moze Zivjeti
sam®) oznacava potpuni krah individualistickog principa.

Nasuprot prikrivenim porukama iz prethodno analiziranog filma, animira-
no ostvarenje Milioner (1963) predstavlja knjiski primjer negativne kampanje
usmjerene jednako ka dru$tvu i pojedincima u njemu, i to kroz tri dimenzije.
Prevashodno, kroz lik buldoga koji je naslijedio milione ukazuje se na svepri-
sutnost pohlepe i konzumerizma kao ,instant filozofije potrosatkog duha“ (Za-
kman-Ban & Spehar Fiskus, 2016: 45) u kapitalistickom drustvu.

Naracija neodoljivo podsje¢a na motiv podrugivanja pomodarcima koji
je prilicno Cest za slovensku knjizevnost — iako nema direktnog ruganja psu,
spoznaja da buldog ,,Cesto posje¢uje spa centre i banje/ Cuva svoje dragocjeno
zdravlje/ A svake srijede, za besprekoran izgled/ Zaduzen je njegov li¢ni frizer®,
groteskna je sama po sebi. Buldog je u biti idealan protagonist filma jer najbolje
oslikava paradoks potrosackog drustva — ¢ovjeku, bas kao ni psu, nije potreban
luksuz koji mu kapitalizam nudi, a ipak, $to vise imamo, viSe nam i treba.

S druge strane, moralna elasti¢nost i labilnost vrjednosnog sistema otjelo-
tvorena je kroz pripadnike dzet seta u elitnom klubu, koji u kafkijanskom ma-
niru, zele¢i da imitiraju milionera, igraju ,,psedi valcer®, ¢ime se nedvosmisleno
porucuje da se u kapitalistickom drus$tvu ¢ak i vrjednosni sistemi mogu namet-
nuti novcem. U stvari, podrazavanjem buldoga, ljudi se simboli¢no srozavaju
na nizi nivo, a da pri tom nisu svjesni svog srozavanja jer su dopustili da se
bogatstvo tretira kao najvisa vrlina. I zaista, pas koji ima novac moze da radi $ta
mu se prohtje — pa i da, pri povratku iz noénog provoda, urinira po nozi ¢uvara
javnog reda i mira, dok mu ovaj salutira.

Finalno, sinergija konzumerizma i srozanog vrjednosnog sistema dovodi
do jacanja mo¢i novca u kapitalistickom drustvenom uredenju, $to predstavlja
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primarnu kritiku upuéenu kapitalizmu i ,,Jednoj drzavi“®. Pas vratolomnom br-
zinom postaje ugledni ¢lan drustva, ulazi u krug milionera gdje je, kako navodi
narator, ,,od bankara nauéio da rezi kada neko pomene mir“. Mozda bolje od
bilo kakve retori¢nosti, poruku o americkom drustvu prenosi sklop boja koje
u viSe navrata postaju crvene i crne, a okolina poprima oblik pakla. U jednom
momentu ¢ak i pas, sa bankarima, dobija oblik davola, $to daje novu dimenziju
poruci, ako uzmemo u obzir da je u Sovjetskom savezu religija bila potpuno
marginalizovana.

Tu se, medutim, buldogov uticaj ne zavrsava — svakodnevno se pominje
u novinama, iznosi svoje stavove o klju¢nim temama, da bi na kraju postao
,Kongresmen sa zubima“. Posljednja replika u filmu ,Da, on je sada izabrani
¢lan Senata; Eto $ta se moze uraditi sa prljavim noveem — samo ga treba dobiti®,
dodatno dobija na jac¢ini kada na kraju filma sav novac i luksuz nestaju i gleda-
oci vide $ta je protagonista u biti, bez svog novca. U ,Jednoj drzavi“ se sve moze
kupiti — naklonost ljudi, uticaj, medijski prostor, pa ¢ak i polozaj u krovnim
institucijama drzave.

S druge strane, pandan ameri¢kim Vestern filmovima u SSSR-u predstavlja
takozvana Istern’ (Davydenko, 2014: s.c) kinematografija, koja je prvenstveno
kori$¢ena kao opravdanje vojnog intervencionizma, a upravo je kultni sovjetski
film Bijelo sunce pustinje (1970) jedan od najreprezentativnijih primjera ovog
zanra.

Uprkos odredenim teritorijalnim pretenzijama u Aziji, Rusi su u filmu
prikazani kao emancipatorski narod — fabula se fokusira na pripadnika Crvene
armije Fjodora Suhova (Anatolij Kuznjecov) i na njegov nesluzbeni zadatak da
zasdtiti harem Abdulaha, lidera pokreta Basmacija'® koji pokusava da ubije svoje
doskorasnje Zene. Suhov sklanja Zene u ,Dom za oslobodene Zena Istoka® u
obliznjem priobalnom naselju, a plakat ,,Stanimo na kraj predrasudama . I Zena
je Covjek!“ dodatno ide u prilog tezi o sovjetskoj borbi za prava zena.

Suhov, inade prototip ¢asnog vojnika koji ne ostavlja svoj zadatak ni kada
mu zivot od toga zavisi, posjeduje ono $to je Hejnz (Haynes, 2000:154) nazvao

§ Zahvaljujudi brojnim insinuacijama, poput valute koja se koristi i drzavnog aparata koji se usput pominje, nije tesko
pretpostaviti da se aludira na SAD.
? Ni ostale zemlje Isto¢nog bloka nisu bile imune na cari Vesterna, pa smo u Jugoslaviji imali partizanske filmove,

poznatije kao Gibanica Vestern, a u Madarskoj smo imali Gulas Vesterne. Ovaj zanr, medutim, ne treba mijesati sa Red
Vesternima, koji su identi¢ni Americkim Vesternima (Davydenko, 2014: s.c) .

19 Pokret Basmacija naziv je grupacije pretezno islamskih pobunjenika iz Centralne Azije, koji su se borili protiv carske
Rusije i kasnijeg Sovjetskog Saveza.
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Latributima ‘pravog’ Sovjetskog Covjeka“ — ,hrabrost, osjecaj za zajednicu ,
patriotizam i sposobnost da ‘pije kao smuk’ “. Kako bi se dodatno ukazalo na
emancipatorsku prirodu Sovjetskog prisustva, gledaoci imaju priliku da vide
ostar kontrast u tome kako se Suhov ophodi prema Zenama, u poredenju sa
tim kako ih tretira njihov biv$i muz, koji zeli da ih ubije samo da ne bi ,,pri-
pale® drugom covjeku (,Dzamila, zar nisi bila moja omiljena Zena? Jesam li te
ikad uvrijedio? Zasto onda nisi umrla?®). S druge strane, iako u superiornom
polozaju u odnosu na Zene, Suhovljeva principijelnost ne biva poljuljana, pa na
konstataciju da je on novi gospodar harema, Fjodor odgovara: ,,Drage Zene, re-
volucija vas je oslobodila. Niko vas vie ne posjeduje. Gospodar vise ne postoji.
(...) Zaboravite svoju prokletu proslost. Sada ste slobodne i svaka od vas ¢e imati
svog muza“''.

Idili¢ni ruski pejzazi koji se gledaocu prikazuju kroz Suhovljeva sanjarenja,
kao susta suprotnost prili¢no negostoljubivoj pustinji, salju poruku da Suhov,
iako bi najradije bio u Rusiji, ipak, kako i sam kaze, ,vezan revolucionarnom
duzno$¢u®, ostaje da brani ,bratski Istok“. Time se, dakle, nedvosmisleno $alje
poruka da SSSR nije tu da kolonijalizuje Aziju, ve¢ da bude ,,faktor stabilnosti®,
sto neodoljivo podsjeca na retori¢nost SAD-a prilikom pravdanja vojnih akcija
za vrijeme Hladnog rata.

Ukoliko ovo nije dovoljna paralela sa ameri¢kom kinematografijom, valja
napomenuti da je u vi$e navrata protagonista filma, u po Zivot opasnim situaci-
jama, prikazan kao poprili¢no hladnokrvan i suzdrzan, pa ¢ak i ironi¢an. Tako,
primjera radi, nakon $to je dinamit baden na njega, on ga koristi kako bi zapalio
cigaretu, a u drugoj sceni na pitanje ,Da li da te odmah ubijem ili da te mu-
¢im?“ Suhov podrugljivo odgovara sa ,Radije bih bio mucen®. Stavide, u ovom
filmu nalazimo nesto $to se Cesto zamjera americkim ratnim propagandnim
filmovima — sposobnost protagoniste da se izbori sa mnogostruko brojnijim
neprijateljem. Istini za volju, Suhovljeva pobjeda nad gerilom Basmacija nije
predstavljena mnogo vjerodostojnije od Rambove pobjede u vijetnamskom
kampu, o kojoj ¢e biti rijeci u nastavku.

Bijelo sunce pustinje je naislo na odli¢an prijem kod sovjetske publike, toliko
da su fraze iz filma koris¢ene u svakodnevnom govoru (Heath, 2015: par.1).
I to s razlogom. lako film ,vibrira ruskom propagandom, zamaskiranom u

! Valja pri tom napomenuti da je ,opste odsustvo romanti¢nih zapleta“ (Davydenko, 2014: s.c.) jedna od glavnih
karakteristika Istern Zanra.

CM : Communication and Media XIV(45) 109-134 © 2019 CDI 121



Film kao sredstvo propagande: Tijana Radulovi¢
SAD i SSSR u vreme Hladnog rata

mladalacke snove o avanturi i duboko usadenu kulturolosku mastu® (Khaikin,
2012: par.5), ne mozemo ga uvrstiti u stereotipni ,akcioni okvir“. Naprotiv,
neosporna estetika kadriranja, slojevitost radnje i lakoca sa kojom se prelazi
izmedu tih ,slojeva“ jesu nesto sto ovaj film visoko kotira na ljestvici sovjetske
kinematografije, uprkos ociglednoj propagandnoj dimenziji.

4.2. Kad Holivud zaratuje: Pilot (1957), Rambo Il (1985), Top Gan (1986)

Pomenuti brojni sudski procesi protiv ,,unutrasnjih neprijatelja“ poklapaju
se sa procvatom $pijunskih filmova u 50-im i 60-im godinama proslog vijeka.
Scenariji, ¢ini se, kao da su pravljeni po istom receptu, ili makar sa dva glavna
sastojka — romansa i prijetnja po drzavu.

lako je filmska fransiza DZejms Bond sinonim za $pijunske filmove nastale
u holivudskoj produkciji, predmet analize bi¢e ne$to reprezentativniji film
Pilot (1957) koji, bas kao i Bondovi filmovi, ,direktno govori o brigama anglo-
americke publike® (Jenkins, 2005: 316). Evropskoj savremenoj publici manje
poznat, ali u hladnoratovskoj kinematografiji itekako znacajan, glumac i reZiser
Marion Micel Morison, poznat kao Dzon Vejn, u tom filmu glumi pukovnika
Vazdu$nih snaga Dzima Senona, vrsnog pilota u ¢iju bazu dolazi dezerterka iz
Sovjetskog saveza potpukovnica Ana Marladovna (Dzenet Li).

Veé pri upoznavanju dvoje junaka dat je niz sentenca koje su samo uvertira
u negativnu kampanju prema Sovjetskom savezu. ,, Tvoja prica je previse jed-
nostavna za jednu Ruskinju. PreviSe pametna i previse iskrena®, , Konac¢no su
[Rusi] napravili jedan [upaljac] koji radi®, te dijalog iz kojeg se da pretpostaviti
da su u Rusiji topla voda i sapun rijetkost, samo su neke od replika kojima se
ukazuje na inferiornost SSSR-a. Paralelno sa negativnom kampanjom ukazuje
se na superiornost SAD-a kao nacije i ,americkog nacina zivota®, na koji, poka-
zace se, ni hladnokrvna komunistkinja nije imuna.

Tokom cijelog filma prisutno je odusevljenje mlade Ruskinje svime $to joj
americki kapitalizam pruza — kuée su luksuznije i prostranije, odje¢a neupo-
redivo ljepsa, hrana i cigarete bolje. Ilustracije radi, prilikom boravka u Palm
Springsu, Ana ne moze da shvati da ¢e sa DZzimom da dijeli dvosobni apartman
jer, kako kaze: ,U Rusiji, smjestili bismo ovdje makar tri porodice. Odnosno
Cetiri, tako $to bismo ovu sobu pregradili zavjesom®.

Tu prednosti neoliberalnog sistema ne prestaju, pa je ¢ak i nacin na koji se
tretiraju politicki nepodobni mnogo humaniji nego u Rusiji —kada saznaje da
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¢e, ukoliko odbije da se povinuje naredenjima nadredenih, Senon ,samo* do-
biti otkaz, Marladovna odusevljeno izjavljuje: ,,Predivna zemlja! U Rusiji bi te
ili ubili ili poslali u rudnike uranijuma®. Bas kao $to Anini izrazi odusevljenja
ukazuju na blagodeti kapitalizma i SAD-a kao drzave, njene izjave da je ljubav,
bas kao i religija, niSta drugo do ,,opasan narkotik zbog kojih pojedinci zabo-
ravljaju svoje duznosti prema drzavi, sluze kako bi se komunisticki vrjednosni
sistem prikazao kao defektan i kako bi se pripadnici te ideologije dehumanizo-
vali. Nacin na koji Ana deklamuje ovakve i sli¢ne recenice kod gledaoca stvaraju
predstavu o komunistima kao o masinama koji se ,,strogo pridrzavaju discipline
i koji se bespogovorno povinuju naredenjima® (Shcherbenok, 2010: 3). Hladni
i proracunati Sovjeti koji svode individue na brojke, koje se pritom lako mogu
zrevovati, predstavljeni su kao susta suprotnost emotivnim Amerikancima koji
stavljaju ¢ovjeka na prvo mjesto i koji su u stanju da se ogluse o naredenje, uko-
liko je to za vise dobro (Senon se zeni Anom, kako bi je spasio od deportovanja,
$to ona, prema sopstvenim rije¢ima, nikada ne bi uradila za njega).

Kako radnja odmice, saznajemo da je Ana u stvari Olga Otlief, jedna od
najboljih ruskih tajnih agenata koja je dobila zadatak da prenosi informacije
iz americke baze u SSSR. Negativan prikaz njenog lika, a samim tim i ostalih
komunista, eskalira nakon $to bra¢ni par pobjegne u Sibir, gdje se Anino/Ol-
gino ponasanje drasti¢no mijenja. Senon je, ipak, mudriji od nje i tu je samo
da bi uradio isto ono $to je ona pokusala u Americi, pa dok njegova Zena misli
da ,je zaljubljen u nju i da ne postoji nista $to ne bi uradio za nju”, pukovnik
se odli¢no snalazi u ulozi dvostrukog agenta i uspijeva da izvuce informacije od
pukovnika Sokolova (Roland Vinters) koji ga ispituje. I scene iz Sibira eksplicit-
no ukazuju na superiornost Amerike — od nacina kako se tretiraju ratni heroji
preko ve¢ pomenutih prikaza stambenih jedinica, odjeée i hrane. Cak i general
Lengrad (Ajvan Trajesju), kada ga Orilefova nudi cigaretama, nakon prvobitnog
odbijanja izgovara ,Ma $ta ja to pricam? Odbijam ameri¢ku cigaretu?®.

Pilot, kao $to je napomenuto, ciljano pogada u stz strahova prosje¢nog ame-
rickog gledaoca, a ruku pod ruku sa pomenutim strahom od komunizma isao je
i strah od emancipacije Zena i urusavanja americke porodice — u stvari, ,,u svom
najjednostavnijem obliku, filmovi su izjednacavali komunizam sa seksualnim
zavodenjem® (Rogin, 1984: 9).

Slobodno se moze kazati da je ovaj, kao i ostali antikomunisti¢ki filmovi,
,smjestio slobodnog ¢ovjeka, porodicu i ljubav prema zemlji u suparnicki
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polozaj prema zenskoj seksualnosti, drzavi i invaziji na porodi¢ne vrijednosti*
(Rogin, 1984: 13), pa i ne ¢udi sto na pocetku filma general bojnik Blek (Dzej
Filipen) govori da nikada ne¢e mo¢i da se navikne na zenske vojnike.

Istini za volju, Ana nije ni$ta losiji pilot od Senona, niti je prikazana kao
manje inteligentna od njega, ali je ipak, u maniru afirmacije rodnih stereotipa,
od proracunate ruske $pijunke transformisana u ,idealnu americ¢ku trofejnu
zenu® (Voeltz, 2016: 48) koja je na kraju filma odlu¢ila da zbog jednog Ame-
rikanca pobjegne iz svoje voljene domovine u SAD i tamo sa svojim muzem
ponovo uziva u luksuzu koji se, kako ona sama kaze u posljednjoj sekvenci, ,,ne
moze naéi nigdje u svijetu®. Figurativno, ,radnja ukazuje na ‘nasu’ [americku]
superiornu muzevnost i figurativnu kastraciju neprijatelja, demonstrirajui
na taj nac¢in nadmo¢ Sjedinjenih Drzava u rodnim odnosima“ (Riabov, 2017:
211), pa se, na kraju, i Anina odluka da se vrati u SAD moze protumaciti kao
simboli¢na pobjeda neoliberalizma nad komunizmom.

Kao $to je napomenuto, opste je poznata ¢injenica da su u Hladnom ratu
postojali ,momenti“ usijanja. Kako je, medutim, veliki dio javnog mnjenja bio
protiv intervencionisticke politike'?, trebalo je pronaéi nacin kako opravdati
uplitanje Amerike u oruzane sukobe, pa ¢ak i ratove u Vijetnamu, Avganistanu
i Koreji. Bas kao i Sovjetski savez, i SAD su pokusavale da sebe predstave kao
emancipatorski narod, pa se nerijetko mogla cuti takozvana domino teorija —
ukoliko komunizam zahvati jednu zemlju, zahvatice i ostale, te su stoga vojne
intervencije SAD-a nuzne za ocuvanje demokratskog poretka u svijetu.

Upravo je u Vijetnhamu smjestena radnja drugog dijela filma Rambo: Ukus
krvi (1985). Ratnog veterana iz Drugog indokineskog rata DZzona Ramba (Sil-
vester Stalone) koji je, u stvari, kako to primje¢uje Lanzagorta, ,zrtva drustvene
krize® (Lanzagorta, 2008: par.19), na pocetku filma zaticemo na izdrzavanju
osmogodi$nje zatvorske kazne u kamenolomu. Cinjenica da je jedan ratni
veteran na takvom mjestu, ba$ kao i njegova tvrdnja da mu ipak nije loe jer,
kako kaze, tu makar zna na ¢emu je, u samom startu namece lo§ polozaj bivsih
americkih boraca kao lajt motiv filma.

Odbaceni ratni heroj ipak nije potpuno zaboravljen, pa dobija ponudu od
pukovnika Sema Trautmena (Ri¢arda Krena) da se u zamjenu za skraéenje robi-

12U periodu od 1945. do 1973. odrzano je vise desetina protesta protiv rata u Vijetnamu. Spisak taksativno pobroja-
nih antiratnih skupova dostupan je na: https://en.wikipedia.org/wiki/Lists_of_protests_against_the_Vietnam_War,
datum posjete: 21. avgust 2018.
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je vrati u Vijetnam kako bi utvrdio da li su istiniti navodi o prezivjelim ratnim
zarobljenicima. Odavde se propagandne poruke ra¢vaju u dva pravca:

»9amo ¢u vam redi da je Rambo najbolji borac kojeg sam vidio. On je bor-
beni stroj koji Zeli da dobije rat koji su drugi izgubili. Ako pobjeda znaci njego-
vu smrt, on ¢e umrijeti. Bez straha i bez zaljenja®, kaze potpukovnik Trautmen.
Rambo je, u stvari, personifikacija superiornog ameri¢kog vojnika — njegove
kratke i odsje¢ne recenice odaju Covjeka od djela, a ne od rijeci, dok njegov
Lhladni i rezervisani stav prema smrti“ (Pollard, 2002: 132) u kombinaciji sa
beskrajnom odanos¢u prema domovini sluze kao veli¢anje americkih vojnika, a
samim tim i kao subliminarno veli¢anje ratnih tekovina SAD-a.

S druge strane, kriticka oStrica je nedvosmisleno usmjerena na cjelokupno
americko drustvo koje je zaboravilo svoje heroje i koje, kako je Rambo naveo, u
stvari vodi ,,tihi rat protiv vojnika povratnika“.

Stoga, iako su Sovjetski i Vijetnamski vojnici izuzetno negativno portretisa-
ni, mozemo zakljuéiti da je glavni antagonista ovog filma u stvari Amerikanac
mar$al Mardok (Carls Nejpijer), apati¢ni birokrata kojeg nije briga za ljude koji
su svoj zivot dali za SAD. Njemu, naime, nije u interesu da se ratni zarobljenici
pronadu jer bi to znacilo ili placanje ratnih reparacija u zamjenu za njihovo
oslobadanje ili pokretanje ponovnih vojnih akcija, ¢ime se gledaocima nedvo-
smisleno porucuje da je ,Mir profitabilan®, $to u krajnjem predstavlja napad na
jednu od najées¢ih hladnoratovskih teza da je ,Rat profitabilan®.

Nakon $to, Mardokovom krivicom, Rambo biva zarobljen tokom misije,
fokus se vraca na veli¢anje americkog vojnika, ¢ija hrabrost jo$ vise dolazi do
izrazaja u poredenju sa vijetnamskim i ruskim vojnicima koji su hrabri samo
kada je Rambo vezan. Film je nastao deset godina nakon primirja u Vijetna-
mu, ali je, uprkos tome, na tom podrudju, kako kaze agentica Ko Puang Bao
(Dzulija Nikson), ,,previSe smrti“ i ,rat jos traje“. Koina Zelja da ode u Ameriku,
gdje e poceti da Zivi ,mirnim Zivotom®, dodatno pojacava poruku da americka
intervencija ipak nije bila neopravdana.

Rambo je zaista simbol jedne ere u americkoj politici — Reganove ere koji je,
ilustracije radi, samo u drugoj fiskalnoj godini svog mandata povecao izdatke na
odbranu za gotovo 17 milijardi dolara (Bartels, 1991: 457). I predsjednik je, po
svemu sudedi, imao pozitivno misljenje o Rambu. ,,Pred kraj bejrutske talacke
krize, predsjednik Regan je izjavio na pres konferenciji: ‘Covjeée, nakon $to sam
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odgledao Ramba (Ukus krvi II) prethodne veceri, znam $to mi je ¢initi ukoliko
se ovo ponovi”~ (Lanzagorta, 2008: par.2).

Sli¢nosti sa politikom éetrdesetog predsjednika SAD-a su prevelike da bi
bile slucajnost, pa se ¢ak i Rambovo odbijanje da se povinuje naredbi o izbje-
gavanju bilo kakvih sukoba moze protumaciti kao promovisanje Reganove pro-
militaristicke politike. Ne samo da odbija da se povinuje naredbi, ve¢, na kraju
filma, svom nadredenom nareduje: ,Zna$ da tamo ima jo$ nasih ljudi. Znas i
gdje su. Nadi ih, ili ¢u ja naéi tebe®, ¢ime ovaj ratni veteran simboli¢no oduzima
mo¢ birokratskoj Americi i stavlja kontrolu u ruke iskonskih patriota, koji ne
samo da vole svoju zemlju ,ve¢ su spremni da umru za nju®.

Svega godinu nakon drugog dijela Ramba, pred kraj Hladnog rata, publika
je imala priliku da na bioskopskim platnima vidi blokbaster napravljen u sarad-
nji sa ameri¢kom mornaricom, 70p Gan (19806).

Ve¢ u sklopu najavne $pice, dat je prikaz vjezbe slijetanja gdje je vjesto ka-
driranje, uz pomo¢ kojeg je mornaricka avijacija SAD-a prikazana u punom
kapacitetu, upareno sa prikazom vrhunske tehnologije na nosa¢u. Ukoliko se
tome doda muzic¢ka podloga nju-vejv ostvarenja Danger zone, nije tesko naslu-
titi u kojem e se pravcu kretati fabula. U vojnoj vjezbi uéestvuje i protagonista
filma Pit ,Meverik“"® Micel (Tom Kruz). Nakon bliskog susreta sa sovjetskim
legjelicama MiG 28, Maverik uspijeva ne samo da ih otjera, ve¢ i da svojim
manevarskim sposobnostima, koje prelaze granice nauc¢ne fantastike, fotografise
jednog sovjetskog pilota. Ve¢ na pocetku, kao $to je i u vedini propagandnih
filmova do sad bio slu¢aj, naslu¢ujemo ton blokbastera — iako je negativna slika
o neprijatelju gurnuta u drugi plan (sovjetskog vojnika uopste nemamo priliku
da vidimo u filmu), 70p Gan je jo§ jedan primjer propagiranja promilitaristicke
politike Reganovog doba. Na nesto drugaciji nadin, doduse.

Bas kao i kod Ramba, u ovom filmu imamo neprilagodenog i donekle
tragi¢nog junaka ¢ija ljubav prema domovini i prema svom pozivu uspijeva da
nadjaca sve tragedije koje su ga zadesile. Medutim, nacin na koji se Meverik
ponasa u mnogim po Zivot opasnim situacijama, krije u sebi jos jednu poruku —
rat nije samo nuzna odbrana od neprijatelja, on je i zabava. Pit Micel, sa svojim
radaristom Nikom BredSoom (Entoni Edvards) dobija priliku da pohada elitnu
Ratnu pilotsku $kolu, koju piloti nazivaju Top Gan. Na predavanjima se piloti
ne ude samo osnovama avijacije, pa re¢enice poput ,,U Koreji smo na svaki nas

13 Original ,Maverick® — tvrdoglav, svojeglav, otpadnik, nekonfirmista

126 CM : Communication and Media XIV(45) 109-134 © 2019 CDI



Tijana Radulovi¢ Film kao sredstvo propagande:
SAD i SSSR u vreme Hladnog rata

srusen avion uklonili 12 njihovih. U Vijetnamu se taj omjer spustio na 3:1. (...)
Na kraju rata odnos se vratio na 12:1%, sluze kako bi se ukazalo na superiornost
americke vojne sile.

Za vrijeme boravka u Top Gan-u, Maverikov karakter dolazi do izrazaja —
Pit Micel je, kako kazu njegovi nadredeni, ,,izvrstan pilot®, ali je poprili¢no svo-
jeglav i nerijetko radi stvari na svoju ruku. Medutim, bas kao i u prethodno ana-
liziranim filmovima, njegovo odbijanje da se apsolutno povinuje autoritetima
predstavljeno je kao vrlina — Maverik, bas kao i ostali protagonisti analiziranih
americkih filmova, sposoban je da razlu¢i kada mora da se oglusi o naredenje za-
rad viSeg dobra (tako je, primjera radi, uprkos naredbi da se vrati u bazu, ostao
uz drugog pilota koji usljed pani¢nog napada nije mogao da upravlja avionom i
pomogao mu da sleti). Rije¢ju, prikazuje se njegova ,,Covjecna® i emotivna stra-
na. Li¢nim dramama junaka (pomenuti pani¢ni napad pilota na pocetku filma,
kao i Maverikovo beznade usljed Gasove smrti) kao da se gledaocu zeli poruéiti
»Rat nije za svakog, ali ¢e najbolji biti nagradeni®. I, zaista, da pilot koji je imao
napad nije odustao od svoje karijere, on bi bio medu najboljima u Top Gan-u'“.
S druge strane, upravo je sposobnost da prevazide traumu nastalu usljed gubit-
ka prijatelja Maveriku obezbijedila mjesto instruktora u najekskluzivnijoj $koli
za pilote u Americi.

Uzevsi sve navedeno u obzir, Top Gan je idealan agitacioni film — buntov-
nik-protagonista, uparen sa pojednostavljeno-idealizovanim prikazom stanja
u americkoj mornarici, predstavlja dobitnu kombinaciju za targetiranje mlade
populacije, koja je Zeljna adrenalina, dokazivanja i, to je jo$ vaznije, koja nije
prisustvovala strahotama rata. Mornarici se, po svemu sudedi, isplatila pome-
nuta saradnja sa producentima. 70p Gan je u godini nastanka proglasen za
film sa najve¢om bruto zaradom na nacionalnom nivou (Suid, 2002: 558-70,
494-502, prema: Shaw, 2007: 225), a tokom premijera, kako pise novinar
AP-a Mark Evje (1986), regruteri su postavljali standove ispred bioskopa kako
bi odgovarali na pitanja potencijalnih budud¢ih pilota. ,Regruteri mornarice
kazu da nisu pratili uspjeh operacije, ali jesu primijetili da je od pustanja filma
pristiglo vi$e upita o programu za kandidate za mornaricke oficire. Ne misle da
je posrijedi sluc¢ajnost® (Evje, 1986).

1 Jer je Maverik bio tek drugi na listi za prijem u $kolu.
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5. Zaklju¢na zapazanja

»Pokretne slike“, kao $to je naglaseno, idealan su medij za propagandni vid
plasiranja poruke, upravo jer od gledalaca zahtijevaju minimum imaginacije i
intelektualnog ukljudivanja, $to ih ¢ini izuzetno sugestivnim. Bilo da govorimo
o privatnim filmskim studijima u Holivudu ili o drzavnim produkcijskim kuca-
ma u SSSR-u, kinematografija je, kao $to smo imali priliku da vidimo, proizvod
aktuelnih ideoloskih i socio-ekonomskih prilika. Politika, na kraju krajeva,
rezira filmove. I Rambo i Suhov su bili svojevrsni ambasadori dominantnih kul-
turolosko-ideoloskih narativa, a njihova uloga je time znacajnija $to su nastali u
delikatnom istorijskom trenutku. Sekvence poput ,,Znas da tamo ima jos nasih
ljudi. Znas i gdje su. Nadi ih, ili ¢u ja naéi tebe® (Rambo 1I) mozda ¢ée kod sa-
vremenog gledaoca izazivati podsmijeh, ali su te recenice, izgovarane u periodu
neizvjesnosti kakav je bio Hladni rat, pogadale u srz strahova tadasnjeg ¢ovjeka.
Analiza je pokazala da se u periodu Hladnog rata sovjetsko i americko politicko
propagiranje zasnivalo na zagovaranju dominantnih ideologija i opravdanju
politi¢kih akcija. Dakle, ciljevi propagande dvaju drzava bili su istovjetni, ali je,
s druge strane, primjetna razlika u metodama koje su kori$éene kako bi se isti
postigli.

Kada je takozvana ,negativna kampanja“ posrijedi, uocljiva je razlika u
pogledu objekta propagande — kritika u ameri¢kim filmovima je prevashodno
usmjerena prema pojedincima u komunistickom sistemu, dok su sovjetski
filmovi u prvom redu targetirali kapitalisticki sistem kao takav. Ono $to su
americki reziseri zeljeli posti¢i dehumanizacijom Sovjeta, sovjetski su se reziseri
trudili ostvariti nipodastavanjem vrjednosnih normi i postignuéa ,,Zapadnih®
sistema. Pri tome, u analiziranim filmovima nalazimo i na suprotnost u portre-
tisanju ,,neprijatelja“ — holivudska produkcija je prikazivala prosje¢nog grada-
nina SSSR-a kao hladnu i beskrupuloznu masinu ¢iji je jedini eticki reper nare-
denje nadredenih (Olga Orilef i general Lengrad iz Pilot-a), dok u sovjetskom
filmu imamo nesto kompleksniju sliku prosje¢nog Amerikanca. On je, naime,
prikazan ili kao Zrtva kapitalizma (Ben Ensli iz Posljednji iné), ili kao pohlepni i
nesavjesni kapitalista (buldog iz Milioner-a), ili kao glupi, podvodljivi i moralno
labilni ¢ovjek (pripadnici americkog dzet seta iz Milioner-a).

Kada govorimo o pozitivnoj kampanji, razlika je daleko manje osjetna jer
su se oba rezima trudila da kroz prikaz sopstvenih rezima ukazu na blagodeti
dominantnih sistema, a da kroz sliku ,,obi¢nog ¢ovjeka“ zagovaraju dominantne
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vrijednosti — ,domace® drustveno ustrojstvo je u obje kinematografije prika-
zivano kao superiorno, a ,na$im“ protagonistima je zajednicka ljubav prema
domovini, hrabrost i osjecaj za druge ljude.

Nadalje, sli¢nost je ocigledna i u upotrebi filmova kao opravdanja za vojnu
intervenciju — obje su se strane trudile da ukazu na ,emancipatorski znacaj
svojih promilitaristi¢kih politika. Medutim, u analiziranim ameri¢kim filmovi-
ma islo se i korak dalje: uporedo sa osudom americkog drustva koje je odbacilo
svoje heroje, radilo se i na agitaciji budu¢ih vojnika. Vojni rok u SSSR-u je bio
obavezan, pa nije bilo potrebe za ovom americkom taktikom.

Analizom poruka plasiranih filmom dobija se vjerodostojna slika jedne epo-
he, sa sve dominantnim strahovima i vise ili manje skrivenim Zeljama prosje¢-
nog ¢ovjeka tog doba. Ratna kinematografija utoliko je zanimljivija, jer nastaje
u delikatnom vremenskom razdoblju, kada su umjetnicke slobode podloznije
ograni¢avanju, najcesce zarad ,viSeg dobra®. Upravo je to apstraktno ,vise do-
bro“, svedeno na drzavne interese, uslovilo razliku u propagandnim metodama
dvije drzave. Kako bi se ukazalo na znacaj ,kolektivnog dobra“ u Sovjetskom
savezu, tada ekonomski mo¢nija Amerika se morala prikazati kao inferiornija
u moralnoj dimenziji, ali i u pogledu raspodjele bogatstva. I obratno, kako bi
odbranile ,;slobodu pojedinaca®, SAD su nastojale da SSSR prikazu kao zemlju
apsolutnog ograni¢avanja, gdje je individua svedena na pukog pripadnika ko-
lektiva. Stoga, na kraju, uprkos navedenim razlikama, uzevsi u obzir ovlas¢enja
legislativnih i represivnih aparata, te ja¢inu poruka koje su upudivane sa bio-
skopskih platna, ne mozemo da ne konstatujemo da je kinematografija imala
jednak propagandni znacaj sa obje strane Gvozdene zavjese.
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FILM AS A PROPAGANDA TOOL: USA AND USSR
DURING THE COLD WAR

Abstract: Between 1947 and 1989, disparate political regimes of the USA and the
USSR had actively used films to propagate their ideologies. The aim of this article is to
identify differences in their propaganda and to answer the following research questions:
How did the USA and the USSR use films as an instrument of political propaganda
during the Cold War? When it comes to the placement of the messages in films, is there a
difference between propaganda actions of the two states? Theoretical review of the Cold
War artistic production, as well the content description of the six analysed movies, have
shown that the propaganda aims of the two regimes have been equivalent, but that there
are certain discrepancies in the propaganda methods. The difference can be observed in
the objects of negative propaganda, as well as in a portraying of the enemy and treatment
of women. Far less contrast can be found in the so-called “positive campaigns*. Moreo-
ver, both sides endeavoured to indicate the ‘emancipatory” sides of their own military
interventions. In the analysed pro-militaristic films, the American production went one
step further, by deprecating the American society which discarded its own war heroes and
by agitating the future soldiers. These differences are a consequence of numerous factors,
and the recognition of these factors provides us with insight into dominant social and
normative currents and conflicts of the Cold War.

Key words: propaganda, film, cinematography, Cold War, USA, USSR
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Sazetak: U ovom radu su date definicije pripovedanja i novinarskog pripovedanja
u naucnom diskursu, kao i distinkcija tih pojmova kada su u vezi sa medijima. Da
bi se blize odredilo pripovedanje u medijima, treba objasniti sta pripovedanje znaci u
drugim oblastima istrazivanja. Najceséa upotreba tog pojma je u studijama knjizev-
nosti i lingvistike, iako i pojedini autori iz tih oblasti ostavljaju otvorenom mogucnost
da su njihove nauke postavile monopol nad pojmom pripovedanja, te da se istrazivanje
moze prosiriti na sve diskursne Zanrove u kojima se ono odvija. Sredinom devedesetih
godina, u profesionalnim novinarskim, a u protekloj deceniji i akademskim krugovima
Sirom sveta, primecena je nova pojava u prikazivanju medijskih sadrzaja: novinarsko
pripovedanje. Na engleskom govornom podruju taj pojam se naziva ,storytelling”, a
zajednicka definicija slicnih pojmova bila bi — narativni diskurs. Pod tim pojmom po-
drazumevamo romantizovanu, umeksanu sliku vaznih dogadaja i desavanja o kojima
mediji govore. U ovom radu je novinarsko pripovedanje prvi put definisano kao nefik-
tivni romantizovani novinarski diskurs. U ovoj definiciji je novinarsko pripovedanje
nefiktivni diskurs jer, zbog prirode Zurnalizma, informacije koje publika dobija jesu o
stvarnom svetu, bez pretenzija da autor neku od njih predstavi kao zamisljenu, stvorenu
ili subjektivnu — ved, naprotiv, tvrdi se da pripoveda o stvarnosti, 0 onome Sto se zaista
desilo. Zanrovske promene u novinarstvu od pripovedanja kratkib prica do faktografije
i od faktografije do pripovednih vesti pokazuju da je novinarstvo stvaralacka profesija u
diskurzivnom zapisivanju istorije.

Kljucne reci: novinarstvo, pripovedanje, narativni diskurs, Zanr, narativ, javni

diskurs

! Kontakt sa autorkom: lidija.mirkov@fpn.bg.ac.rs.
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1. Pojam pripovedanja

U ovom radu je data definicija pripovedanja i kontekst upotrebe tog pojma
u vezi sa medijima u nau¢nom diskursu. Osim toga, problematizovana je pojava
novih Zanrovskih, tj. strukturnih i stilskih postupaka medijskih autora u stvara-
nju tekstova — usled kojih pripovedanje sve ¢es¢e dospeva u informativne rubri-
ke i formate. Metode kojima se sluze novinari pripovedaci sli¢ne su knjizevnom
stvaralastvu, iz kojeg je novinarstvo i nastalo, ali sadrze izvesne specifiénosti
zbog konteksta savremenog medijskog okruzenja i opstih drustvenih okolnosti.

Nema mnogo literature koja se bavi postupkom pripovedanja u medijima,
a posebno pripovedanjem u informativnim Zanrovima. Tako je zbog toga $to je
re¢ o novim diskurzivnim metodama koje se razli¢ito ispoljavaju u razlic¢itim
dru$tvima, te (za sada) ne postoji koherentna i jedinstvena teorija novinarskog
pripovedanja — ono jo$ nije prepoznato kao utemeljeni stvaralacki postupak u
novinarstvu, niti se naratologija u akademskim krugovima smatra posebnom
interdisciplinom.

Danijel Halin i Paolo Mancini uradili su komparativnu analizu medijskih
sistema drzava u EU i Severnoj Americi (Hallin & Mancini, 2004), da bi istra-
zili zasto $irom sveta postoje tolike varijacije u medijskim sadrzajima, struktu-
rama, sistemima. Za ovaj rad, vazno je uociti tendencije u medijima Francuske
i SAD, odakle dolazi najvise literature o pripovednim tendencijama u javnom
diskursu, a dolaze i dominantne zanrovske inovacije u savremenoj medijskoj
praksi.

Da bi se blize odredilo pripovedanje u medijima, treba objasniti $ta pripove-
danje znali u drugim oblastima istrazivanja. Naj¢es¢a upotreba tog pojma je u
studijama knjizevnosti i lingvistike, ali ¢ak i pojedini autori iz tih oblasti ostav-
ljaju otvorenom moguénost da su njihove nauke postavile monopol nad poj-
mom pripovedanja, te da se istrazivanje moze prosiriti na sve diskursne Zanrove
u kojima se ono odvija. U ovoj studiji, pojmovi ¢e biti objasnjeni nezavisno od
namere istrazivaca da ih pripisu knjizevnosti, tj. bi¢e objektivizovani i izdvojeni
iz okvira u koji su do sada svrstavani, da bi se objasnilo kakav je u¢inak novinar-
skog pripovedanja u javnom diskursu.
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1.1.Novinarsko pripovedanje kao modus

Pripovedange je definisano trojako. Prema Vladimiru Bitiju, pripovedanje
moze biti ,modus, postupak ili ¢in, zavisno od primarnog odnosa u koji se
uvodi® (Biti, 1997: 318). Cvetan Todorov govori o modusu pripovedanja koje
je suprotstavljeno prikazivanju (Todorov, 1986: 37; istakla L. M.). Kazivanje
o ne¢emu suprotstavljeno je prikazivanju (Todorov, 2010), $to je osnova ovog
istrazivanja — novinarsko pripovedanje sistemski usaduje u iskaz vrednosti i
perspektive kojih nema u objektivnom izvestavanju (kao $to je faktografsko
prikazivanje informacija). Kada je re¢ o faktografiji, na¢in stvaranja teksta po-
drazumeva objektivnost, uravnotezenost i iskljucivanje novinarskog ,ja“ koje
je, ocekivano, sklono subjektivnom dozivljaju pojedinih informacija, simbola
i stimulusa.

Novinarsko pripovedanje kao modus dozvoljava novinaru da u informaciju
unese empatiju, prenese svojoj publici impresije i o¢ove¢i dehumanizovani po-
datak. Recimo, tokom izve$tavanja o poplavama u Srbiji tokom 2014, novinari
se nisu opredeljivali za faktografsko javljanje sa lica mesta sa podacima i ¢injeni-
cama o vodostaju, Zrtvama i materijalnoj steti, ve¢ su radije primenjivali modus
pripovedanja. Analizom sadrzaja i diskurzivnom analizom informativnih pro-
grama emitovanih na televizijama sa nacionalnim frekvencijama tokom poplava
2014. pokazalo se da je topla ljudska pri¢a okosnica oko koje ¢e novinari nizati
informacije kao pomo¢no sredstvo (kojim ¢e ostvariti i krajnji cilj informisanja).
Primera radi, slucaj bake koja se popela na jasen da preno¢i postala je udarna
vest na svim televizijama iz uzorka i o toj temi je u kontinuitetu izvestavano vise
dana. Pripovedni modus je u takvim TV prilozima prepoznatljiv. Pripovedni
stil se u izve$tavanju sa toplom ljudskom pri¢om jasno razlikuje od faktografije
zbog mostva epiteta, slojevitih komparacija i slikovitog izrazavanja koje se u
faktografiji izbegava. Novinarsko pripovedanje, medutim, ne treba smatrati ni
beletristickim novinarskim zanrom, ve¢ radije afaktografskim zanrom jer izuzi-
ma novinarski stil, Zanrovsku strukturu i odnos teksta prema publici kakvu gaji
faktografija. Ipak, i dalje je re¢ o informativnim Zanrovima, samo se stil i modus
novinarskog teksta prilagodava pripovednom stvaralastvu i njegovim pravilima.
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1.2.Novinarsko pripovedanje kao postupak

Pripovedanje kao postupak izucavano je kao stvaralacki proces u fiktivnim
zanrovima. Zbog mnostva istrazivanja i nau¢nih radova o tom sloju pripoveda-
nja, najée$ée se smatra da je njega mogude ispitivati samo u domenu knjizev-
nosti. Medutim, pripovedanje kao postupak moze da se desi i u Zanrovima u
kojima se ne o¢ekuje, gde mu ,,nije mesto“ — poput novinarskih informativnih
zanrova — te je neobi¢no, ali vazno izucavati pripovedanje u novinarstvu.

Prvobitna istrazivanja o pripovedanju kao postupku postavili su ruski
formalisti, medu kojima su Sklovski (1969) i Jakobson (1978) predvodili dve
skole misljenja unutar formalizma, teorijskog pravca koji se suprotstavljao sim-
bolizmu i ekonomicnosti jezika koja je prirodna u svakodnevnom jeziku, ali
ne i u umetnosti. Formalisti su smatrali da autori stvaraju prema umetnickim
principima, a ne da bi imitirali stvarnost. Kod njih se javila ideja da nije vazno
Sta je receno, veé kako je receno.

Viktor Borisovi¢ Sklovski ustanovio je pojam oneobic¢avanja (ili za¢udnosti,
zavisno od prevoda ruskog pojma ocmpanenue) — jer je poeti¢nost ,prosire-
no opazanje sveta“ (Sklovski, 1969: 17), moguénost novih stanovista. Prema
njegovom tumacenju, autori se koriste tzv. zaumnim jezikom (to je ,,jezik iza
smisla“ — Sklovski, 2015: 87) da bi dali tetku formu umetni¢kom delu i usporili
rutinsko ¢itanje. Zamisao oneobiéenja je da se publici u autorskom tekstu po-
nude i neobi¢ni (neustaljeni) izrazi, neo¢ekivane strukture izlaganja i redosled,
sto treba da ucini percepciju produzenom. Taj ¢in se kod gklovskog naziva po-
stupkom jer je zadatak umetnosti remeéenje rutine (Sklovski, 1969).

Umesto dotadasnjeg razlikovanja sadrzaja i forme, formalisti razlikuju po-
stupak (estetsko pretvaranje materijala u umetnicko delo) i materijal (sve ¢ime
se autor koristi: informacije, ideje, konvencije, logicki zakljucci i sl.). Roman
Jakobson je zastupao stanoviste da je re¢ ,samorodna i samodovoljna® (Jakob-
son, 1978: 31) jer je autor izabrao nadin da se obrati javnosti, tj. nije vazan
sadrzaj koliko je vazna forma. Predmet mogude nauke o knjizevnosti zato nije
knjizevnost, ve¢ literarnost, svojstvo koje ¢ini tekst knjizevnim delom. Predmet
bilo koje nauke o pripovedanju, pa i novinarskom pripovedanju, takode, bila bi
literarnost, svojstvo kojim autori ¢ine napisani tekst pripovednim.
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1.3.Novinarsko pripovedanje kao ¢in

Analiza pripovedanja kao ¢na jeste osnova Zenetovog poimanja tog pojma.
On razlikuje komunikacijski ¢in, tj. radnju pripovedanja od teksta ili price (Ze-
net, 1972), ali ovaj pojam ne produbljuje. Ipak, na osnovu njegovih dela (npr.
Diskurs pripovednog teksta, 1972), o pripovedanju je ustanovljeno mnostvo
plodnih teorija i zamisli (vidi: Rimon-Kenan, 2007; Bal, 2000, 2009), te npr.
Rimon-Kenan naziva pripovedanje konstruktom koji ¢italac izvodi iz teksta
tako $to uspostavlja vezu i sa sadrzajem i sa procesom stvaranja.

Od domacih teoreticara, Ivo Tartalja objasnjava da je pripovedanje osnov
epskog izrazavanja i da je staroslovenski koren te re¢i veda, tj. znanje. Iz istog
korena nastali su glagoli obavestiti, osvestiti, zapovedati, ispovedati, svedoditi i
drugi. ,Koren latinskog naziva za pripovedanje (narratio), nalaze poznavaoci,
takode je oznacavao znanje. Svojim prefiksom pri, re¢ pripovedati kao da podra-
zumeva izvesno drzanje po strani od predmeta kazivanja. Pripoveda¢ nastupa
kao da je negde pri dogadajima; ako im je i prisustvovao, sada je na izvesnoj
udaljenosti od njih“ (Tartalja, 1998: 150). Otuda proistice razlika izmedu
pojmova pripovedanje i naracija u srpskom jeziku, koji se ¢esto upotrebljavaju
kao sinonimi, a za koje je u ovom radu neophodno da uoc¢imo njihove nijanse
znadenja — pripovedac je onaj ko saop$tava bez ucestvovanja, a narator onaj ko
saopstava iz iskustva. Pripovedac kazuje o dogadajima i likovima u tre¢em licu,
a narator se moze koristiti prvim licem jer je deo desavanja. Za dobrog novinara
je neophodno da prepozna da njegovoj publici nije vazan li¢ni dozivljaj i su-
bjektivno stanoviSte novinara, niti njegova pripadnost i opredeljenost za jednu
ili drugu stranu; ve¢ neposredno prisustvo i informacija iz prve ruke.

Vaznost prepoznavanja razlike naracije i pripovedanja uvida i Vladimir Biti:
,Pripovedac nije isto i kaziva¢, kojeg on eventualno uvodi u dijegeti¢ni univer-
zum kao svog usmenog dvojnika® (Biti, 1997: 320). Jo$ domac¢ih autora bavilo
se razlikovanjem ovakvih pojmova. Orli¢ smatra da su pojam, uloga i znacaj
pripovedaca u pripovednom tekstu, nezavisno od zanra, knjizevno-istorijski
promenljiva kategorija (Orli¢, 2017: 32).

Nameravajuéi da ponudi pogodnije pojmove umesto perspektive ili tacke
gledista, tj. vizuelnog posredovanja, Zenet (Zenet, 1972) je osmislio termin fo-
kalizacija. Mike Bal (Mieke Bal) je reinterpretirala Zenetovu teoriju fokalizacije
tako $to je razdvojila fokalizujuce subjekte i fokalizujuée objekte. ,Za razliku
od Zenetove nulte fokalizacije (pripovedac), Balova unutrasnju fokalizaciju (lik)
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povezuje sa nosiocem pripovedanja ili subjektom koji vidi sadrzinske elemente
fabule“ (Orli¢, 2017: 66). Ako se pripoveda¢ ne odnosi prema sebi kao prema
liku, re¢ je o spoljasnjem pripovedacu i on nije ucesnik radnje.

Novinar informativne redakcije ne bi smeo da bude ucesnik radnje, tj. nara-
tor (vidi: Stanojevi¢, 2011). Ako se desi vanredno vazan dogadaj sa kojeg treba
da izvestava sa lica mesta, njegova uloga se premesta ili potpuno iza kamere
(predstavljajudi sliku situacije bez uplitanja) ili ispred kamere (iskljucivo kao
posmatra¢ sa strane) — vaznost ili hitnost dogadaja nije opravdanje za narusava-
nje fokalne tacke pristupa. Medutim, posmatra¢ se moze izraziti i faktografski
i pripovedno, o ¢emu odlu¢uju autor i urednik. Prijem¢ivost ¢ina pripovedanja
je ucinila novinarsko pripovedanje novim standardom medijskog izrazavanja.

2. Dijegeza i mimeza u pripovedanju

Dijegeza i mimeza su u strukturalistickoj tradiciji postavljene kao suprot-
stavljeni pojmovi jer prva oznacava pripovedanje o sledu dogadaja, a druga
oponasanje radi prikazivanja skrivenih kapaciteta oponasanog. Medutim, u
pripovedanju se ne mogu izbe¢i oba jer je, jo§ u antickom tumacenju, Sokrat
govorio da su dijegeza i mimeza nacini besedenja. ,U dijegezi, pesnik je sam
govornik, a u mimezi on pravi iluziju da drugi (lik) govori® (Fulton, 2005: 18).
Aristotel je mimezi dodelio otkrivaju¢u funkciju (Aristotel, 1955), tj. dimenzija
stvaranja dobija i dimenziju otkrivanja; tumacenje da je mimeza puko oponasa-
nje opovrgava se argumentom strukturnog retorickog obrasca — a ne sadrzajnog
~prepisivanja“.

Aristotel piSe o radnji kao obrascu, tipu, idealu u kojima dolaze do izrazaja
pojedinci. Njegov koncept mimezis ¢ine tipovi, ali ne imitacije; re¢ je o tome $ta
se moglo dogoditi, a ne $ta se dogodilo.

,Umetnik je stvaralac, on kao priroda stvara stvari; on je natura naturans
sui generis, kao $to je i njegovo delo natura naturata sui generis. Sve to poka-
zuje da umetnicki prikazana slika radnje nije slika slike, senka senke, kao $to
uzima Platon, nego praobrazac svih radnji koje nose isti karakter (Puri¢ u

Aristotel, 1955: XLII).

Dijegeza je, prema Zenetu, ,pripovedanje posredovano pripovedacima ili
likovima® (Genette, 1972: 32). Pripovedaci mogu da posreduju prikazivanjem
skrivenih kapaciteta oponasanog, sto u ovom radu zna¢i da novinari mogu da
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se koriste sadrzajnim i strukturnim izmenama medijskih sadrzaja kojima ¢e
razotkriti deSavanja u drustvenom kontekstu, otkrivajudi ih ili prikrivajuéi.
Medijski stvaraoci mogu da primene sve pripovedne postupke koji su do kraja
XX veka smatrani isklju¢ivo postupcima knjizevnih dela. Izu¢avanje jezickih
promena je sustinski vazno za analizu medijskog diskursa jer mediji saopstavaju
vrednosti primarno jezi¢ki, a zatim i na druge nacine (neverbalno — slikom,
tonovima, montazom ise¢aka, prisustvom ili izostankom prisustva i drugo). Ra-
zlicite skole misljenja razlicito odreduju te teme, ali ih sve prepoznaju — primera
radi, mislioci britansko-australijskog pravca (koji pripadaju drugoj od dve skole
misljenja u odnosu na ovaj rad, u kojem je primarna francusko-americka skola)
prepoznaju da gramaticka struktura u medijima znacajno uti¢e na razumevanje
iste teme i moze da ukaze na ,pristrasno opisivanje ¢injenica“ (Van Dijk, 1988:
4) — gde se npr. pasivom izbegava da se kaze ko je pocinilac nekog zlodela, te
se on uspesno prikriva (npr. kada mediji saopste da su demonstranti pretuceni
umesto da ih je pretukla policija).

Pripovedanje u novinarstvu je dugo smatrano isklju¢ivo delom stila repor-
taze, ali usled hibridizacije novinarskih Zanrova koja se odvija zbog promena
komunikacijskih navika, informativni Zanrovi se prilagodavaju postoje¢im zah-
tevima publike?. Pripovedanje u informativhom novinarstvu trebalo bi da bude
vise epski nego lirski postupak jer se od novinara ne oéekuje da daju ispovedni
ton i licna raspolozenja (kao naratori), ali oni pripovednim slikama iskazuju
misli i ideje o okolnostima u javnom diskursu.

lako se lirski obra¢aju publici stilski ublazenim iskazima i strukturom price,
novinari su ostali epski okrenuti spoljasnjem svetu, u ¢emu se sastoji hibridi-
zacija novinarskih Zanrova. Epski nadin stvaranja teksta odnosi se na tematiku
koja nije lirska, tj. u vezi sa ose¢anjima. Novinarstvo kao profesija po definiciji
isklju¢uje subjektivnost i ostras¢enost bilo koje vrste. Stil novinarskog izrazava-
nja podrazumeva ekspresivni 1 impresivni izraz, umeren prema javnosti i prime-
ren prema publici. U novinarskom pripovedanju se ekspresivnost i impresivnost
podsti¢u figurama izrazavanja poput metafore i paradoksa, kojih nece biti u
drugim novinarskim postupcima. Lirska strana novinarskog teksta je zbog toga
lako uodljiva, ali epski momenat u pripovednom tekstu nije ocigledan. Uloga

2 Komunikacijske navike korisnika medija menjaju se usled tehnoloskog razvoja i svakodnevne upotrebe kompjuter-
skih i internet platformi, te su se o¢ekivanja od tradicionalnih medija izmenila. Vise istraZivanja (u inostranstvu i
kod nas, od osamdesetih godina proslog veka do danas) pokazalo je da paznja prose¢nog coveka opada ve¢ u prvim
sekundama izloZenosti medijskim sadrzajima, posle ¢ega menjaju kanal ili okre¢u stranu.
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novinarskih priloga koji su predstavljeni pripovedanjem nije bila beletristicka,
tj. nisu bili emitovani da zabave — ve¢ da obaveste i humanizuju. Topla ljudska
pri¢a o mladi¢u koji navodno trazi suprugu i decu, a zapravo (kasnije se ispo-
stavilo) pljacka kude ljudi kojima pomaze, nije bila zanimljiva urednicima sama
po sebi, ve¢ kao primer $ta se sve deSava prose¢nom coveku u toku poplava i
da je jedina logi¢na posledica koju treba da imamo na umu solidarnost, ali i
oprez. Iza slikovite pri¢e o mladi¢u i njegovoj izmisljenoj porodici odvijalo se
novinarstvo — upozorenja na poplavne talase u tom gradu, pozivi za doniranje
odeée i hrane, podsec¢anje da treba obratiti paznju na uputstva nadleznih i biti
u pripravnosti za najopasnije trenutke tokom poplava. Epski sloj pripovedanja
u novinarstvu je vazan faktor profesionalizma jer uloga medijskih sadrzaja nije
samo popunjavanje minuta u etru, ve¢ i oblikovanje kulturne zajednice vredno-
stima koje se saopstavaju javnosti. Pripovedanje je samo laksi na¢in saops$tavanja
i usvajanja zeljenih drustvenih tendencija u kulturi.

3. Definicija novinarskog pripovedanja

U ovom radu je novinarsko pripovedanje definisano kao nefiktivni roman-
tizovani novinarski diskurs. Nefiktivni je jer saopstava informacije o stvarnom
svetu, bez pretenzija da neku od njih predstavi kao zamisljenu ili stvorenu ili
subjektivnu — ve¢, naprotiv, tvrdi se da je pripovedana stvarnost.

Romantizam je kulturoloski pravac u kojem su potencirane individualnost i
oseéanja, tj. slika, kao $to je u novinarskom pripovedanju data tzv. ,topla ljud-
ska pri¢a“ (human interest story). U njoj se pricom o pojedincu kod publike
bude jaka ose¢anja prema odredenoj temi, bilo pozitivna ili negativna. Roman-
ticarskim pristupom u oblastima kojima se bavimo u ovom radu predlagano je
da se retoricki pojmovi figura i tropa oznaée pojmom ornatus (Avis, 1998), $to
na latinskom jeziku moze znaciti i wkras i domacin, a oba ima smisla u jeziku
romantizma: jezicki ukrasi i (razgovorni) jezik dostupan svima.

Nemar za retoricke podele u izvesnom periodu pravdan je ekonomi¢noséu
jezika teorije, iako se pojednostavljivanjem imenovanja i tumacenja ne postize
bolje objasnjenje (naprotiv, ono postaje povrsno).

,Pojam image kod Kolridza, pojam Bild kod Hegela ili Pongsa, pojam obraz
kod ruskih formalista, Jakobsonova koncepcija metafore i metonimije, do-
nekle, mozda, i Empsonove dvosmislice, sve su to — i u tom pogledu medu
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njima nema razlike — zajednicke grobnice onih grckih i latinskih podvrsta
o kojima Skreb voli da upozori da ih je anti¢ka retorika jedne od drugih
lucila® (Kravar, 1985: 7).

Zdenko Skreb je teoreticar knjizevnosti koji je u prvoj polovini XX veka
pisao o odnosu romantizma i stilskih kompleksa (Stilovi i razdoblja, 1964),
navodedi da su knjizevni stilovi i razdoblja uvek u korelaciji (Skreb, 1964). Na
osnovu toga, mozemo ga smatrati preteCom teoreticara diskursa u nasem regio-
nu i zbog toga je relevantan za ovaj rad. Skreb je zastupao stanoviste da jezicke
pojave postoje duboko usadene u umu i jeziku govornika iste zajednice, te je
smatrao da neke od dometa retorike treba vratiti u Zizu teorije. U teoriji knji-
sevnosti, Skreb je ostao upaméen i po stanovistu da svako poseduje stilotvornu
inteligenciju, ali da se u izrazavanju razlikujemo prema stilotvornoj rutini (Skreb,
1964: 101), a najveéom stilistickom vredno$¢u razgovornog stila smatrao je
afektivnost i emotivna izrazajna sredstva (Skreb, 1956: 33). Medutim, nespora-
zum nastaje kada se izrazajnost razgovornog stila prenese u umetnicko izrazava-
nje, jer stilska vrednost zavisi od celine teksta i konteksta, koji se za umetnicko
delo uvek posmatra Sire nego za svakodnevni razgovor — a novinarske zanrove
mozemo smatrati i formama izrazavanja svakodnevnim jezikom i umetnic¢kim
oblicima stvarnosti izrazenim profesionalnim jezikom.

Reéi su materijal za gradu, pise Skreb, a umetnik bira kako ée ih upotrebiti
za $to uspe$niju komunikaciju — ne zaviseéi primarno od gramatike, ve¢ od
,vrednote govornog jezika“ (Skreb, 1956: 36). Osim toga, u umetnosti nista
nije dato — ni forma, ni stil, ni kompozicija — ve¢ se jezickim tehnikama stvara
stil razlicitih Zanrova, a to je posebno vidljivo u razlikama novela i pripoveda-
ka od novinarskih izvestaja sa fudbalske utakmice ili iz sudnice (Skreb, 1954:
129-130). Skreb vidi umetnicki jezik kao onaj koji se ne odnosi na neku stvar-
nost, ve¢ sam sebi stvara sopstvenu stvarnost i to postize intenziviranjem (gkreb,
1954: 130).

Sustinu svih stvaralackih dela moguce je otkriti ako spoznamo ¢ime je u
njima intenziviran svakodnevni jezik, u ¢emu su stilske analize nezaobilazne.
Skreb ukazuje na misti¢nu osobinu uspesnih analiticara stila, jer analize stila
nisu matematicki precizne i za njih treba imati istan¢ano oseanje — ne moze
svako da dozivi tekst koji analizira, a ako ga ne dozivi, promadi ¢e mu najvred-
niji zakljudci analize. U ovom stavu se, takode, ocitava romanticarski pogled na
teoriju jer se u romantizmu insistira na individualnosti dometa i dozivljenim
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ose¢anjima. Novinarsko pripovedanje se zasniva na stilskim razlikama koje uka-
zuju na romantizovane nijanse u tekstu. Novinar-pripovedac je nadaren poseb-
nom sposobno$¢u da se obrati svakom pojedincu jednako blisko posredstvom
TV ekrana.

Novinarsko pripovedanje je u nasoj definiciji deo novinarskog diskursa jer ga
samo medijski radnici prikazuju; ali to ne znadi da taj pojam nije pod uticajem
opstih drustvenih uslovljenosti jer medijski sadrzaji dospevaju u javnost. Ono
zbog Cega je uopste vazno govoriti o pripovedanju u medijskim sadrzajima jeste
performativnost sveta ideja. ,,Postoji neposredna blizina izmedu alegorijskog
pripovedanja i direktnog poucavanja, izmedu pribegavanja simbolima i pribega-
vanja znakovima®“ (Todorov, 2010: 11). Pripovedanjem se saopstavaju ideje jer
je alegorijsko izrazavanje svojstveno ljudskim bi¢ima, te i danas u pripovedanju
prepoznajemo elemente pozeljne ideologije ili druge strukture prenete jezikom.
Stanoviste Cvetana Todorova (u delu Simbolizam i tumacenje) da je alegorijsko
izrazavanje nastalo da bi ¢ovek bio sposoban da pojmi velika otkrovenja u pri-
rodnom okruzenju daje pretpostavku da su nadareni pojedinci (oni koji su bili
sposobni za shvatanje ,,velikih otkrovenja®) pronasli uc¢inkoviti nac¢in da drugima
prenesu ta velika znanja posredstvom jezickih poigravanja sa zna¢enjem i obezbe-
dili su da otkri¢a ne umru sa njima, te dalje i razvoj civilizacije.

Spinoza na sli¢an nadin objasnjava prenosenje saznanja: ,Neka se ideja moze
izlagati na dva nacina: obracajudi se jedino razumu ili pozivajudi se na iskustvo.
Na prvi nacin je izvediv samo s visoko obrazovanim osobama, i jasnoga duha.
Takve su retke; pa ako se mora obradati mnostvu, bolje je pribegavati iskustvu®
(prema Todorov, 2010: 121). I danas je tako: novinari se obracaju celom drus-
tvu (masi) u ime celog drustva (javnog interesa) i pronalaze razli¢ite strategije
da ih jednako dobro razumeju svi gradani date govorne zajednice, nezavisno od
obrazovanja, pripadnosti i drugih obelezja. To se postize strukturnim poretkom
medijskog teksta, $to je razlog postojanja novinarskih zanrova. Ali kada je re¢ o
postupku pripovedanja, njegov tihi povratak u novinarske zanrove jeste pokaza-
telj ve¢ih promena u javnom diskursu Srbije.

O opredeljenju razlicitih ¢inilaca javnog diskursa pise i Sopenhauer, govore-
¢i o preplitanju razlic¢itih diskurzivnih strategija onih koji imaju suprotstavljene
interese. ,Postoje dve istorije: politicka i istorija knjizevnosti i umetnosti. Ova
prva je istorija volje, a ova potonja istorija intelekta® (Sopenhauer, 2007: 46).
Novinari, kao ucesnici savremenog javnog diskursa, neminovno udestvuju u
stvaranju politicke istorije volje, ali kao stvaraoce originalnih verbalnih sadrza-
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ja mozemo ih smatrati kreatorima intelektualne istorije — jer su mediji jedini
zapisnicari konteksta drustvene stvarnosti kakva jeste iz dana u dan. Novinar-
sko pripovedanje nastaje kao postupak kojim se otkrivaju dubinski drustveni
procesi koji se vise ne mogu obrazloziti prethodno postoje¢im novinarskim
zanrovima. ,Metafori¢nost skrivenih narativa nije izvedena iz samog teksta, ve¢
pomocu teksta® (Vukidevi¢, 2015: 510).

Novinar pripovedac, kao i autor bilo kog objavljenog teksta (politickog,
medijskog, knjizevnog...), postaje ucesnik javnog diskursa. Kao vazan faktor
tumacenja sadrzaja prepoznaje se uloga pojedinca, autora — ostaje li u senci
sopstvenog teksta ili se njegovo prisustvo Cita u tekstu? Pripovedanje se preobra-
zava u diskurs pisca, ,diskurs povezan sa ¢inom pisanja, koji mu je istovremen i
njime je obuhvacéen® (Zenet, 1985: 102).

U teorijama o pripovedanju Cesti su pojmovi zapleta, likova, kulminacije i
drugih, ali pojam koji je zajednicki sa semioloskim i medijskim teorijama jeste
pojam okvira. Ram ili okvir jeste ,,opseg relevantne informacije o stvarnosti koja
se aktuelizuje u govornikovoj svesti u vezi sa odredenom jezickom jedinicom*
(Popovi¢, 2008: 41). Ram, kao stati¢an pojam u teoriji pripovedanja, nalazi
svoj par u pojmu scenarija, dinami¢nom konceptu vremenskog i logickog sleda
izmedu dogadaja i stanja unutar datih okvira. Uokviravanje je postupak po-
stavljanja strukture koja omoguduje lakse razumevanje okolnosti i povezivanje
elemenata na uzro¢no-posledi¢ni na¢in. U medijskim teorijama, medutim,
»frejming” ili teorija uokviravanja najocitiju vezu ima sa teorijom postavljanja
rasporeda (agenda setting), prema kojoj mediji ne odreduju $ta ¢emo misliti, ali
izborom tema uticu na to o demu ¢emo misliti. Pripovednim tonom izaziva se
paznja prema pojedincu, i to prema onom kojeg novinari prepoznaju kao tip-
skog predstavnika za pojavu o kojoj izvestavaju. Pokazalo se da je pripovedanje
postalo primarno, klju¢no — ¢ak i kada nedostatak podesnog primera pojedinca
ima kao posledicu biranje jedinih dostupnih likova price, a zbog toga i ucévrséi-
vanje mo¢i nemedijskih ¢inilaca javnog diskursa.

4. Definisanje price

Za Rolana Barta, pri¢u je jednostavno objasniti: ,,...to je niz nekog pre i
nekog posle, neodredena smesa vremenitosti i kauzalnosti. Samim upisivanjem
u prostor podloge (kamen ili list), pismo uzima u obzir taj niz: ¢itati znaci pri-
hvatiti pricu® (Bart, 2010: 52). Bart ovde govori o raznim vidovima zapisa u
ljudskoj istoriji, pa se pretpostavlja da bi uvazio da elektronski mediji ne koriste
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kamen ili papir, ve¢ digitalni zapis ili celuloid. Smisao je isti — gledaoci pri-
hvataju pri¢u ako ostanu na kanalu koji emituje sadrzaj. Kada kaze ,prihvatiti
pri¢u®, Bart ne misli poverovati u nju; ve¢ spoznati da je to pri¢a i da se prema
njoj tako odnosimo.

U usmenim kulturama, ,,pesme i pric¢e nisu imale odredene forme, a stva-
ralastvo je bilo kolektivno u smislu da su pevadi i pripovedaéi neprestano pre-
uzimali teme i fraze jedni od drugih i istovremeno ih menjali (Brigs & Berk,
20006: 16). I danasnji govorni mediji preuzimaju jedni od drugih postupke, zan-
rove i stil izrazavanja, ¢ime ustaljuju prakse, ali i razvijaju postojeée standarde
profesije. ,Dok kriticari raspravljaju o teorijama, kreativni autori stvaraju nova
dela, koja menjaju same osnove o kojima kriticari raspravljaju® (Martin, 2016:
23). Dok naratolozi prouc¢avaju pripovedanje u knjizevnosti i drugim fiktivnim
zanrovima poput stripa i epskih video-igrica, pripovedanje uveliko postaje no-
vinarski standard u svakodnevnom Zivotu i u svim zanrovima i vreme je da se
ono izuc¢ava na akademskom nivou.

Vaznost prepoznavanja istorijskog razvoja pripovedanja odnosi se na vise-
slozno poimanje drustvenih okolnosti. Jo$ od najranijih civilizacijskih trenu-
taka, covek je pokazivao sposobnosti da usmenim predanjima prenosi saznanja
— ne samo iz aktuelnog vremena, ve¢ i pouke iz proslosti. Usmena knjizevnost
je starija od pisane, dogovori su stariji od ugovora, a obi¢ajne zakonitosti starije
od institucionalnih zakona. Lorimer citira Harolda Inisa (Harold Innis) da su
usmena dru$tva vremenski usmerena, tj. Sire se vekovima i svaka promena u
njima ishoduje prilagodavanjem na nove okolnosti koja ¢e sacuvati postojece
nacine delovanja.

»Usmeno predanje i njegova mo¢ da konzervira proslost, da tu proslost
preoblikuje po potrebi, da zakon zasniva na obicaju i da objasnjenja za sva
dogadanja nalazi u prirodnoj kosmologiji, ukazuju na stabilnost usmenih
drustava i njihovu tendenciju da konzerviraju, pro$iruju i adaptiraju kul-
turu. Usmena dru$tva uspesnije pro$iruju dinamiku interakcije nego $to
brinu o tome koliko ée trajati postojeée formalne strukture i institucije®

(Lorimer, 1998: 13—14).

Posle ovakvog tumacenja i tvrdnje da je novinarsko pripovedanje u Srbiji
postalo neizbezno, moglo bi se pogresno zakljuciti da je pretpostavka u ovom
radu da je Srbija zaostalo drustvo koje, umesto da napreduje, vraca se u prela-
zne oblike civilizacije, o ¢emu svedo¢i i funkcionalna nepismenost (Zavod za
vrednovanje kvaliteta obrazovanja i vaspitanja, 2016) polovine gradana, kom-
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pjuterska zaostalost itd. Medutim, usmena i pismena drustva su samo teorijski
postavljeni kao dve suprotstavljene strane, dok su u stvarnom zivotu ona dve
strane iste medalje. Ne postoji drustvo na planeti koje je razvojem institucija
i zakona uspelo da obuzda svoju narativou prirodu jer ona nije niZi stupanj
razvoja, ve¢ — naprotiv — postoji u svakom coveku i po potrebi ojacava kada
institucije nisu jake i stabilne. Dakle, oslanjanje na medije umesto na funk-
cionalnost drzavnih institucija nije retardacija drustvene svesti, ve¢ posledica
evolutivne inteligencije.

U javnom diskursu Srbije desava se da i politicki ¢inioci prizeljkuju da
se umesaju u pripovedanje jer u stanju drustvene zbunjenosti nije dobro biti
isklju¢en iz dominantnih nadina sporazumevanja u zajednici, tj. nemati mo¢
nad medijima. ,Nama, kao pismenim ljudima, vlada ono $to pise u zakonima,
odnosno nacela i odredbe nasih pisanih ustava. U usmenim drustvima, ljudima
je vladalo znanje pohranjeno u zajednici, koje su konkretno sacuvali izvesni
kazivadi“ (Lorimer, 1998: 11). Novinari i urednici ¢ije tekstove vidamo na me-
dijima kazuju nam sve $to treba da znamo — na pripovedni nacin.

Prema stanovistu Stjuarta Hola, da bi dogadaj komunicirao i bio podoban da
se prenese drugima komunikacijom, on prvo treba da postane prica. Pricanje pri-
Ce sadrzi svojstvo diskurzivnosti tako $to je uslovljeno znacenjima i idejama. Stva-
ranje sadrzaja se definiSe stvaranjem strukture. ,,Oblik poruke je nuzan pojavni
oblik u njegovom putovanju od izvora do recipijenta” (Hall, 2005: 118; podvukla
L. M.). Stvaranje i tumacenje, odnosno kodiranje i dekodiranje, prema Holu, jesu
deo istog stvaralackog komunikacijskog procesa, u kojem je dekodiranje vaznije
jer od njega zavisi kona¢no znadenje i stvarni ishod poruke. Iako su kodiranje i
dekodiranje postupci koji se ne desavaju istovremeno, poruke treba usvojiti smi-
sleno, tj. kao pri¢u. Kako pise Hol, diskurzivno (tj. pri¢a) nije predstavljanje stvar-
nosti jezikom, ve¢ je proizvod jezika (Hall, 2005: 122). Jezik nije samo oznaka jer
duhovna delatnost uti¢e na jezik i on na nju: jezik treba posmatrati ne kao mrtav
proizvod, veé kao proizvodenje (Hajdeger, 1982: 226).

Alan Bel naglasava znacaj stvaralackih procesa koji proizvode jezik medija,
tj. kako su price oblikovane i menjane mnogim rukama. On piSe da novinari i
urednici stvaraju price, a ne novinarske priloge i ¢lanke. ,Pri¢a ima strukturu,
pravac, poentu, stanoviste. Clanak moZ¥e da to nema. Novinari su profesionalni
pripovedaci naseg doba® (Bell, 1991: 20). Potreba za dobrom pric¢om nije samo
profesionalni Zargon u novinarstvu, ve¢ je urodena potreba i medu novinarima
i medu publikom.
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5. Pripovedanje kao storiteling ili — pri¢anje price

Kada nam neko isprica pricu, to §to nam je saop$teno ostaje upecatljivo i
zanimljivo. ,Cini se da su mitovi, bajke, epike, zdravice i sage rezultat kombi-
novanja i evolucije jednostavnijih elemenata; sadrze mnoge cikluse i recikluse
narativnih struktura; u mnogim sluc¢ajevima, evolucija pojedina¢nog narativa
pomerila ga je toliko daleko od pocetne funkcije da je tesko reéi koju funkeiju
obavlja danas“ (Labov & Valetsky, 1997: 3). I Fuko je pisao o znac¢aju mitskih
pri¢a za zajednicu, iako on smatra da i danasnja dru$tva pocivaju na narativi-
ma. ,Ne postoji drustvo bez svojih velikih pric¢a koje se ispredaju, ponavljaju i
variraju; formule, tekstovi i ritualizovni nizovi diskursa koji se govore u dobro
definisanim okolnostima; stvari koje se jednom kazuju i ¢uvaju jer se u njima
sluti nekakva tajna ili bogatstvo” (Fuko, 2007:17).

Sredinom devedesetih godina, u struénim, mada ne i akademskim krugo-
vima $irom sveta, primecena je nova pojava u prikazivanju medijskih sadrzaja
koja danas ne iznenaduje: novinarsko pripovedanje. Na engleskom govornom
podrudju taj pojam se naziva storytelling, a zajednicka definicija sli¢nih pojmova
bila bi — narativni diskurs. Pod tim pojmom podrazumevamo romantizovanu,
umeksanu sliku vaznih dogadaja i desavanja o kojima mediji govore.

»Digitalno pripovedanje je sve ¢e$¢i na kursevima medijskih produkcija i
ovaj trend je ravnomerno rasporeden Sirom sveta. Zapravo, tu praksu prate i
fakulteti i univerziteti“ (Hartley & McWilliam, 2009: 46). Sve vise ima nau¢-
nih tekstova i akademskih udzbenika, ali i literature iz prakse, koji se bave ovim
temama. Kristijan Salmon je objavio tri sistemati¢na dela o narativima u ame-
rickom drustvu, ne zadrzavajudi se samo na medijima. On je prikazao evoluciju
pojma storiteling, ali bilo je teoreti¢ara i pre njega koji su govorili o sli¢cnim
temama. Za ovaj rad je relevantno da je Hajdeger govorio o kazama i sagama
(Hajdeger, 1982), a Zivoti¢ (1993) o realisti¢kim pri¢ama. ,Jedan od osnovnih
zahteva kojima se rukovode novinari pisci zasniva se, kao i u Pulicerovo vreme,
na zanimljivom prezentiranju materije“ (Todorovi¢, 2002: 54). Pripovedanje je
oduvek bilo zanimljivo i trazeno, ali ga nije oduvek bilo u svim Zanrovima; sa-
vremeno doba ostaée obelezeno u istoriji civilizacije kao razdoblje pripovednih
zanrova informisanja.

Za Hajdegera, dogadaj je prisvajanje (gradenje identiteta na strukturi te
titrave oblasti dogadaja): ,Jezik je najneinije i, tako, najnarusljivije svedrzeée
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titranje u nepostojanoj strukturi dogadaja. Ukoliko je nasa sustina data jeziku,
mi stanujemo u dogadaju” (Hajdeger, 1982: 53). Dogadaj prisvoji ¢oveka za
sebe, pokazivanje prisvaja kao posvojenje, tj. dogadaj jeste put koji saga krci ka
jeziku i ima snagu zakona jer okuplja pojedince u dogadanje svoje sustine i zato
$to ih u tome drzi. Pripadamo onoj zajednici ¢iju sagu prepoznajemo kao svo-
ju. ,Prepoznavanje je, kao $to i samo ime ve¢ kaze, prelaZenje iz nepoznavanja
u poznavanje, pa zatim u prijateljstvo ili neprijateljstvo s onim licima koja su
odredena za srecu ili za nesre¢u® (Aristotel, 1955: 24).

U smislu novinarskog dogadaja na terenu, saga (kao iskonska pri¢a) moze
se u ovom znacenju tretirati kao pripovedni diskurs. ,Sa izlaganjem i objasnja-
vanjem jezicke sustine kao sage, na$ je put ka jeziku dosegao jezik kao jezik i,
na taj nacin, postigao svoj cilj“ (Hajdeger, 1982: 236). Saga je u medijskom
svetu novinarsko pripovedanje, struktura kazivanja sustine, sagom se otkriva
pokazano i pokazuje otkriveno — sagom se ¢ovek osposobljava da bude ¢ovek,
jer ,govorimo vazda, ¢ak i kad ¢utimo® (Hajdeger, 1982: 170).

Hajdeger pred-stavljanje tumaci etimoloski: ideja prelazi u percepciju, pre
nego $to ¢e postati akcija. ,,Po svojoj sustini, repraesentatio se temelji u reflexio.
Stoga, sustina predmetnosti kao takve postaje ocigledna tek tamo gde se susti-
na misljenja spoznaje i eksplicitno ispunjava kao ja nesto mislim, to jest — kao
refleksija“ (Hajdeger, 1982: 24). Sve $to postoji u ljudskom iskustvu, prvo je
proslo kroz mentalne procese svih nas pojedina¢no, a zatim se desio i konsenzus
o deljenom znacenju: ,Bogovi bivaju iskonski imenovani i sustina stvari prelazi
u re¢ — a tek time stvari zableste; tada se ljudsko postojanje dovodi u ¢vrst od-
nos i postavlja na temelj“ (Hajdeger, 1982: 139). Osim pesnickog stvaralastva,
Hajdeger uvazava bilo koje jezicke forme kojima se iskazuje stvar ili bice, ali na
primeru pesnika izrazava misao o vezi jezika i postojanja, po uzoru na Aristote-
lov mimezis: ,,Izmisljajudi, pesnik slika nesto $to bi moglo biti prisutno u svojoj
prisutnosti (Hajdeger, 1982: 179; podvukla L. M.). Prema Aristotelu, stvaralac
treba da se obraca publici kao da je to o ¢emu je re¢ izvesno, ¢ak i kada se nije
u zbilji tako ve¢ desilo — ali je moglo. Aristotel pise da bi stvaralastvo drugacije
od toga znacilo obmanu i izazvalo uzaludnu, neproduktivnu radoznalost kod
publike jer nece biti ni katarze, ni uputstva za dalje. ,Nije pesnikov zadatak da
izlaze ono $to se istinski dogodilo, nego ono sto se moglo dogoditi, i $to je mo-
gude po zakonima verovatnosti i nuznosti“ (Aristotel, 1955: 21). Novinari su
pesnici savremenog doba i, ako uzimaju primer pojedinca, jasno je da ne govore
o svima, iako se izrazavaju generalizujudi. Zato, prema ovim uputstvima, treba
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da paze da izabrani primer pojedinca u novinarskom pripovedanju bude $to
izvesniji i verovatniji u pravom svetu, van novinarskog nefikcijskog stvaralastva.
Srodeni tekst je za ¢in zamiSljanja, a govoreni iskaz pokazuje mastu autora.

Tumacdedi znacenje saop$tavanja, Hajdeger se bavi pojmovima kazivanja eti-
moloski, ali i sadrzajno. Pitajuéi se o na¢inima sporazumevanja medu ljudima,
ustanovio je da je vazno definisati pocetak procesa komunikacije: ,Sta znadi
kazati? Da bismo to saznali, treba da se drzimo onog $to nam sam nas jezik veli
kad upotrebimo tu re¢. Kazati znali: pokazati, dopustiti da se ne$to pojavi, vidi
i ¢uje” (Hajdeger, 1982: 232). Tek kada razumemo poriv za komuniciranjem,
mozemo da napravimo pregled komunikativnih sadrzaja i utvrdimo zakonitosti
vedih struktura. Hajdegerovo videnje kaZe i sage jeste da su to zaokruzene celine
koje ostvaruju da jezik govori kazujudi, zbog ¢ega slusanje postaje dopustanje
da nam se nesto kaze. ,Jezik govori kao bruj spokoja“ (Hajdeger, 1982: 191) —
spokoj smiruje iznoSenjem stvari u prisutnost (i to je dogadaj raz-like, jezik je
razlika koja se dogada za svet i stvari). Sli¢cnost ovom stanovistu mozemo uvideti
u infantilizaciji pripovedanjem, gde su mediji glavni uspavljivadi i kazivaci baj-
ki koje treba da usmere odrasle ucesnike diskursa iz publike da se opredele za
jedno ili drugo ubedenje, ¢injenje, nastojanje, verovanje. U Srbiji se primer za
ovakvo izvestavanje moze naéi u uzorku sprovedenog istrazivanja o poplavama
2014. Insistiranje policije da mediji podse¢aju gledaoce na pravila evakuacije
ishodovalo je naizgled obi¢nim i jednostavnim prilozima o onima koji se oglu-
suju o uputstva nadleznih. Uglavnom su akteri takvih priloga bile starije Zene
koje nisu mogle ili Zelele da napuste svoje kuée, s tim $to su im mediji dali
antagonistic¢ke uloge. Protagonisti su bili ¢lanovi sluzbi za spasavanje, policajci
i vatrogasci, koji su posle izjava gradanki o razlozima zasto ne bi da odu dobi-
jali medijski prostor da ispricaju svoje videnje o tome kakvi su ljudi oni koji
se ogluse o pozive nadleznih i $ta su posledice po druge ljude iz kraja. Iako se
relativna stereotipizacija u medijima, posebno elektronskim, podrazumeva zbog
skradenja vremena za saopstavanje novog, problemati¢no je $to su — bez izuzetka
— kao nacelno nesposobne za racionalne odluke proglasene starije zene, posle
kojih institucionalni sagovornik izgovori ono $to je diskurzivno ve¢ predstavlje-
no. Pokazivanje onoga kako jeste bila je pocetna iskra za stvaranje pripovedanja
u novinarstvu, s tim $to se pripovedanjem moze prizvati mnostvo slika i vred-
nosti koje ne oslikavaju opste kulturne tendencije, ve¢ interesne struje i njihovo
ostvarivanje u javnosti.
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Salmon je povezao narative sa sindromom Carobnjaka iz Oza (Salmon,
2010a), jer je sklonost ista — neko iza zavese upravlja nasim tumacenjem sveta,
a mi to ne¢emo primedivati ako je pripovedanje dobro strukturisano i zanimlji-
vo. Salmon je otkrio i da je pripovedanje tajna savremenih uspeha na bilo kom
polju: javni nastup politi¢ara, razgovor za posao, novinarski prilog — svi obiluju
narativima ako su dobri, pamtljivi. Ili je obrnuto: bi¢e smatrani dobrim i bice
upaméeni ako su nabojeni emotivnim slikama pojedinca. Salmon objasnjava da
je tajna uspeha u tri detalja: ispricajte pricu, budite sazeti, budite emotivni (Sal-
mon, 2010b: 24). Tako ¢e onaj ko pripoveda imati moguénost da spinuje temu
na koju god stranu Zeli. U kasnijim revizijama i dodatnim izdanjima knjiga o
storitelingu, Salmon je pripisao pripovedanju svojstvo éaranja, kao da je re¢ o
magi¢nim bajalicama kojima ostale pojedince dovodimo pod vlast svojih reci i
pri¢a, najvise u oblastima politike i rata — posredstvom medija (Salmon, 2010c).

6. Zakljucak

U ovom radu bilo je re¢i o novinarskom pripovedanju kao novom zanrov-
skom postupku u medijima. Pojava tople ljudske pri¢e u informativi bila je
povod za istrazivanje medijskih sadrzaja tokom poplava 2014, na osnovu kojeg
su doneti zakljucci o pravilnostima u vise emitovanih pripovednih formi. Pri-
povedanje je, prema Bitijevoj podeli, vise postupak nego modus i ¢in jer smisao
narativa nije da postoji samo po sebi ili da se desi po svaku cenu, veé je re¢ o
postupku koji priblizava publici literarnost.

Nove tendencije u informativnim Zanrovima pokazuju da je novinarsko
pripovedanje sve vaznije u medijima, ponekad stvaraju¢i nova Zanrovska resenja
sentimentalizacijama i romantizovanjem sadrzaja posredstvom tehnika nefiktiv-
nog i dramskog stvaralastva, tj. verbalnim i paraverbalnim sredstvima. Poreklo
standarda novinarskog pripovedanja jesu mediji sa Zapada, odakle dolaze do-
minantni kulturni sadrzaji, ali i nove tehnologije zbog kojih odredene strukture
saopstavanja saznanja postaju uzorne.

Novinarsko pripovedanje u informativnim medijskim Zanrovima nije ra-
nije izu¢avano na akademskom nivou, iako ono u sistem iskaza jasno usaduje
vrednosti, dimenzije i perspektive kojih ne bi trebalo da bude u faktografiji.
Zato je u ovom radu novinarsko pripovedanje definisano kao nefiktivni roman-
tizovani novinarski diskurs. Novinarski sadrzaji ne bi smeli da budu fiktivni.
Romantizovano u novinarstvu znaci osecajno i subjektivno prema pojedincu
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kao akteru u tekstu ili primaocu medijskih sadrzaja, a novinarski diskurs je deo
sire celine javnog diskursa na koji mediji imaju uticaj. Ako pripovedaju, mediji
mogu samo da pripovedaju stvarnost, i to na odredene nac¢ine. Novinarsko
pripovedanje se zasniva na stilskim razlikama, a nastaje kao postupak kojim
se otkrivaju dubinski drustveni procesi koji se vise ne mogu obrazloziti pret-
hodno postoje¢im novinarskim Zanrovima. Re¢ je o pojavi koja je svojstvena
¢oveku kao racionalnom bi¢u jer je ona neophodna protivteza logi¢kom nacinu
misljenja. Uticaj pripovedanja na iskazivanje istine u diskursu otkriva da javni
diskurs uvek iskazuje istinu, ali ona nije uvek nedvosmisleno vidljiva. Jezik, ¢ija
je uloga da otkriva, vesto sakrije — ali viemenom progovori. Diskurs je nacin za
otkrivanje istine, a novinarsko pripovedanje — iako pripovedanje postoji koliko
i civilizacija — jeste njegovo najsavremenije orude.

Novinarsko pripovedanje na televiziji nastalo je u neoliberalnom ideo-
loskom okruzenju kao orude u trci za gledanos$¢u koja povecéava zaradu od
oglasivaca, a onda se neupadljivim kanalima prelilo na sva drustva u procesima
sistemskih promena. Srpska dru$tvena zajednica nastoji da uspostavi ravnotezu
izmedu relativnho novog demokratskog i liberalnog identiteta koji jos gradi i
tradicionalne kulture male nacije sa razvijenom empatijom. Takvi kontrasti i
unutra$nji konflikti oslikani su medijskim narativima, ¢ija je uloga da ublaze
neoliberalni model hladnih meduljudskih odnosa motivisanih trzisnim intere-
sima.

Javni interes se ostvaruje uravnotezenim, ta¢nim izvestavanjem — a takav ¢in
moze se desiti u bilo kom novinarskom Zanru, pa i pripovednom. Ako bismo
se opredeljivali da novinarsko saops$tavanje svrstamo u epske ili lirske sadrzaje,
zbog informativnosti i strukture bismo mogli re¢i da je novinarstvo blize epici.
Lepota novinarskog iskaza je ukras, a ne ¢in, ali promena strukture teksta ¢ini
novinarske Zanrove ponesto blizim lirici i drami nego $to je to bilo ranije. Au-
tori Sirom sveta uvidaju da se diskurzivne promene u novinarskim Zanrovima
desavaju od pocetka novog milenijuma, ali jo§ uvek nije jasno koja je zajed-
nicka osnova istorijski prelomnim trenucima u razli¢itim drustvima, nacijama
i prostorima. Pripovedni Zanrovi su i podsticaj i posledica nove diskurzivne
stvarnosti.
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STORYTELLING IN JOURNALISM AS
THE NEW GENRE PROCEDURE

Abstract: In this paper, the definitions of storytelling and journalistic storytelling
are given in the scientific context, together with the distinction between these concepts in
relation to the media. In order to determine the narration in the media, it is necessary to
explain what narration means in other fields of research. The most common use of these
terms is in literary and linguistic studies, but even some authors in these fields believe it
is quite possible that their fields have set up a monopoly on the notion of narration, and
that research can be extended to all genres of reality in which it occurs. In the mid-nine-
ties of the 20th century and in the past decade, a new phenomenon in the presentation
of media content has emerged in the professional and academic circles around the world:
Journalistic storytelling. The common definition of similar terms might be the narrative
discourse. Under this term, we mean a romanticized, soft image of important events that
the media are reporting about. In this paper, journalistic storytelling is defined for the
[first time as a non-fictitious romanticized journalistic discourse. It is non-fictitious be-
cause it communicates information about the real world, without pretending to present
one of them as imaginary or created or subjective - on the contrary, it is claimed that
what is told is the reality. The genre changes in journalism, from the narration of short
stories to factography, and from factography to narrative news, show that journalism is
a creative profession in the discursive recording of history.

Key words: journalissm, storytelling, narrative discourse, genres, narration, public
discourse
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O cenzuri bez cenzora

Radina Vuceti¢, Monopol na istinu,
Clio, Beograd, 2016

Dragana Prodanovi¢'
Univerzitet u Novom Sadu, Filozofski fakultet, Srbija

Cenzura kao klju¢ni mehanizam ostvarivanja represije najcesée je odlika to-
talitarnih i autoritarnih drustava, ali ni demokratski uredene drzave, od Atine i
sudenja Sokratu zbog izgovorene reci do Patriotskog zakona (Patrior Act) kojim
se ograni¢ava i sputava ustavom garantovana sloboda $tampe i govora u savre-
menoj Americi, nisu imune na ovu pojavu. Posmatrano i iz perspektive aktuel-
nog trenutka, ali i istorijski, brojne su oblasti u kojima cenzori deluju — drzava,
crkva, mediji, korporacije, kultura. Na sve ovo podseca nas u knjizi Monopol na
istinu autorka Radina Vuceti¢, istoricarka i profesorka istorije na Filozofskom
fakultetu u Beogradu, dok fokus svoje paznje usmerava na partijsku cenzuru u
umetnosti u Srbiji Sezdesetih i sedamdesetih godina XX veka, kao pokazatelja
krupnijih politickih i drustvenih kretanja. Birajuéi ovaj period, autorka pokusa-
va da pokaze, suprotno prethodnim istrazivanjima koja su tvrdila da se to dogo-
dilo osamdesetih godina, da se gubitak legitimiteta Saveza komunista (odnosno
Partije — kako autorka u knjizi najéesce referiSe na nju) desio krajem $ezdesetih
i pocetkom sedamdesetih godina. Gubitak legitimiteta Partije tumaci se i u
kontekstu bujanja ,nacionalne ideje®, ali se analitickim povratkom u $ezdesete
godine registruje i kritika koja dolazi sa levice, te se pokazuje da su ve¢ u tom
periodu bila profilisana ,dva moguda puta srpske elite“ kojima se ona kreée i
danas, pedeset godina kasnije. Izborom ilustrativnih i paradigmati¢nih primera,
autorka izbegava kvantifikaciju i zamku u koju su upadale mnoge prethodne
studije navodeéi brojke za koje je tesko nadi potvrdu u istorijskim izvorima.

' Kontakt sa autorkom: dragana.prodanovic@ff.uns.ac.rs.
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Knjiga je strukturalno uredena u pet poglavlja: Uvod: cenzurisanje sa cen-
zurom i bez cenzure; Partija i kultura; Nacionalizam sav i svuda, pa i u kulturi
Levica brani levicu i Restaljinizacija. Uvodni deo Uvod: cenzurisanje sa cenzurom
i bez cenzure naslovom sugerise prirodu cenzorskih mehanizama primenjivanih
u Jugoslaviji. Zvani¢no drzavno cenzorsko telo za kulturnu produkciju nije
postojalo te se ona, nakon ukidanja Agitpropa CK KPJ, praktikovala preplita-
njem formalnih i neformalnih praksi: ideoloskih komisija, umetnickih i ured-
nickih saveta i sudstva sa jedne, i privatnih kontakata, razgovora i telefonskih
poziva, sa druge strane, dok su ovi pritisci na umetnike imali za cilj stvaranje
atmosfere u drustvu koja je uticala na autocenzuru. Autorka kao specifi¢nost
jugoslovenskog samoupravnog sistema isti¢e svojevrstan ,transfer cenzorskih
mo¢i® sa vrha drzave na radne ljude kroz formu razli¢itih saveta — programskih,
izdavackih, umetnickih, uredivackih, radnickih — sto je stvorilo situaciju u kojoj
je svaki pojedinac mogao da se nade u ulozi ideoloskog ili moralnog policajca,
pa i cenzora. Kroz viSe primera formalnih i neformalnih praksi u viSe oblasti
stvarala$tva ilustrovani su razli¢iti primenjivani cenzorski mehanizmi.

U drugom poglavlju Partija i kultura kontekstualizuje se liberalizacija
kulture i otvaranje prema novim formama, avangardi i Zapadu pod uticajem
jugoslovenske spoljne politike i razlaza sa SSSR-om: otvaraju se izlozbe zapad-
noevropskih i americkih autora, u Ateljeu 212 postavljaju se komadi najavan-
gardnijih svetskih autora, liberalizovan je bioskopski repertoar uz dominaciju
americkog filma, svetske zvezde sa obe strane gvozdene zavese dolaze na FEST,
u izdavastvu su najbrojniji prevodi anglosaksonskih autora, ukljucujudi i, reci-
mo, Henrija Milera koji je cenzurisan i u Americi zbog navodne pornografije, a
pred jugoslovenskom citalackom publikom su bili prevodi njegovih integralnih
dela. No, ovoj slici moderne, avangardne i liberalne zemlje koja je prikazivana
svetu, autorka suprotstavlja unutra$nja previranja Partije i ljudi iz kulture i
porast broja zabrana u domacem stvarala$tvu. Kao tri klju¢na ilustrativna pri-
mera ona izdvaja tri klju¢na dogadaja iz ovog perioda. Razgovor ,Socijalizam i
kultura® u organizaciji Filozofskog drustva Srbije 1969. ¢ije su jezgro ucesnika
i organizatora ¢inili praksisovci izdvojen je kao do tada mozda i najveéi skup
nezadovoljnih stanjem u kulturi i istovremeno jedan od, iz pozicije vlasti,
najspornijih i najosporavanijih dogadaja u kulturi i politici tog perioda. Kao
reakcija na taj skup izdvaja se rezimski skup Kongres kulturne akcije u SR Srbiji
iz 1971. sa kog su poslate poruke da treba da se ,,ubrza uticaj radnicke klase na
ukupan kulturni zivot“ i ,,poziv svim progresivnim snagama da uvecaju svoje
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napore za opsti napredak kulture, ali i o potrebi za suprotstavljanjem komerci-
jalnoj kulturi oli¢enoj u formi kica i $unda. Tre¢i prelomni dogadaj izdvojen u
ovom poglavlju je objavljivanje Titovog Pisma svim organizacijama i ¢lanovima
SKJ iz 1972. kojim je poceo obracun sa liberalima kroz poziv na borbu protiv
»antisocijalistickih pojava: nacionalizma, anarholiberalizma i rankovicevstine®.

U tre¢em poglavlju Nacionalizam sav i svuda, pa i u kulturi autorka daje
sirok kontekstualni pregled odnosa partije prema nacionalnom pitanju a iz-
dvajanjem nekoliko klju¢nih primera primene cenzure u kulturi i umetnosti
nudi svojevrsnu hronologiju uspona nacionalizma u Srbiji $ezdesetih godina.
Reakcije na objavljivanje Recnika savremenog srpskohrvatskog knjizevnog jezika s
Jjezickim savetnikom Milosa Moskovljevica iz 1966, kao i na dokumente Dekla-
racija o nazivu i polozaju hrvatskog knjizevnog jezika i Predlog za razmisljanje
(grupe ¢lanova UKS povodom hrvatske jezicke deklaracije pokazuju ulogu
jezika i jezickih rasprava u rasplamsavanju nacionalne svesti, ali ukazuje i na pa-
ralelne procese zao$travanja odnosa Partije prema nacionalizmu i istoviemenom
homogenizovanju velike grupe knjizevnika oko nacionalne ideje. Pored prilika
u izdavastvu Radina Vudeti¢ u ovom poglavlju prati i pritiske u oblasti slikarstva
analizirajudi slu¢ajeve tri zabranjene izlozbe u socijalistickoj Srbiji — dve ista-
knutog nacionaliste Mili¢a od Macve (1962. i 1980) i razoaranog komuniste
Mice Popovica (1974).

Levica brani levicu Cetvrto je poglavlje koje dokumentuje visestruko pa-
radoksalne pojave: tvrdi konzervativan zaokret Partije prema tendencijama
demokratizacije i liberalizacije u kulturi i umetnosti u okolnostima u kojima je,
prema misljenju autorke, od njih mogla samo da profitira, kao i ¢injenicu da je
drzava sama finansirala svoje najostrije kriticare da bi ih potom zbog te kritike
kaznjavala. Za potrebe Sire drustvene kontekstualizacije i klime druge polovine
Sezdesetih godina kada postaju udestale rasprave o tome ko ima monopol na
tumacenje marksizma, revolucije i celokupne jugoslovenske stvarnosti Radina
Vuceti¢ poseze za primerima Casopisa Praxis i Korculanske letnje $kole kao ,,sub-
verzivnim punktovima® za koje navodi da su stvarali intelektualnu zajednicu
sa kritickom distancom prema dogmatizmu i represiji. Sledi opsezan pregled
drzavnih intervencija u kinematografiji nakon pojave crnog talasa kroz klju¢ne
primere reakcija na filmove Jutro Purise Dordevi¢a, Rani radovi Zelimira Zil-
nika, Zaseda Zivojina Pavlovi¢a, WR: Misterije organizma Dusana Makavejeva
— ¢iji je nastanak uvek finansirala drzava, koji su prolazili ideoloske komisije u
svim fazama nastanka da bi po pocetku emitovanja bili otvoreno ili na suptil-
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nije na¢ine napadani. Sli¢an je mehanizam prikazan i u slu¢aju dramskog pisca
Aleksandra Popovica ¢ijih je sedam pozorisnih predstava dozivelo zabranjiva-
nje. Poglavlje je zaokruzeno analizom pritisaka na delovanje umetnika okuplje-
nih oko tribine mladih u Novom Sadu koji su kulminirali sudskim postupcima
i zatvorskim kaznama Slavku Bogdanovi¢u i Miroslavu Mandi¢u.

Peto poglavlje vraca se na period pojacane cenzure u kulturi i umetnosti koji
je nastupio u prvoj polovini sedamdesetih godina i naslovljeno je Restaljinizaci-
ja, terminom koji su koristili Nebojsa Popov i Zelimir Zilnik u opisivanju ovog
proces. Autorka objasnjava da je sve ono $to je karakterisalo vreme pre objav-
ljivanja Titovog Pisma — modernost, avangardnost i otvorenost — sada tretirano
kao negativno i nepozeljno. Navodedi niz primera pritisaka i zabrana u oblasti
knjizevnosti i izdava$tva i pozorista, Radina Vudeti¢ se ovde najvise zadrzava
na filmu gde se dogodio kona¢ni obracun sa filmskim autorima crnog talasa i
slucaju Lazara Stojanovica kojem je zbog sadrzaja njegovog diplomskog filma
Plasticni Isus sudeno i pred vojnim i pred civilnim sudom i kojem je izrecena
zatvorska kazna od tri godine, $to predstavlja najve¢u kaznu izre¢enu jednom
jugoslovenskom umetniku za njegovo delo. Primer Plasticnog Isusa izdvojen je i
detaljno obraden kao paradigmati¢an za nastanak nove epohe koju karakterise
vracanje Partije na tvrdi odnos prema umetnosti, ali i za uticaj represivnih me-
toda na aktere celog ovog slucaja.

U zaklju¢nom poglavlju autorka zaokruzuje svoj pogled na fenomen koji je
istrazivala tvrdedi da upravo cenzura pokazuje da su u posmatranom periodu za
Partiju postojale dve izrazene opasnosti: nacionalizam i kritika koje je dolazila
sa levice, a poentira da je vreme pokazalo da se cenzurom sustinski nije nista
sprecilo i da su dogadaji koji su usledili devedesetih godina potvrdili koliko
su Sezdesete i sedamdesete bile kobne i zbog ¢injenice da je tada unistena al-
ternativa nacionalisti¢koj opciji. Radina Vuéeti¢ ovom svojevrsnom genezom
pritisaka u oblasti kulture i umetnosti lepo je prikazala sve paradokse ,cenzure
bez cenzora®, ali i ukazala na kona¢ni dalekosezni rezultat obracuna Partije sa
najizrazenijim opasnostima: oni koje je proganjala i kaznjavala zbog kritike sa
leva vedinski su stali na antinacionalisti¢ku i antiratnu stranu nakon raspada
zajednicke zemlje, dok su nacionalisti zadrzali svoje pozicije iz ranijeg perioda i
dalje radikalizovali svoje ideje koje su u konacnici operacionalizovane u ratnom
delovanju. Knjiga Monopol na istinu sustinski obrazlaze kako je Partija, obra-
¢unavajudi se sa idejom socijalistickog pluralizma, kreirala uslove u kojima ¢e
zajedno sa drzavom i sama odumvreti.
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Sveobuhvatno o uticaju
novih medija

Vuk Vukovi¢, Drustveni mediji i upravljanje
komunikacijama, Fakultet dramskih
umjetnosti, Cetinje, 2019.

Dragana Zaric’
Univerzitet Crne Gore, Fakultet politi¢kih nauka, Crna Gora

Knjiga ,Drustveni mediji i upravljanje komunikacijama® dr Vuka Vuko-
vi¢a, docenta na Univerzitetu Crne Gore, za oblast medijske produkcije i pre-
davaca na Fakultetu dramskih umjetnosti i Fakultetu politickih nauka, nastala
je na temeljima doktorske disertacije autora (,Drustveni mediji: uticaj novih
tehnologija na upravljanje komunikacijama®), odbranjene 2016. na Fakultetu
dramskih umetnosti u Beogradu.

Knjiga je strukturisana kroz 18 poglavlja, u kojima se uspjesno kombinuju
teorijski i empirijski pristup. U uvodnom dijelu, autor tumacdi neke ranije ideje
teorije medija (Lev Manovi¢) i nudi nam uvid u rad savremenih teoreti¢ara
(Aleksandar Galovej). Autor, potom, opsezno ispituje medijsku konvergenci-
ju, primjenjujudi znacajne teorijske postavke (Makluan, Gir, Negroponte) na
nove pojave u medijskoj produkciji. Znacajan izvor informacija u ovoj oblasti
predstavljaju rezultati istrazivanja navika medijske publike. Podaci o upotrebi
tehnickih uredaja jasno ukazuju na nove obrasce odnosa publika-mediji.

Poglavlju o virtuelnom okruzenju autor dodaje rije¢ ,,upravljanje®, ¢ime su-
geriSe znadaj pozicije korisnika. U tom smislu, zanimljivi su analizirani pojmovi
Luranjanja“ (u virtuelni prostor) i ,alternativne realnosti®, te osvrt na psiho-

! Kontakt sa autorkom: draganaz@ucg.ac.me
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loske aspekte ,,ekranske kulture®. Poglavlje o drustvenim mrezama, aluzivnog
podnaslova ,Ako te nema — ne postojis?“, nudi sistemati¢an pregled nekoliko
empirijskih istrazivanja u toj oblasti. Sumirajuéi njihove rezultate, autor po-
stavlja vazno pitanje — buduéi da smo ,,dobili vjesta¢ku inteligenciju, treba li da
oc¢ekujemo i razvoj vjestacke kreativnosti...“ (str. 105.) Posebno mjesto dobio
je Fejsbuk, cije korisnice i korisnike ,,upoznajemo® kroz otvorene odgovore na
pitanja: ,Zasto Facebook dozivljavate kao primarnu drustvenu mrezu?, ,Koje
ste informacije ukljudili na svoj profil?“, ,Na koji nacin vas profil odrazava vasu
licnost? itd. U tom smjeru, autor razmatra perspektive razvoja participativne
kulture, te pojavu prozumerizma.

Mozda najzanimljivije, poglavlje o poziciji ¢ovjeka kao bi¢a unutar svijeta
isprepletanog medijskim mrezama ukazuje na ,vjestacki koncept drustvenosti®.
Sta se desava sa ljudskim identitetom, te koje se eti¢ke dileme otvaraju pojavom
y2humanoidnih robota®, pitanja su koja autor postavlja u ovom dijelu knjige. U
fokusu je individualni identitet, s mnogobrojnim komponentama (,,0sje¢anje o
sebi®, ,slika o sebi®, ,drustveno ja“, ,intimno ja“...), a posebno onlajn (online)
i oflajn (offline) identitet.

Prijatelji (friends), pratioci (followers), veze (connections) — autor izucava
i kontakte koje ostvarujemo putem drustvenih medija, primjecuju¢i da oni
»postaju publika nasih online postupaka...“ (str. 187.) Toj se publici predstav-
ljamo kroz tekst, audio, video sadrzaj, te fotografiju, cije visestruke funkcije i
namjene autor razlikuje. Ovdje su dovedene u vezu analize profilnih fotografija
na dru$tvenim mrezama sa Bartovom teorijom o denotativnom i konotativnom
znalenju fotografija, te uradena zanimljiva analiza ,kulture narcizma®. ,Mogu
li da budem ono $to zelim da budem?* podnaslov je poglavlja koje se bavi
»menadzmentom i produkcijom utiska“. Autor uocava komunikacijske razlike
u samo-predstavljanju i zapaza nove istrazivacke trendove u izu¢avanju popu-
larnosti i imidza.

Najzad, autor dolazi do nekoliko vaznih zakljuc¢aka, od kojih izdvajamo
onaj o personalizaciji javnog medijskog prostora. Vukovi¢ ukazuje da su nove
tehnologije kreirale okruzenje u kojem je funkcija drustvenih medija ,,samopro-
mocija korisnika putem komunikacije sistema vrijednosti“ (str. 234.).

Klju¢na vrijednost ove knjige ogleda se u interdisciplinarnom pristupu
materiji — autor kombinuje metode i znanja iz teorije i menadZmenta medija,
psihologije, sociologije, filozofije medija, teorije kulture... Teorijske metode,
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kao $to su sistemsko posmatranje ili kriticka metoda, prate empirijske meto-
de — studija slu¢aja i upitnik o ponasanju ispitanika na internetu i drustvenim
medijima.

Takode, autor kreira podlogu i otvara prostor za nova istrazivanja medijske
kulture. Pitanja koja postavlja su filozofsko-antropoloska (kako novi mediji
mijenjaju Covjeka), socioloska (kakve drustvene posljedice proizvode drustveni
mediji), psiholoska (kako mediji uti¢u na procese misljenja, paméenja, te inter-
personalnu komunikaciju)...

Kao $to su primijetile recenzentkinje knjige, prof. dr Ana Martinoli i prof.
dr Divna Vuksanovi¢, Vuk Vukovi¢ se bavi tematikom koja se svakog dana mi-
jenja i dopunjuje, $to je hrabar istrazivacki poduhvat.

S obzirom na koriStene metode i sintezu raznovrsnih (sa)znanja, knjiga
,Drustveni mediji i upravljanje komunikacijama“ moze posluziti i kao pri-
ru¢nik za medijsko obrazovanje. Treba napomenuti i da domace biblioteke
nijesu bogate sli¢cnom literaturom, pa ¢e ova knjiga biti dragocjena studentima
dru$tvenih i humanistickih nauka, te zainteresovanim istrazivacima i stru¢noj
javnosti.
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Uputstvo autorima

Casopis CM: Communication and Media objavljuje originalne nau¢ne
radove i pregledne radove iz oblasti komunikologije, medijskih studija, up-
ravljanja komunikacijom, odnosa s javnoscu i advertajzinga. Pored toga CM
objavljuje i aktuelne stru¢ne radove, kratka i prethodna saopstenja, iskustva
iz prakse, prevode i prikaze. CM izlazi dva puta godi$nje.

Kao jedini ¢asopis iz oblasti komuniciranja i medija u Srbiji, CM ima za
cilj uspostavljanje veza izmedu domaceg i inostranog nauéno-istrazivackog
rada, kao i promociju mladih istrazivaca i njihovih kvalitetnih radova.
Dinami¢ne promene u medijskom prostoru Srbije i balkanskih zemalja, kao i
medunarodni medijski trendovi i izazovi predstavljaju posebnu oblast na koju
se CM fokusira.

Svi radovi se recenziraju tako da je osigurana anonimnost recenzenata i
autora (double blind review). Kako bi se obezbedio visok kvalitet i sprecio
plagijarizam, autenti¢nost svih rukopisa se proverava u sistemima Ephorus i
iThenticate.

ELEKTRONSKO PRIJAVLJIVANJE RUKOPISA

Rukopisi se podnose u elektronskoj formi putem sistema ASEESTANT
(South East European Journals Production Assistant) pristupom na link:

http://aseestant.ceon.rs/index.php/comman/about/submissions.
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