Cryaujcku nporpam: Komynukonoruja, Hosurapcrso u Ctyauje pona

Ha3sus npeamera: Ananusza Menuja

Hacrapuuk/HacraBaumu: npod. 1p Cmexxana Munmsojesuh, non. ap Jlanka Huakosuh-CrnaBanh

Craryc npenMera: 00aBe3HH Ha KOMYHHKOJIOTH]H, H300pHU

Bpoj ECIIB: 6

YciaoB: HeMa.

wb npeamera

Kypc mpezncrasiba Bojehe Teopujcke NpUCTYIIE W METOAE Y aHAIN3U MEAMjCKE CTBAPHOCTH M Pa3BHja KPUTHUKE
CHIOCOOHOCTH H-EHOT pa3syMeBama. MeAHjcKd CBET IOocTaMpa ce Kpo3 MpoIlec peTpe3eHTanrje KOjuM HacTajy
Meljcka 3Hauyea. AHalli3a ce OJIHOCH Ha CBE BpPCTE Meluja U YKJbyuyje CTape M HOBe Meauje (MacoBHE U
IPYIITBEHE MEAWje), OMJHOCHO, U ofline u online Meamjcko OKpykeme. Y YBOTHOM JEIy Kypca pasMaTpajy ce
eNICTEMOJIOMIKE p3NHKe u3Mel)y mainstream © KpUTHYKHAX CTyIHMja MeIWja Kao W W3Mel)y KBAIMTAaTHBHUX H
KBaHTUTaTUBHUX Merona. LleHTpanHm neo kypca mocBeheH je aHamM3m MEOUMJKOT caipkaja Ha Pa3IMYUTHM
watrgopmMamMa, cepBUCHMA M YHYTAp Pa3duMIUTHX MeIujckuX Gopmu (MH(DOPMAaTHBHU MeUju, 3a0aBHU CalpiKaju,
TB cnoToBu, 6J0T0BH, MEIMjCKHU MPETPAKUBAYUY, 'BEIUKU TTOAAIH ).

Hcxon npeamera

Haxkon 3aBpmieTka Kypca CTyICHTH/KUbe fie Outi 00ydeHH a HICHTU(DUKY]Y U CAMOCTAIHO MIPUMEHE Pa3iIIUTe
MPUCTYIIC Y aHAJH3U MEIH]CKe MPOAYKHUje M PEIEIIHje U Aa YYECTBY]Y Y M3PaAd aHATUTHYKOT HMHCTPYMEHTA 3a
pa3n4YuTe BPCTE aHAIM3a caipiKaja, MyOJIMKe WM aKTHBHOCTU Ha JPYIITBCHUM MpEKaMa.

Capp:xaj npeqmera
Teopujcka nacmasa

1. Bonehu npuctynu y ananusu menuja. [IlponecHa W ceMHOTHYKA IIKOJIa- MAWHCTPEaM M KPUTHYKE CTyauje. 2.
HoBu Mmenujckn amOujeHT. XHOpUAHM MeIUjCKM cHCTeMH. MacoBHM W JpymrTBeHH Mmenuju. 3. IlponsBonmma
MeIujcKor canapxaja: ypehuBauka m anropuramcka cenekuuja caapxkaja. 4. lllta nuime y MenujckoM TekcTy?
KynrypHa (cumOonnuka) penpeseHTauuja. Meamju u o3HauyaBajyha mpakca. 5.AHanM3a MeIHjCKOT TEKCTa.
KBanuTaTMBHM M KBAaHTHTAaTUBHHU MeTOze. 6. AHanmu3a cajpikaja, CeMaHTHUKa, AUCKYP3UBHA aHaIu3a. 7. AHaiu3a
caapkaja- WHPOPMATHUBHH Calupkaj W KOHBEHIIMOHAIHH MeAWju. §. AHanmm3a caapikaja- 3a0aBHHM CApXKaj H
TOITyJIpaHu Menuju. 9. AHanm3a cajapkaja- IpyIITBEHE Mpeke, OJ0roBH, KOMeHTapHu kopucHuka. 10. Penenmuja
MeIHjcKoT caapkaja. Teopujckn mpUCTynu y HCTpakuBamy mmyOmmke. 11. JlpymTBeHe Mpeke M HOBE MEAMjCKE
HaBuke. McrpaxuBame Menujcke maprununanuje. 12. VHTemperanuja W aHanu3a -KPUTHYKO YHTalkEe |
pa3yMeBame MEJIH]CKOT CaapiKaja.

Hpakmu!ma Hacmaea

W3pana HHCTpYMEHATpPH]a 32 CAaMOCTAIHU HCTXKUBAYKH MMPOKjeKatT

Jlutepartypa

1. bpurc, A. u Kob6mu. I1. : YBox y crymuje meauja, beorpan: 1lmmo, ctp. 135-157, 275-295, 374-395, 430-449.
2. Munugojesuh, C. : Kputnuka Tpamumuja y UCTpaXuBamy Meauja: KynrypHe cryamje, UM 6p.8,rox III,
2008.cTp. 29-51.

3. Hall, S. (ed.): Representation, Cultural Representations and Signifying Practices, London: Sage and The Open
University, 2002, CTp. 1-11,15-21, 24-26, 41-51 i 61-63.
4. Undopmucame y IUTHTATHOM OKpyXemwy. JlocTymHo Ha:
http://centarzamedije.fpn.bg.ac.rs/informisanje-u-digitalnom-okruzenju-u-srbiji/

5. Xeme wu wmemuju, Ienepo, cmemwjamau ©Opoj , beorpax: Ilentap 3a xeHcke cryamje, 2004.
6. Media Monitoring Manual, London: Media Diversity Institute, 2002.

Bpoj yacoBa akTHBHe HacTaBe Teopnjcka HacTaBa: 30 | I[pakTuuna nacrasa: 15+15 (CUP)



http://centarzamedije.fpn.bg.ac.rs/informisanje-u-digitalnom-okruzenju-u-srbiji/

MeTtone u3Bohema HacTaBe

Hpez[aBa}La, HUCTPAKUBAYKC paAOHUIIC, HAUPT CAMOCTAJIHOT I/ICTpahI/IBa‘-IKOI' HpOjGKTa

Ouena 3Hamwa (MakcuMaaHu 0poj moena 100)

roeHa
IIpexucnutHe 06aBe3e 3aBpIIHU HCITUT rocHa
AaKTUBHOCT Y TOKY IIpeJaBama 20 IIUCMEHU UCIIAT 40
NIPaKTUYHA HACTaBa 40 YCMEHU HCIT

KOJIOKBHjyM-HU

CeMUHap-u




	Студијски програм: Kомуникологијa, Новинарство и Студије рода
	Назив предмета: Анализа медија
	Наставник/наставници: проф. др Сњежана Миливојевић, доц. др Данка Нинковић-Славнић
	Статус предмета: обавезни на комуникологији, изборни
	Број ЕСПБ: 6
	Услов: нема.
	Циљ предмета
	Курс представља водеће теоријске приступе и методе у анализи медијске стварности и развија критичке способности њеног разумевања. Медијски свет постамра се кроз процес ретрезентације којим настају медијска значења. Анализа се односи на све врсте медија и укључује старе и нове медије (масовне и друштвене медије), односно, и ofline и online медијско окружење. У уводном делу курса разматрају се епистемолошке рзлике између mainstream и критичких студија медија као и између квалитативних и квантитативних метода. Централни део курса посвећен је анализи медијког садржаја на различитим платформама, сервисима и унутар разчичитих медијских форми (информативни медији, забавни садржаји, ТВ спотови, блогови, медијски претраживачи, ’велики подаци’ ).
	Исход предмета
	Након завршетка курса студенти/киње ће бити обучени да идентификују и самостално примене различите приступе у анализи медијске продукије и рецепције и да учествују у изради аналитичког инструмента за различите врсте анализа садржаја, публике или активности на друштвеним мрежама.
	Садржај предмета
	Теоријска настава
	1. Водећи приступи у анализи медија. Процесна и семиотичка школа- маинстреам и критичке студије. 2. Нови медијски амбијент. Хибридни медијски системи. Масовни и друштвени медији. 3. Производња медијског садржаја: уређивачка и алгоритамска селекција садржаја. 4. Шта пише у медијском тексту? Културна (симболичка) репрезентација. Медији и означавајућа пракса. 5.Анализа медијског текста. Квалитативни и квантитативни методе. 6. Анализа садржаја, семантичка, дискурзивна анализа. 7. Анализа садржаја- информативни садржај и конвенционални медији. 8. Анализа садржаја- забавни сдржај и популрани медији. 9. Анализа садржаја- друштвене мреже, блогови, коментари корисника. 10. Рецепција медијског садржаја. Теоријски приступи у истраживању публике. 11. Друштвене мреже и нове медијске навике. Истраживање медијске партиципације. 12. Интепретација и анализа -критичко читање и разумевање медијског садржаја.
	Практична настава
	Израда инструменатрија за самостални истживачки прокјекат
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