
 

Студијски програм: Студије новинарства 

Назив предмета: Анализа садржаја 

Наставник/наставници: доц. др Милојевић В. Ана 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 6 

Услов: 

Циљ предмета 

Циљ предмета је да студентима обезбеди усвајање теоријских и практичних знања о методи анализе 

садржаја, као и да их оспособи да самостално дизајнирају истраживања која примењују анализу садржаја, 

врше прикупљање, обраду података уз помоћ специјализованог софтвера, као и да интерпретирају добијене 

податке.  

Исход предмета  

Након успешно завршеног курса, студенти ће бити у стању: Да разумеју кључне методолошке и 

епистемолошке аспекте методе анализе садржаја; Да разумеју основне принципе методе анализе садржаја и 

њену употребну вредност; Да буду оспособљени за превођење теоријских претпоставки на методолошки 

ниво потребан за примену методе; Да критички и активно преиспитују процес транспоновања садржаја у 

релевантне концепте; Да активно и оперативно конструишу и реализују инструменте методе анализе 

садржаја; Да науче да анализирају медијске садржаје методом анализе садржаја; Да активно оперишу у 

специјализованом софтверу за обраду података добијених анализом садржаја; Да анализирају и 

интерпретирају истраживачке налазе; Да буду способни да напишу извештаје на основу резултата 

истраживања. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1) Епистемолошки аспекти методе анализе садржаја и њена хеуристичка вредност 2) Постављање 

истраживачких питања и хипотеза које су адекватне за примену анализе садржаја 3) Употребљивост 

анализе садржаја: експлоративни, дескриптивни и експланаторни ниво 4) Структура и процес употребе 

методе анализе садржаја 5) Креирање концептуалног оквира истраживања и проблеми операционализације, 

дефинисање узорка и узорковање садржаја 6) Структурална и супстанцијална анализа садржаја 7) Процес 

прикупљања података – кодирање 8) Проблеми мерења 9) Креирање матрице анализе садржаја у 

специјализованом софтверу 10) Анализа података добијених анализом – дескрипција 11) Креирање скала и 

индекса – посебни проблеми мерења на применом методе анализе садржаја 12) Формати презентовања 

података добијених анализом садржаја 

Практична настава  

Практична настава изводиће се на часовима вежби, на којима ће студети учити како да поставе 

истраживање и примене анализу садржаја на конкретном узорку (дефинисање теме истраживања, 

истраживачих питања и постављања хипотеза, дефинисање мeтодолошког оквира истраживања заснованог 

на анализи садржаја, анализа медијског узорка и интерпретација резултата анализе). Студенти ће имати 

прилику да појединачно или у групи учествују у креирању целокупног истраживања (на мањем или већем 

узорку) и напишу истраживачки рад. 
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Број часова  активне наставе Теоријска настава: 15 Практична настава: 45 

Методе извођења наставе: Тежиште рада на овом предмету су часови вежби током којих се студенти 

оспособљавају за спровођење свих фаза анализе садржаја. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит  

практична настава 20 усмени испт 50 

колоквијум-и 20 ..........  

семинар-и    

 


