Cryaujcku nporpam: Cryauje momuTuke, Moxyn: M36opu n n3bopHe Kammame, [lommTinaka aHaTUTHKa, TTApTHje,
n3bopu, nemokparuja, KomyHukomnoruja

Ha3us npeamera: M360pHO KOMYHHUITUPAHE

HacraBuuk/HacraBauuu: npod. ap Cunuma M. Arnaruh

Craryc mnpeamera: o6asesnn (M36opun wu wu3bopHe kammname) / wu30opun (IlonmmTHuka aHanMTHKA,
Komynukomnoruja)

Bpoj ECIIB: 6

YciaoB: Hema

wb npeamera

Hws npeaMeTa je 1a moJa3HUIIMA TPYKH JeTajbHa U MPOAYyOJbeHA Ca3Hama 0 KapaKTePUCTHKAMa Pa3IHINTHX
Cpe/ICTaBa KOMYHUIIMpamka U OOJIMKA MPOMOIIMje CTpaHaKa W KaHAujara y u300pHUM KaMIamama, Kao H O
KapaKTepUCTHKAMa UMHUIIA KOJICKTHBHUX M MOjSIMHAYHUX M300PHUX aKTepa M OCHOBHUM TeMaMa y KaMIlamama.
[Nonasnunuma he OuTH mpykeHa W OCHOBHA Ca3Hama W3 ICHXOJIOTH]je M300pHE KOMYHUKalHWje, ca3Hama O
KapakTepUCTHKaMa J0CalalllibuX KaMilamka Koje ¢y mpaTuie OpojHe uzdbope y CpOuju o MOHOBHOT yBoOhema
BHIIIeCTpaHavkor cucrema 1990. rogune U, y TOM CMHCIY, Ouhie MpeacTaB/beHH MICUXOJIOMKHA 00pacii MaCOBHE
n30opHe KomyHuKarmje y Cpouju.

Hcxon npenmera

OcnocoOspaBame MOJA3HUKA 33 TEOPHjCKO W EMIHUPHJCKO HCTPaXHBame H300pHUX KaMIama Yy LUJbY
KBAIUTETHOT Kopuinhieka casHamba M pe3yliTata J0ocalalllbiX UCTpaXuBama y npakcu. [Ipexmer 6u morao na
Oyne oI KOPHUCTH IIONIa3HHIMMAa KOjU HamepaBajy lla HacTaBe CTPYYHO YCaBpIIaBame Ha JOKTOPCKUM
cTyndjaMa, na ce 0aBe HMCTpaXKMBAamUMa IOJUTUYKOI KOMYHHIIMpama, MMOJUTHYKE IpollaraHjae, a moceOHO
TIOJIMTHYKOT MAapKETHHIa y HayYHO-HCTPRKUBAYKUM HHCTHTYILMjaMa W areHupjama, Ja ce NpoecCHOHAITHO
aHTaXyjy Ha oArosapajyhuM nocioBuMa y MEeAHjuMa, AP>KaBHUM OpPraHuMa, NOJIUTHYKUM CTPaHKaMa U JPYruM
UHCTUTyLMjaMa, a T0ceOHO Ha IIOCIOBMMAa y Be3U ca IUIAHHPAlkEeM H peald3aldjoM pPa3InduTUX
ONIITEIPOMOTUBHUX, TEMaTCKHX, M300PHHUX U JPYTUX KaMIIamba.

Capp:xaj npeqmera

Teopujcka nacmasa

3Hauaj, pyHKIUje U HNIbEBU M300pHUX Kammama; llepcoHann3alyja MoJUTHKE U UIMUY JIMJepa U KaHu/1ara;
Temarcke OKOCHMIE W30OPHUX KaMIlama; YIPaBJbamkbe CIUKOM CBeTa W H30O0PHO KOMYHHIUDAHE;
[cuxomomky MeXaHU3MH YTHIIaja Ha CBECT M Ha MOHAMIAKke IMyOIrKe Y N300PHOM KOMYHHIMPAKY; 3HAIN U
3HaueHe y H300pHO] KOMYHHMKalHMju; YIpaBjbame CBemINly W MOHamameM Oupada y wn300pHOM
KoMyHHUIIpamy; Opranusanmja KaMIame 1 U300p cpelicTaBa U OOJHKa IMPOMOIIHjE 3a pealn3annjy HubeBa
Kamnamwe; Menuju y u300pHO] Kammnamu; becruiaTHu oONMIM KOMyHHMIMpama — IyOJIMIMTET, IICEyo-
norabaju, ,,iporarana akIujoM", MpeJCcTaB/bamkhe CTPaHaKa U KaHauaarta, nedare u xyenw; [Inahern obmwmm
KoMyHuIpawa — TB crnoToBu, makar, jietak, mocrep, MpoOMOTHBHHM CKYIOBH, KyliHe mocere Oupaduma,
ciame nucama Ha KkyhHe ajacpece, mpoMoTuBHE Marepujani; OdaH3uBHE, 1edaH3uBHE U ,,[IpJbaBe’ KaMIlambe

Hpaxmutma Hacmaesa

Beexbe: Crpareruja kammame Kao IUIaH KOMyHHKalije ca Oupaunma — onmra npasuina: CrepeoTHNu3anuja u
n300pHO KOMyHHIpamke; [IceymoaprymMmenTanuja y n300pHOM KOMyHUIMpamy; Kopumheme cumbomna y m30opHOM
KoMyHHIpawy; [loxpaxaBame y H300PHOM KOMYHHIMPaBY — ,.epeKaT MpuKiIamama NOOEIHUKY™ U ,,CIIHpaia
tummHe; HeBepOaHO KOMyHUIIMpamke y N300pHUM KaMITambaMa,

Jlurepartypa

OcnoBHa: Zerfall, A., Radojkovi¢, M. (2011): Menadzment politicke komunikacije, Konrad Adenauer
Stiftung, Beograd (ctp. 85-159); Slavujevi¢, Z. (2017): Pohodi na birace u ime drzave i naroda, Fakultet
politi¢kih nauka, Beograd (ctp. 19-75); Atmaruh, C. (2020): H360pHe nopyke u ceecm bupaua: Hzbopna
nponazanda y Cpouju y Konmexcmy ncuxoiozuje macogre uzbopre komynuxayuje, Jlemocrar, beorpan (ctp.
1- 96); JoBanoBuh, M., Byunhesuh, J1.: Kaxo, koca u 3awmo cmo oupanu: Hzbopu y Cpouju 1990-2020.




200ure, IHCTUTYT 3a momutHuke crynuje u CiayxOenu rnacHuk, beorpan (ctp. 133-203 u 347-429).

JomyHcka: VY HakHAJHUM KOHCYJITallMjama, a y 3aBUCHOCTH OJf acleKTa KaMIlaie 3a KOjH CC IMOJIA3HUK
orpenenu

Bpoj yacoBa akTHBHe HacTaBe | Teopnjcka HacTaBa: 30 IpakTnyna HacraBa: 15+15

MeTtoae usBolem-a HacTaBe
HacraBa ce cactoju o KOMOWHOBama IpeJaBama HACTABHHKA W 3aHMHTEPECOBAHWX ITOJIA3HHMKA, BHICO
MIpe3eHTAlMja, TPYIHHUX paclpaBa ¥ MHIANBUAYATHO aHTA)KOBarkha CBAKOT TIOJTAa3HUKA

Onena 3Hama (MakcuMaJHu Opoj moena 100)

MoeHa
[penucnutHe 006aBe3e 3aBpLIHM UCIIUT oeHa
aKTUBHOCT Y TOKY Ipe/iaBarmba 10 MMUCMEHU UCIIUT

MPaKTUYHA HACTaBa YCMEHH HCIIT 50
KOJIOKBHjyM-H R |

ceMUHap-u 10
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	Циљ предмета је да полазницима пружи детаљна и продубљена сазнања о карактеристикама различитих средстава комуницирања и облика промоције странака и кандидата у изборним кампањама, као и о карактеристикама имиџа колективних и појединачних изборних актера и основним темама у кампањама. Полазницима ће бити пружена и основна сазнања из психологије изборне комуникације, сазнања о карактеристикама досадашњих кампања које су пратиле бројне изборе у Србији од поновног увођења вишестраначког система 1990. године и, у том смислу, биће представљени психолошки обрасци масовне изборне комуникације у Србији.
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