Cryamjckn mporpam: Kynryponoruja, Komynukonoruje, HoBunapcto

Ha3us npeamera: Mennju, kynarypa u EBponcka yamja

HacraBuuk/nacraBaumu: npod. ap Anekcanapa Kperuh

Crartyc npeamera: u300pHU

Bpoj ECIIB: 6

YciaoB: HEMA.

nb npeamera

ITuse Kypca je yro3HaBamwe CTyAeHaTa ca OCHOBHUM OAJIMKaMa M Pa3BOjHUM CLIEHApUjUMa €BPOIICKE HHTErpauje y
obyactTé MenWja W KyAType, YKJbY4dyjyhu U oHe KOju Cy YCMEpeHH Ha IWUCKYCHjy O 3Hadajy M yJIO3HW MeIauja y
npubmmmkaBary CpbOuje EBpomckoj yruju. IIporpam kypca je oONMKOBaH Tako Aa je HArjiacak CTaBJbeH Ha
pa3IMuuTe acneKkTe ojHoca Menuja W EBporicke yHHje, yiory Meauja y M3BELITABamy O MPOLECY E€BPOICKHUX
MHTETpalyja, WHCTUTYIHMOHATHY KOoMyHuKauujy EVY ca memmjuma u rpaljaHnma, kao M moceOHE OUMEH3HjE y
kojuma EVY nenyje, Ha npumep, MeJIHjCKH AMBEP3UTET, MEAM]CKH TUTypain3aM, MEIUji MabHHa, MEIUjH [IUBHITHOT
JpYyLITBa, MHCTUTYLIMjE KYJITYpe, KyITypHe QoHIanuje, Meujcka noymTtuka, EY ¢onmtoBu HaMemeHH porpaMumMa
MeJija U KyJIType WTA.

Hcxon npeamera

[IpumemeHn NpUCTYIT Kypea je ycMepeH Ha ycBajame IPaKTUYHUX 3Hama U yMeha Kao mTo cy: ocrioco0sbaBame 3a
pasyMeBame (QYHKIMOHHCAka EBPOIICKUX KYJITYPHUX U MEJIWjCKHX OpraHHM3alfja ¥ MHCTHTYLM]a, Ka0 U IVIaBHUX
EY wumHCTHTYIHMja y mornieny BHHXOBOT OJHOCA ca MeOujuMa W TpahjaHnMa; yBUI y 3ajeIHHUYKE OMIJIMKE M
ocobeHocTH (YHKIIMOHHCAkha MEIUjCKUX OpraHm3aluja U KyJITYpHHUX MHCTUTYLIHja y EBpomnH, kKao M MOceOHMX
KyJATYpHHUX M MEAWjCKHX IIporpaMa M €BPOICKMX MEAWjCKUX Mpexa Koje Moiactuuy capagmy y EVY; yBun y
HajBaXXHHUje OJUTMKE MeAMjcKOor m3BemTaBama o EY y EBporm u y CpOuju, a moceOHO y KapakTepHCTUKE jaBHE
KOMYHHUKAIM]je 0 eBpolnckuM uHTerpanujama Cpouje ox 2000. roguHe HAOBaMo.

Capp:xaj npegmera
Teopujcka nacmasa

Teopujcku mpucTynu o ogHOCMMa MeaMja U EBpolicke yHHje — TJIaBHM KOHLENTH W MCTPKUBAYKH TajlacH OJl
ocamzaeceTnx roxuHa 20. Beka HaOBaMO; KJbYYHH ITOJMOBH: €BPOIICKO MEAMjCKO TPKHUINTE, €BPOIICKA MEAWjCKa
HOJINTUKA, MEIMjCKHU TUTypajn3aM, MEIjCKU JUBEP3UTET, KyJITYpHA OIUTHKA 1 EY, Meanju MBUIHOT IPYIITBA U
MeIWju MamWHa, IaHEBPOICKH MEIMjH, EBPOIICKE MEIHMjCKe Mpeke; KOMYHHKAIlMOHe aKTWBHOCTH EY —
KOMYHHIpake TJIABHUX MOJMTHYKUX HHcTHTynja EY, kxomyHHKkauuja moprmaposna uHCTUTYuuja EY ca
MeIjuMa U jaBHOCTUMA; KynTypHe noiutuke EY, donpanmje u nmporpamu 3a KyATypHY capajimby; GUHAHCUpabhe
kyntype EY ¢onnoBuMa; 3aKOHOIABHM OKBHp, T€Ja W OpraHU 3aJy’KeHH 3a KOMYHHMKALHjy ca MeAujuMa |
jaBHoctuMa y EVY; aynuoBusyennu cepBucu uHctutyumja EY; EBporcka yHHja U HOBe miiaropme - JUTHTAIHU
MeIju U ApylITBeHe Mpexe; uHpopmucamwe o EY y CpOuju — riiaBHe MHCTUTYLMjE M OpraHU3aluje [HUBUITHOT
JpyIITBa; jaBHa KomyHuKanuja o EY y Cpbuju; meamjcko m3BemTaBame o EY y Cpbuju — crymmje ciydaja;
HCTpaKMBamka jJaBHOT MIbEHA 0 eBpOIICKUM HHTerpaujama Cpouje; EY u3 yria nHoBunapa y Cpouju.

Ipaxmuuna nacmaeéa Ananuza usBemTasamwa o oapehenoj EY temu y nomahum mim crpanum menujuma y Gpopmu
jaBHE IIpe3eHTalHje Y TOKY CeMeCcTpa.
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Mertozae uspohema HacTaBe

[IpenaBama, NTUCKycHje O aKTyeqHHMM TeMama, T'OCTOBama IpeiaBaya ca JPYyruX YHUBEP3UTETa UM WHCTUTYTA,
rOCTOBama CTPydrhaka 32 KOMYHHUIMpamke ca MEIHjiMa, HOBHHApA M YPEIHHKA KOjH M3BEIITaBajy o EBpOICKO]
YHUJH.
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