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Iuss npeamera

KoHuent mpeay3eTHUUKOr HOBUHAPCTBA T10/Ipa3yMeBa MOKpPeTamhe HOBHX OHJIAJH MEAMja OJi CTPaHE jeIHOr MM
BUIIIE yIpY>KEHUX HOBHHApa MIIH MEIHjCKIX Ipodecrnonanana min yHanpehupame Beh mocrojehnx oHmajH Meamja,
ca IWJBEM J1a OHH TOCTaHy (MHAHCH]CKH OIPKUBH U mpoduradbmmHu. CTora je mub mpeaMeTa Ja CTyIeHTHMa
HOBMHApCTBa OMOTYhHM CTHIamkbe TEOPHjCKUX U IMPaKTUYHUX 3Haba KOja Cy HEOIMXO/HA 33 MOKPETAhEe COICTBEHUX
OHJIAJH Memja U 00e30ehBame mUXoBe camooapkuBocTH. [ToTpeba 3a TakBUM 3HamKUMa cBe je Beha U3 roauHe y
roguHy Oyayhu na je TpamunuoHanHa CTpaTervja MEIMjCKOr II0CIOBamkba M (HUHAHCUpama MpodecHoHaIHOT
HOBMHAPCTBa I0CTajla HEOAPXKHBA y T3B. IUTHTAIHOM 100y. [Ipeay3eTHMYKO HOBHHApCTBO Kao0 WHOBaTHUBaH
MEIMjCKU KOHIICTIT YIPAaBo je jefaH o1 MOryhux oJroBopa Ha BEJIUKE MPOMEHE U MPO0JIeMe ca KOJUM Ce CyoUarajy
TPaAMUHOHAJIHA MEIUjH jep CTyJeHTUMa HOBHMHAapcTBa M OyayhuMm Meamjckum mpodecuoHaniuMa oMoryhasa
YCIIeNTHO TpriIarofjaBame AUTHTAITHOM MEIH]CKOM OKpykemy. Jla Ou ce Taj i ocTBapHo, moceOHa nakma Ouhe
yCMepeHa Ha CTHIIabe 3Hama Koja he cTyneHTnMa oMOoryhuTH 1a HeTpake pa3inynuTe TPXKUIIHE HUIIE U o1adepy
TEMaTcKy o0JlacT 3a CBOj MEAMJCKH IIpOjeKar, IIOTOM Ja Hayde Kako ce Imokpehe m pasBuja OHIIQJH Menyj
(vHpOpMAaTHBHH TNOpPTAJ, CICLMjaM30BAHM OHJIAJH MarasuH, BUIEO KaHall, MOJKACT WM Ipyra MeIHjcKa
iatgopma), any ¥ Kako J1a JeGuHunry oarorapajyhu OM3HUC MOJIEN 1 HAUYMH MOHETH3allHje MEANjCKOT Ca/ipKaja.
HaBeznenu acnextu ykJbydyjy W apyra crnenuduuna nutama koja he outn oOyxsaheHa OBHM IIPEAMETOM, a Ipe
cBera JieUHUCambe ypehuBauke MOJUTHKE AATOT MeWja M HEeHO YCKiIajUBame ca MOCIOBHUM MOJIEIIOM, TIOTOM
pa3yMeBame yJIOore W 3Ha4yaja MyJITHMEIUjalHe MPOAYKIHje y Pa3BOjy OHJIAJH MEIHja, KA0 M YCIOCTaBHAHe
OpraHU3aIlMOHe CTPYKTYpe MeIrja M pa3Boj MyOiHKe M Cenn(UIHUX IMUJBHUX T'pyHa jep Cy CBU TH €IEMEHTH
MIPEIYCIOB 32 pa3Boj MPOPUTAOMITHIX U OAPKUBUX MEAHjCKUX MpOjeKaTa Ha BeOy.

Hcxon npenmera

HajOutHuju ncxon npenmera je na 06e30e11 caMo3arnollbaBake HOBUHAPA UITH BbUXOBO 00JbE MO3UIMOHUPABE Y
penaknujama y kojuMa Beh pame mmm he paguru. Crora mojarameM MpeAMeTa CTYICHTH CTHIY CIIOCOOHOCT
NpaKTHYHE NPHMEHE 3Hamka U3 00JIaCTH MPeTy3eTHUUKOT HOBUHAPCTBA, O/ 0Ja0Kpa aJleKBaTHE TeMaTcKe 00JiacTH
kojom he ce 0aBUTH, NPEKO MOKpeTama OHJIAJH Menuja M neduHHcama ypehuBauke IOJUTHKE M MEIHjCKOT
caJipkaja, 1o UMILIEMEHTaIHje onroBapajyher omsauc moaena. [la 6u ce 060e30e110 HaBeICHH PE3YTaT, CTYICHTH
he TokoM Kypca OuTH ocnocoOJbeHH U 3a cienche: pasymeBame MPOMEHA Yy MOCIOBakY MEIWja y JAUTHTATHOM
J00y; pazymeBame pa3iika u3Mely npouTabmiiHuX U HeNMPO(GUTAOMITHUX TPXKUIIHUX HUILIA; CTUIIAEE OCHOBHHUX
3HaWka O OHJIAJH NMPEAY3eTHUIITBY, YKIbY4yjyhu M mojMoBe M3 00JacTH MapKeTWHTa, MOHETH3alHje, MPUXoaa 1
pacxonia; CriocoOOHOCT JETEKTOBama Pa3IMYMTHX BPCTa OM3HHC MoOJieNla Y TPAKCH W pa3yMeBame CYIITHHCKUX
pazinka m3Mel)y BHX; ycBajame OCHOBHHX 3HAHa O IUIAHUPAY M Pa3BHjamby OJP)KHBUX MEIHjCKHUX IpOjeKaTa Ha
BeOy U M3paly MpOjeKTHE JOKYMEHTAIIH]E.

Caap:xaj npeqmera
Teopujcka nacmaega:

[Ipeamer obyxBaTa cenaM HAacTaBHUX jEMHHUIIA KOje Cy HEONXOJHE 33 pa3yMeBame KOHIIENTa IPeIly3eTHHYKOT
HOBHHAPCTBA U HErOBY MPAKTU4HY NpUMeHY. To cy:

- Kapaxrepuctrke oap>XKUBIX OHJIAjH MeIHja U MEIIHjCKUX IPOjeKara;

- Kommierennuje HoBHHapa Mpeay3eTHUKA U FBEroBa yJiora y pa3Bojy Menuja;

- UctpakuBarbe TpXKHIITA U aHANU3a NPOGUTAOMIHNX TPKHUIIHUX HHIIA;

- PazBujame MennjcKuX caapikaja, ypehuBauke MoguTHKE 1 KOMYHUKAIMOHUX KaHAJIa;
- MoHeTHu3anuja oHjajH caapikaja (aJBepTaj3uHr, e-TProByuHa, peTiara...)

- mmnemeHTanyja MeanjcKuX OM3HHC MojaenH (KJIACHYHO OIJIAIllaBame, NPOjeKTHO (puHaHCHpame, QpUMHUjyM
MOJIeIT, KOHBEp3allrja, eKCIIepTr3a, TOHAIH]e. . );




- [lokperatbe oOHIIajH MeUja U MTPOjeKTHA JJOKYMEHTAIH]a;
Ilpakmuuna nacmaea:

[onarame MPaKTHYHOT Jeia MoApa3yMeBa M3paay MPOjeKTa 3a MOKPETarhe OHJIAjH MEAHja KOjH Ce CacTOju Of
cnenehux JenoBa: HCTPaKMBamke TPXKHIIHUX HHINA; OXa0dUp TeMaTcKke o0JacTH W yTBphHBame ypehupauke
TIONIMTHKE; M3paja MPOjeKTHE AOKYMEHTAIHje 3a IMOKPeTame MEAMjCKOT CajTa WM Ipyre OUTHUTATHE MEIHjCKe
wiatropme; neduHHucame onrosapajyher OmsHHC Mojena W HaYMHA MOHETH3aIMje MEIM]CKOT CcaJpiKaja;
JnedhUHUCabe OpraHM3allMOHE CTPYKTYype M PafHUX 3alyKewa; AehHHHCame LUbeBa W Mpaliema MOCTUTHYTHX
pesyirara.
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Bpoj yacoBa akTHBHe HacTaBe Teopnjcka HacTaBa: 30 | IpakTnyna HacraBa: 15+15

MeTtoae usBolem-a HacTaBe

HactaBa Ha mpeaMeTy cacTOju ce U3 TEOPHjCKOI M IPAaKTHYHOr Jena. Teopujcku neo oOyxBara HPETXOIHO
HaBeJiCHE HACTaBHE jJeIUHUIE Koje oMoryhaBajy cTyJeHTHMa pa3yMeBambe CBHX HajOMTHHjUX acrekarta
Ipeny3eTHIYKOT HOBUHAPCTBA, JOK MPAaKTHYaH €0 I0oIpa3yMeBa IPUMEHY CTEYCHHX TEOPHjCKHUX 3Hama y IPaKcH,
TauHMje KpO3 M3pajy MNpojeKTa 3a MOKpeTame OHJIAJH Meauja W MMIUIEeMEHTalujy ojpeljeHux penosa aaror
npojekra. HactaBa takolje o0yxBaTa 1 aHaIU3y YCIICIIHUX IpHMepa MPeIy3eTHUUKHX Mpojekara y popMu cTyauje
Clly4aja, Kao U YKJbyUHBabe MEINjCKUX eKCIepaTa u Npeay3eTHHYKUX HOBHHAPA Y MIPaKTHYaH Je0 HACTaBe.

Ounena 3Hama (MakcuMaJnu 0poj moena 100)

MoeHa
[peaucnutHe 06aBe3e 3aBpIIHY HCIUT moeHa
aKTUBHOCT Y TOKY Ipe/iaBarmba 10 MUCMEHHU UCTIUT

NpaKkTUYHA HACTaBa 20 YCMEHH HCIT 30

KOJIOKBHjyM-AA |

MIpe3eHTalHja IPOjeKTa 40
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	Циљ предмета
	Концепт предузетничког новинарства подразумева покретање нових онлајн медија од стране једног или више удружених новинара или медијских професионалаца или унапређивање већ постојећих онлајн медија, са циљем да они постану финансијски одрживи и профитабилни. Стога је циљ предмета да студентима новинарства омогући стицање теоријских и практичних знања која су неопходна за покретање сопствених онлајн медија и обезбеђивање њихове самоодрживости. Потреба за таквим знањима све је већа из године у годину будући да је традиционална стратегија медијског пословања и финансирања професионалног новинарства постала неодржива у тзв. дигиталном добу. Предузетничко новинарство као иновативан медијски концепт управо је један од могућих одговора на велике промене и проблеме са којим се суочавају традиционални медији јер студентима новинарства и будућим медијским професионалцима омогућава успешно прилагођавање дигиталном медијском окружењу. Да би се тај циљ остварио, посебна пажња биће усмерена на стицање знања која ће студентима омогућити да истраже различите тржишне нише и одаберу тематску област за свој медијски пројекат, потом да науче како се покреће и развија онлајн медиј (информативни портал, специјализовани онлајн магазин, видео канал, подкаст или друга медијска платформа), али и како да дефинишу одговарајући бизнис модел и начин монетизације медијског садржаја. Наведени аспекти укључују и друга специфична питања која ће бити обухваћена овим предметом, а пре свега дефинисање уређивачке политике датог медија и њено усклађивање са пословним моделом, потом разумевање улоге и значаја мултимедијалне продукције у развоју онлајн медија, као и успоставњање организационе структуре медија и развој публике и специфичних циљних група јер су сви ти елементи предуслов за развој профитабилних и одрживих медијских пројеката на вебу.
	Исход предмета
	Најбитнији исход предмета је да обезбеди самозапошљавање новинара или њихово боље позиционирање у редакцијама у којима већ раде или ће радити. Стога полагањем предмета студенти стичу способност практичне примене знања из области предузетничког новинарства, од одабира адекватне тематске области којом ће се бавити, преко покретања онлајн медија и дефинисања уређивачке политике и медијског садржаја, до имплементације одговарајућег бизнис модела. Да би се обезбедио наведени резултат, студенти ће током курса бити оспособљени и за следеће: разумевање промена у пословању медија у дигиталном добу; разумевање разлика између профитабилних и непрофитабилних тржишних ниша; стицање основних знања о онлајн предузетништву, укључујући и појмове из области маркетинга, монетизације, прихода и расхода; способност детектовања различитих врста бизнис модела у пракси и разумевање суштинских разлика између њих; усвајање основних знања о планирању и развијању одрживих медијских пројеката на вебу и израду пројектне документације.
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	Предмет обухвата седам наставних јединица које су неопходне за разумевање концепта предузетничког новинарства и његову практичну примену. То су:
	- Карактеристике одрживих онлајн медија и медијских пројеката;
	- Компетенције новинара предузетника и његова улога у развоју медија;
	- Истраживање тржишта и анализа профитабилних тржишних ниша;
	- Развијање медијских садржаја, уређивачке политике и комуникационих канала;
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	- Покретање онлајн медија и пројектна документација;
	Практична настава:
	Полагање практичног дела подразумева израду пројекта за покретање онлајн медија који се састоји од следећих делова: истраживање тржишних ниша; одабир тематске области и утврђивање уређивачке политике; израда пројектне документације за покретање медијског сајта или друге дигиталне медијске платформе; дефинисање одговарајућег бизнис модела и начина монетизације медијског садржаја; дефинисање организационе структуре и радних задужења; дефинисање циљева и праћења постигнутих резултата.
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	Настава на предмету састоји се из теоријског и практичног дела. Теоријски део обухвата претходно наведене наставне јединице које омогућавају студентима разумевање свих најбитнијих аспеката предузетничког новинарства, док практичан део подразумева примену стечених теоријских знања у пракси, тачније кроз израду пројекта за покретање онлајн медија и имплементацију одређених делова датог пројекта. Настава такође обухвата и анализу успешних примера предузетничких пројеката у форми студије случаја, као и укључивање медијских експерата и предузетничких новинара у практичан део наставе.
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