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wb npeamera:

Crparemko KOMyHHUIIPAkhEe MPEICTaBiba MUPOK I0jaM KOju 00yXBaTa pa3MunTe O0NMKe NujbaHe KOMYHHKAIIH]e
KOjU Cy IpeIMeT IpoydyaBama M OJHOCa ca jaBHOIINy, MapKeTHHIa, jaBHE NUIUIOMAaTHje, jaBHOT 3aroBapama,
ornamasama. MHTerpnmyhu 3Hama 0 ycMepaBamby KOMYyHHIIHPama U3 pa3iuuuTuX JTUCIUILINHA, TIPEIMET Mpyska
JEIMHCTBEHY IEPCIIEKTUBY Ha KOMYHHLHMpPAambe Hajpa3IMuMTHjUX OpraHu3anuja, BIJAWHUX U OecrpopuTHHX
OpraHM3alyja, MOJIMTUYKHUX MapTHja U MOKpeTa, akTMBUCTUYKMX rpyna u npyrux. Luss npenmera je na mamnmpa
pa3HOpPOJHE KOMYHHUKAIMOHE MTPAKCE, yKAXKE Ha JeANHCTBEHE (haKTOPE HHCTPYMEHTATHOT KOMYHHLIMPamha Kao U Ha
crenupUIHOCTH KOMYHHUIIMpPamha Yy OHUM cepama JIpyHITBa Koje Cy 4eCTO CKpajHyTe y TUCHUILTHHAMA OJIHOCA ca
jaBHomhy m MapkeTuHra. Y CKiIamy ca TUM, npenMmer he OMTH CTpyKTypHpaH y ABa jaena. Y MpBOM ce pa3Marpa
MOPEKJIO TI0jMa CTPATEIIKOT KOMYHHMIMpama M3 Pa3iNuUTUX AWMCIMIUIMHA, OMIITAa Hadela Kpeupama Mopyka y
OJTHOCY JIOHOCHOIlE OJUTyKa M ITyOJIMKe, ca OCBpPTOM Ha cBe BehW 3Hayaj ApYIITBEHHUX Mpeka W BH3YEIHOT
KOMyHHuIMpama. Jpyru neo je mocsehen pasnuuutuM cdepama NpakTHKOBAMA, IOIYT JPYIITBEHOT aKTHBH3MA,
MIOJINTUKE, HAYKE, 31paBJba U IPYTHUX.

Hcxon mpeamera

INonasaunum Kypca he ce ymo3HaTn ca OCHOBHUM KapaKTepHCTHKaMa CTPATEIIKOT KOMYHHUIIMpama y cepama Koje
cy Hajuemhe W3BaH rJaBHOT (pOKyca AUCIUILIMHA OJHOCA Ca jJaBHOIINY M MapKETHHTa, YCMEPEHHUX MPBEHCTBEHO Ha
KOMYHHUIIpame y KOPIIOPATHBHOM CEKTOpy. THMe ce pa3BHja KamanuTeT 3a CTPATelIKO KOMYHHLHpame y
CHenu(pUIHNM OKBHPUMA, Ka0 IITO je BJIAAWH, 3[PAaBCTBEHH, NMOJUTHYKU, HAYYHH CEKTOP, &I CE MCTOBPEMEHO
yCBajajy LEHTPaJHU IPHUHIMIHN CTPATEIIKOr KOMyHHIMpama yomriurte. CTpaTemkd HPUCTYNl KOMYHHULIHPAY
npy’kKa IHUPOKY NajleTy KOMyHUKallMOHUX ajaTa 1 oMoryhaBa KpeaTUBHOCT M (pJIEKCHOMIIHOCT KOja je HEeOIXoJHa
npodecroHaIMMa y CaBpEMEHHM YCIIOBUMA y KOjUMa C€ KOMYHUIIMPAHE TEIIKO KOHTPOJIHUILIE, MOCEOHO Yy
KOHTEKCTY JIPYLITBEHUX Mellfja U KpH3a.

Capap:xaj mpeqmera

Teopujcka nacmasa:

1) Pa3Boj MHTEpAMCHMIUIMHAPHOT MPHUCTYyIIA CTPATEIIKOM KOMYHHIHUpamy 2) CTpaTemko KOMYHUIHpPAme MU
CpPOJTHM TIOJMOBH M 00J1acTH npoy4aBamba 3) TeopHjcke OCHOBE 3a IPOyUYaBamke CTPATEHIKOT KOMyHHUIMpama: JaBHa
chepa, Teopuja Mpexa, HHCTUTYIIMOHaIH3aM 4) OCHOBE jaBHOT 3aroBapama 5) opmupame CTpaTCIIKUX MOpyKa U
yokBUpaBame 5) Busyenuszaumja y crparemikoM KomyHHIUpamy 6) CTparemko KOMyHUIMpame, MyOIMKe U
MapTUIMIIATHBHA KyATypa 7) CTpaTemKy KOHTEKCT MOJIUTHYKOT KOMyHHUIpama 8) CTpaTelko KOMyHHINPAkEe U
3npaBsbe 9) JaBHA mUIUTOMATHja M CTpaTelIko KomyHuimpame u 10) KomyHunmpame BIaAUMHUX ¥ HEBJIAAMHUX
opranmzamija 11) Crparerrje KOMyHHUIpamba eKOJMOMIKUX TokpeTa 12) JIpymTBeHr MeAnju, KPU3e U CTPATEIIKO
KOMYHHUINPamke

Ipaxkmuuna nacmaea

Cemunapu he OuTH ycMepeHM Ha jeHOCTaBHE CTyIMja ClIydaja JOOpPHX IpUMepa CTPAaTeIlKOT KOMYHHIMpPAbha
JpYWITBEHUX TIOKpEeTa, BIAJAWHHUX OpraHu3andja, OecnpoUTHHX OpraHu3anuja, MOJIUTHYKHX, HAYYHUX,
3[paBCTBEHHUX opraHuzanuja. CTeueHa 3Hama ca TEOPHjCKEe HACTaBe W M3 CTy[AMja ciydaja CTyAeHTH he mmaTu
NPWIKKY Ja IPUMEHE Y U3paji KaMIlamba jaBHOT 3aroBaparma. Y OKBUPY MpakTHYHE HacTaBe paauhe ce Ha n3paau
CKHIIa KaMIlamka jaBHOI 3aroBapama Ha HMHTEPHETY, y BE3M Ca HEKUM aKTYeJHHM JIOKAIHHM JPYIITBEHUM
mpobieMoM y cdepama MOMyT HayKe, 3ApaBiba U cinyHo. Ckure kaMmmama hie ce quckyToBaTH u yHampehmsatn
KpO3 TPYIHH paj.
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	Стратешко комуницирање представља широк појам који обухвата различите облике циљане комуникације који су предмет проучавања и односа са јавношћу, маркетинга, јавне дипломатије, јавног заговарања, оглашавања. Интегришући знања о усмеравању комуницирања из различитих дисциплина, предмет пружа јединствену перспективу на комуницирање најразличитијих организација, владиних и беспрофитних организација, политичких партија и покрета, активистичких група и других. Циљ предмета је да мапира разнородне комуникационе праксе, укаже на јединствене факторе инструменталног комуницирања као и на специфичности комуницирања у оним сферама друштва које су често скрајнуте у дисциплинама односа са јавношћу и маркетинга. У складу са тим, предмет ће бити структуриран у два дела. У првом се разматра порекло појма стратешког комуницирања из различитих дисциплина, општа начела креирања порука у односу доносиоце одлука и публике, са освртом на све већи значај друштвених мрежа и визуелног комуницирања. Други део је посвећен различитим сферама практиковања, попут друштвеног активизма, политике, науке, здравља и других.
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	Полазници курса ће се упознати са основним карактеристикама стратешког комуницирања у сферама које су најчешће изван главног фокуса дисциплина односа са јавношћу и маркетинга, усмерених првенствено на комуницирање у корпоративном сектору. Тиме се развија капацитет за стратешко комуницирање у специфичним оквирима, као што је владин, здравствени, политички, научни сектор, али се истовремено усвајају централни принципи стратешког комуницирања уопште. Стратешки приступ комуницирању пружа широку палету комуникационих алата и омогућава креативност и флексибилност која је неопходна професионалцима у савременим условима у којима се комуницирање тешко контролише, посебно у контексту друштвених медија и криза.
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	1) Развој интердисциплинарног приступа стратешком комуницирању 2) Стратешко комуницирање и сродни појмови и области проучавања 3) Теоријске основе за проучавање стратешког комуницирања: Јавна сфера, теорија мрежа, институционализам 4) Основе јавног заговарања 5) Формирање стратешких порука и уоквиравање 5) Визуелизација у стратешком комуницирању 6) Стратешко комуницирање, публике и партиципативна култура 7) Стратешки контекст политичког комуницирања 8) Стратешко комуницирање и здравље 9) Јавна дипломатија и стратешко комуницирање и 10) Комуницирање владиних и невладиних организација 11) Стратегије комуницирања еколошких покрета 12) Друштвени медији, кризе и стратешко комуницирање
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	Семинари ће бити усмерени на једноставне студија случаја добрих примера стратешког комуницирања друштвених покрета, владиних организација, беспрофитинх организација, политичких, научних, здравствених организација. Стечена знања са теоријске наставе и из студија случаја студенти ће имати прилику да примене у изради кампања јавног заговарања. У оквиру практичне наставе радиће се на изради скица кампања јавног заговарања на интернету, у вези са неким актуелним локалним друштвеним проблемом у сферама попут науке, здравља и слично. Скице кампања ће се дискутовати и унапређивати кроз групни рад.
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