
  
Студијски програм: Студије рода, Политичка аналитика – партије, избори и демократија, Еколошка 

политика, Избори и изборне кампање 

Назив предмета: Визуелна репрезентација политике 

Наставник/наставници: проф. др Александра Крстић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 6 

Услов: 

Циљ предмета  

Главни циљ предмета је да упозна студенте са кључним теоријским концептима визуелне репрезентације 

политике и главним карактеристикама и специфичностима визуелног садржаја у медијском представљању 

политичких актера, политичких партија, институција и одређених друштвених група у политичком 

контексту. Предмет на креативан и занимљив начин, уз мноштво примера, обухвата најзначајније аспекте 

анализе слике политике, односно визуелног садржаја у коме је представљена политика у најширем смислу 

речи, и то у традиционалним и дигиталним медијима и друштвеним мрежама. Анализирају се начини на који 

се политички лидери, кандидати на изборима, политичке партије и институције и одређене друштвене групе 

у конкретним политичким контекстима визуелно представљају и медијски „уоквирују“, а на основу главних 

теоријских концепата и конкретних примера из праксе, дискутује се о утицајима и дометима таквог 

визуелног садржаја у одређеним политичким и медијским културама и контекстима. Предмет обухвата 

теоријска и емпиријска истраживања визуелног представљања политике и политичких актера у 

најгледанијим телевизијским информативним програмима и утицајним штампаним медијима, 

документарним ТВ серијалима и филмовима, talk show програмима, председничким ТВ дебатама, али и у 

садржају на утицајним дигиталним платформама и популарним визуелно-центричним друштвеним мрежама, 

попут Инстаграма и Јутјуба, које последњих година све више утичу на пласман и мењање садржаја визуелне 

репрезентације политике. 

Исход предмета   

Студенти на овом предмету треба да савладају главне теоријске и методолошке оквире који се односе на 

визуелну репрезентацију политике како би постали квалификовани за квалитетно критичко анализирање 

визуелног медијског садржаја у коме се представљају политички актери, лидери, партије, институције и 

одређене друштвене групе у традиционалним и дигиталним медијима. 

Садржај предмета 

Теоријска настава Медијска слика о политици – значај, употреба и утицај визуелног медијског садржаја у 

политичком контексту; визуелна репрезентација политике – главни теоријски приступи и концепти; 

„супериорност“ слике – зашто визуелни садржај има велики утицај на перцепцију политичких порука и 

кандидата; употреба визуелних симбола у комуницирању политике – главни облици и функције визуелних 

симбола у медијској репрезентацији политике; визуелно представљање политичких актера, партија и 

кандидата у традиционалним и друштвеним медијима – од „идеалног кандидата“ до „сигурног губитника“; 

визуелна метафора у политичком контексту; значај и значење политичких карикатура у штампаним 

медијима у свету и у Србији; визуелна репрезентација значајних политичких тема у документарним 

филмовима и серијама; нова медијска визуелност – употреба дигиталних платформи за репрезентацију и 

саморепрезентацију политичких актера, партија и институција; видљивост и визуелност у савременом 

медијском и политичком контексту – феномен Netflix-а; визуелни фрејминг релевантних друштвено-

политичких догађаја и група (нпр. протеста, мањина, жена итд.); визуелна анализа медијског садржаја – од 

фотографија у штампи, председничких ТВ дуела, политичких ТВ документараца до „селфија“ на 

Инстаграму; визуелизација и селебритизација политичких лидера.  

Практична настава  Студенти ће у току курса имати обавезу да ураде визуелну анализу одређеног 

политичког актера, партије, институције или друштвене групе у традиционалним или дигиталним медијима 

и да на основу релевантне литературе и резултата емпиријског истраживања напишу семинарски рад. 
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Број часова  активне наставе Теоријска настава: 30 Практична настава: 15+15 

Методе извођења наставе На предмету се комбинују теоријска и практична знања у циљу што 

квалитетнијег образовања студената у области визуелне репрезентације политике, политичких актера, 

партија, институција, власти и опозиције, као и одређених друштвених група у конкретним политичко-

друштвеним контекстима. Студенти имају прилику и да уз квалитетну методолошку припрему, анализирају 

визуелни медијски садржај и контекстуализују га у односу према главном теоријском оквиру и друштвеном 

контексту.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит  

практична настава  усмени испт 60 

колоквијум-и  ..........  

семинар-и 30   

 


