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Apstrakt

v

U okviru ovog istrazivanja ispituju se prediktori opredeljivanja biraca za Srpsku naprednu
stranku. Od posebnog je znacaja identifikovati Cinioce preferencije ove politicke partije, bu-
du¢i da od 2012. godine u kontinuitetu vrsi vlast u Srbiji, odnosno nijednom nije izgubila
izbore i postala deo opozicije. Primenom multiple binarne logisticke regresije testirana je i
kvantifikovana eksplanatorna mo¢ niza varijabli rasporedenih u Cetiri modela: socio-demo-
grafski, kognitivni (stavski), medijski i liderski. Analizirani su podaci iz ankete sprovedene na
reprezentativnom slu¢ajnom uzorku od 1800 ispitanika tokom 2020. godine u okviru projek-
ta “Comparative National Elections Project” Univerziteta u Ohaju. Istrazivanje je pokazalo
da liderski model ima najvecu eksplanatornu mo¢, odnosno da pozitivno misljenje o lideru
Srpske napredne stranke najbolje predvida glasanje za SNS. Modeli u kojima su ispitivani
politicki stavovi (percepcije stanja ekonomije, demokratije, korupcije i izbornog procesa u
Srbiji i autoritarnost) i pracenje razli¢itih medija (televizija sa nacionalnom frevencom) imaju
nesto manju, ali i dalje znacajnu eksplanatornu mo¢. Sociodemografski model ima naslabiju
eksplanatornu mo¢, a najsnazniji prediktor koji uklju¢uje je nisko obrazovanje.
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Uvod

Glasanje za odredene politicke partije oblik je izbornog ponasanja kome
je posveceno najvise istrazivacke paznje (Milosevi¢ 1997, 279). Jedan od
osnovnih pristupa u proucavanju opredeljivanja za razliCite partije na
izborima je sociodemografski odnosno politicko-socioloski pristup (Mi-
losevié 1997 ; Siber 2003). Ovaj pristup tezi da posredstvom odredenih
sociodemografskih karakteristika poput obrazovanja, godina, starosti,
pola, prihoda, mesta stanovanja uoci tendenciju glasanja za neku partiju,
odnosno kandidata. Drugim rec¢ima, nastoji da predvidi postojanje pravil-
nosti u izbornom ponasanju drustvenih grupa (MiloSevi¢ 1997, 281). Iz-
borno ponasanje nastoji da objasni i kognitivni koji pretpostavlja da bira-
¢i imaju odredene stavove o politickim pitanjima, te da ovi stavovi imaju
presudan uticaj na izborno ponasanje (Milosevi¢ 1997, 287). Relevantna
znanja na kojima pocivaju izborne preferencije uglavnom se usvajaju po-
sredstvom medija. Stoga istrazivanja glasackog ponasanja prepoznaju i
uticaj medija, koji pak odlucuju koje teme ¢e biti u fokusu (eng. agenda
setting), odnosno koji sadrzaji nece dopreti do publike (eng. gatekeeper)
(Slavujevi¢ 2009). Danasnju politicku kompeticiju karakteriSe visok ste-
pen personalizacije politike, odnosno biraci partiju najcesc¢e identifikuju
preko njenog lidera. Stoga je opravdano pretpostaviti da percepcije lide-
ra vrSe znatan uticaj na izborno ponasanje (Orlovi¢ 2014).

Istrazivanja pokazuju da je uspesnost socidemografskog pristupa u
objasnjavanju izbornog ponasanja organicena, odnosno da glasacke pre-
ferencije odreduje Citav niz situacionih i personalnih faktora koji izlaze
iz skupa obelezja poput pola, starosti, obrazovanja i Zivotnog standarda.
Iako u savremenim istrazivanjima sociodemografski pristup ima ograni-
¢en domet buduéi da njegova eksplanatorna mo¢ opada u Srbiji je on,
barem tokom devedestih godina proslog veka, vazio sa najuspesniji model
(MiloSevi¢ 1997, 281-282). Sociodemografske varijable poput obrazova-
nja, generacijskih razlika, nacionalnog opredeljenja su tokom prethodno
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pomenutog perioda vrlo precizno predvidale glasove na relaciji vlast-opo-
zicija. Medutim, pretpostavka je da se usled razlicitih faktora eksplana-
torna mo¢ ovog modela smanjila i u sluc¢aju Srbije. Uzroci za to se mogu
traziti i u delovanju spoljnih uticaja poput politicke, ekonomske i socijal-
ne transformacije, prac¢eni globalizacijom, proizvode konfuznu socijalnu i
ekonomsku strukturu (Besi¢ 2020, 4). Kada je u pitanju kognitivni model,
tj. politicki stavovi, glasac¢i SNS-a se najcesc¢e prepoznaju preko stava da
su izbori u Srbiji demokratski (Besi¢ 2020, 11). Osim toga, karakteristic-
no za birace ove stranke je i naglasena autoritarnost (Besi¢ 2020, 11). U
odredenim zemljama, poput SR Nemacke eksplantorna mo¢ kognitivnog
modela je ogromna. Naime, ukoliko je bira¢ nezadovoljan stanjem ekono-
mije u 77% slucajeva Ce glasati za partije opozicije (MiloSevi¢ 1997, 289).

O uticaju televizije na izborno ponasanje je govorio jos i DZzon F. Ke-
nedi koji je i sam istakao da je televizija viSe od bilo kog drugog faktora
okrenula situaciju u njegovu korist (Schulz 2011, 91). Indikativan primer
znacaja medija, tj. televizije na opredeljivanje biraca je slucaj americke
televizije ,Foks Njuz“. Blagonaklono izveStavanje ove televizije (koja je
pocela sa radom 1996. godine) o Republikanskoj stranci je poboljsala
izborni rezultat DZordZa BuSa mladeg na tesnim predsednickim izborima
2000. godine na kojima je on, nakon ponovljenih izbora u saveznoj drzavi
Floridi, odneo pobedu (DellaVigna, Kaplan 2007, 1188). Procenjuje se
da je delovanje ove televizije poboljsalo izborni rezultat DZordza BusSa
za izmedu 0,4% i 0,7% (DellaVigna, Kaplan 2007, 1188). Iako se u prvi
mah c¢ini da ovo nije preveliki uticaj u obzir se mora uzeti ¢injenica da
je Bus postao predsednik za svega nekoliko stotina glasova viSe nakon
ponovljenih izbora na Floridi - pa se moze tvrditi da je upravo uticaj
,Foks njuz-a“ na opredeljivanje biraca bio presudan za pobedu (DellaVi-
gna, Kaplan 2007, 1188). Osim toga, ,Foks-njuz“ je doprineo vecoj izla-
snosti biraca ali i je uc¢inio da 3% do 8% neopredeljnih biraca na kraju
ipak glasa za Republikansku stranku (DellaVigna, Kaplan 2007, 1188).
Istrazivanje BIRODI-a, sprovedeno izmedu decembra 2020. i januara
2021. godine, pokazalo je da predsednik Srbije i SNS-a Aleksandar Vucic¢
nijedanput nije negativno predstavljen na televizijama sa nacionalnom
frekvencijom (RTS, Pink, Hepi, Prva, B92) (Beta 2021). O nadmoc¢i pred-
stavnika vlasti u medijskom prostoru svedoci i ¢injenica da su mediji sa
nacionalnom frekvencijom u udarnom terminu tokom vanrednog stanja
izazavnog pandemijom kovida (od 16:30) u 91% slucajeva izvestavali o
predstavnicima vlasti (Jovanovi¢ 2020, 74).

Robert Mihels, Vilfredo Pareto i Gaetano Moska ukazuju na ¢injenicu
da u partijama vlada stroga hijerarhija koja se moze posmatrati i kao pi-
ramida na ¢ijem vrhu se nalazi partijski lider (Orlovi¢ 2014). Statut Srp-
ske napredne stranke prema kome predsednik stranke skupstini predla-
ze svih 300 kandidata za ¢lanstvo u Glavnom odboru govori u prilog teze
o moci lidera partija (Spasojevié, Stojiljkovi¢ 2020, 150). Primeri Srpske
radikalne stranke, Srpskog pokreta obnove, Lige socijaldemokrata Voj-
vodine, Liberalno demokratske partije, Nove Srbije i Jedinstvene Srbije
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koje od svog osnivanja nisu menjale predsednika upucuju na znacaj li-
dera u srpskom partijskom sistemu (Spasojevié¢, Stojiljkovi¢ 2020, 168).
Pored toga, ¢ak 83% gradana Srbije smatra da “samo partija sa jakim
liderom moze da formira jaku i ¢vrstu vladu” (Spasojevi¢, Stojiljkovié
2019, 169). Osim toga, pozitivan stav o politickim liderima pozitivno uti-
Ce na vecu izlaznost kao i na pozitivnije misljenje o partijama tih lidera
(Todosijevi¢, Pavlovi¢ 2020, 205).

Cilj istrazivanja je da utvrdi koji prediktori imaju najve¢u eksplana-
tornu mo¢ u pogledu glasanja za Srpsku naprednu stranku. SNS pred-
stavlja predmet ovog istrazivanja buduci da se radi o partiji koja u kon-
tinuitetu od 2012. godine vrsi vlast u Srbiji i koja u poredenju sa ostalim
strankama uziva najvecu podrsku gradana. Prva hipoteza je da socide-
mografski pristup nece imati veliku eksplanatornu mo¢ u slucaju objas-
njavanja glasanja za Srpsku naprednu stranku. Druga hipoteza je da ¢e
modeli vezani za medijsku sferu i za politicke stavove gradana imati ve¢u
eksplanatornu mo¢ od sociodemografskog modela. Treca hipoteza je ta
da ¢e model koji je vezan za uticaj lidera na biracko opredeljenje imati
najvecu eksplanatornu moc.

Metodologija

Uzorak i procedura

Istrazivanje je sprovedeno na reprezentativhom slu¢ajnom uzorku sta-
novnika Srbije (N =1800, 51% Zene). Ispitani su stanovnici Cetiri sta-
tisticka regiona: Vojvodina (n = 490); Beograd; (n = 422); Zapadna Srbi-
jaiSumadija (n = 593) i Istoéna i Juzna Srbija (n = 295). Prosek godina
ispitanika je 48, raspon godina je izmedu 18 i 79 (M = 48). Prikuplja-
nje podataka je sprovedeno pomocu upitnika konstruisanog od strane
istrazivackog tima Univerziteta u Ohaju u sklopu projekta “Comparative
National Elections Project” (The Ohio State University 2021). Podaci su
prikupljeni tokom jula 2020. godine.

Instrumenti i varijable

Zavisnu, kriterijumsku varijablu u istrazivanju predstavlja privrzenost
Srpskoj naprednoj stranci. Varijabla je merena pitanjem u okviru kog
su ispitanici oznacavali prema kojoj od ponudenihh stranaka ili koalicija
koje su ucestvovale na parlamentarnim izborima 2020. godine ili su ih
bojktovale osecéaju privrzenost. Mogli su da oznace samo jednu stranuku
ili koaliciju. Broj ispitanika koji je oznacio privrzenost sa Srpskom na-
prednom strankom je 605. Ukupno 951 ispitanik nije oznacio privrzenost
ni prema jednoj stranci.

Upitnikom su prikupljeni podaci koji su se odnosili na socidemografske
karakteristike ispitanika. Podaci su se odnosili na pol, starost, obrazova-
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nje, nivo prihoda, region (Vojvodina, Beograd, Zapadna Srbija i Sumadija
i Istocna i Juzna Srbija), tip naselja (ruralno, prigradsko i urbano), rad u
privatnom vs drzavnom sektoru. Obrazovni nivo je meren pomocu 10 po-
nudenih opcija (1. bez osnovne skole 2. nepotpuno osnovno obrazovanje
3. najvise zavrsena osnovna Skola, 4. srednjoskolsko obrazovanje (trogo-
diSnje), 5. srednjoskolsko obrazovanje (Cetvorogodisnje), 6. viSa Skola,
7. akademsko obrazovanje (fakultet) - osnovne studije, 8. akademsko
obrazovanje (fakultet) - magistratura, 9. akademsko obrazovanje (fakul-
tet) - master, 10. akademsko obrazovanje (fakultet) - doktorske studije).
Ova varijabla je potom rekodirana u 3 varijable, nisko obrazovanje (n
= 620) - grupisanjem prve, druge i trece opcije, srednje obrazovanje
(n = 879) - grupisanjem cetvrte i pete opcije i visoko obrazovanje (n =
293) - grupisanjem Seste, sedme, osme, devete i desete opcije. Sedam
ispitanika (n = 7) se nije izjasnilo po pitanju obrazovanja. Podaci vezani
za prihod dobijeni su tako Sto su ispitanici oznacavali kojoj kategoriji
prihoda pripada njihova proslomesecna zarada. Bilo je ukupno 14 kate-
gorija (1. manje od 10.000 rsd, 2. 10.000-19.999, 3. 20.000-29.999, 4.
30.000-39.999, 5. 40.000- 49.999, 6. 50.000 - 59.999, 7. 60.000 - 69.999,
8.70.000 - 79.999, 9. 80. 000 - 89.999, 10. 90.000 - 99.999, 11. 100.000-
120.000, 12. 121.000 - 150.000, 13. 151. 000 - 200.000, 14. vise od 201.
000 rsd. Broj ispitanika koji se nisu izjasnili o visini svojih prihoda bilo je
431 ( n =431). Ovih 14 kategorija je ravnomernom raspodelom pretvo-
reno u 3 nove varijable: nizak prihod (n = 554), srednji prihod (n =465)
i visoki prihod (n = 350).

Ispitanici su oznacili koji televizijski program su u svrhu politickog
informisanja u prethodna 3 meseca najviSe gledali. Ispitanici su se opre-
delili za jednu od 9 opcija : 1. RTS , 2. Happy, 3. N1, 4. Nova S, 5. B92,
6. Pink, 7. Prva, 8. Lokalni ili regionalni informativni program, 9. Drugi
televizijski kanal, dopiSite ime. Svaka opcija je rekodirana u posebnu di-
hotomnu varijablu, odnosno da li ispitanici gledaju ili ne gledaju: RTS (N
= 500), Happy (N = 49), N1 (N = 247), Nova S (N = 40), B92 (N = 44),
Pink (N = 273), Prva (N = 178), osma i deveta opcija su spojene u jednu
varijablu - ostali kanali (N =31). Broj ispitanika koji se nije izjasnio o naj-
cesce gledanom televizijskom programu u svrhu politickog informisanja
je 438 (n = 438).

U cilju otkrivanja korelacije izmedu politickih stavova gradana i iz-
bornog ponasanje korisé¢eni su podaci o stavovima o izbornom procesu
2020. godine, o rasprostranjenosti korupcije u politici, o stanju demokra-
tije u Srbiji, stanju ekonomije u Srbiji tokom poslednjih 12 meseci, a iz-
merena je i autoritarnost ispitanika. Stavovi o izbornom procesu mereni
su preko pitanja u okviru kog su ispitanici izbore mogli da ocene kao: 1.
slobodne i posStene, 2. slobodne i postene sa ve¢im problemima, 3. slo-
bodne i poStene sa manjim problemima i 4. potpuno slobodne i postene.
Ova varijabla je zatim rekodirana u Cetiri dihotomne varijable, odnosno
za svakog ispitanika je postojao podataka da li se slaze ili ne slaze da su
izbori bili: neslobodni (N = 478); slobodni, sa velikim problemima

slazem se
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(Ng50m e = 164); slobodni, sa malim problemima (N_, = 468); potpuno
slobodni (N, = 438). Broj ispitanika koji se nije izjasnio o karakteru
izbornog procesa je 251. Stavovi ispitanika o rasprostranjenosti korup-
cije u politici dobijeni su pomocu pitanja gde je moguce bilo zaokruziti
jedan od sledec¢ih odgovora: 1. gotovo da nema korupcije, 2. malo je ima,
3. prilicno je rasprostranjena i uobic¢ajna, 4. veoma je rasprostranjena
i uobicajna. Potom je na osnovu cetiri ponudenih opcija u ovom pitanju
nacinjeno cCetiri nove dihotomne varijable: 1. nema korupcije u politici
(N = 51), 2. malo je korupcije u politici (N = 512), 3. korupcija je uobi-
Cajna u politici (N = 575), 4. korupcija je veoma uobicajna u politici (N =
581). Ukupno 81 ispitanik se nije izjasnio o rasprostranjenosti korupcije
u politici. Ispitanici su ocenili demokratiju u Srbiji na slede¢i nacin: 1.
demokratija u punom kapacitetu, 2. demokratija, sa manjim problemima,
3. demokratija, sa velikim problemima, 4. nema demokratije. Od ovog su
potom rekoridaranjem stvorene 3 varijable: 1. potpuna demokratija (N =
134), 2. demokratija, sa problemima (N = 1142), 3. nema demokratije (N
= 358). Ukupno 99 ispitanika nije ocenilo demokratiju u Srbiji. Ispitan je
i stav o stanju ekonomije u proteklih 12 meseci, a ponudene su sledece
opcije: 1. znatno je loSija, 2. nesto je losija, 3. ostala je ista, 4. nesto je
bolja, 5. mnogo je bolja. Potom su rekoridanjem napravljene 3 varijable:
1. ekonomija je u losijem stanju - spajanjem 1. i 2. opcije (N =727), 2.
ekonomija je nepromenjena (N = 707), 3. ekonomija je u boljem stanju -
spajanjem 4.1 5. opcije (N = 324). Autoritarnost kod ispitanika je merena
pomocu pitanja o najpozeljnijem politickom uredenju gde su ponudene
sledece opcije: 1. demokratija je bolja od bilo kog drugog oblika vladavi-
ne, 2. u odredenim trenucima, autoritarni rezim, diktatura moze biti bolji
od demokratije, 3. za ljude kao Sto sam ja, svi rezimi su isti. Ukupno 100
ispitanika u ovom slucaju nije pruzilo odgovor. Potom je stvorena nova
varijabla autoritarnost, koja se odnosila na to da li su ispitanici odabrali
opciju 2 (N = 424) ili nisu.

Stavovi ispitanika o slobodi medija mereni su pitanjem sa sledeé¢im
opcijama: 1. nema slobodnih medija, 2. delimi¢no slobodni mediji, sa zna-
Cajnim problemima, 3. delimi¢no slobodni mediji, sa manjim problemi-
ma, 4. potpuno slobodni mediji. Kreirane su cCetiri varijable rekodiranjem
prethodne i tako su dobijene sledec¢e dihotomne varijable: 1. nema slo-
bodnih medija (N = 424), 2. delimi¢no slobodni mediji sa ozbiljnim pro-
blemima (N = 433), 3. delimi¢no slobodni mediji sa manjim problemima
(N = 473) i 4. mediji su slobodni (N = 320). Broj neizjasnjenih ispitanika
o slobodi medija je 150 (N = 150).

Za merenje uticaja lidera na opredeljenje biraca koriS¢ena je vari-
jabla miSljenje o Aleksandru Vucicu, koja je ispitana pomocu jedanae-
stostepene skale o miSljenja o politickim liderima (0 - veoma negativno,
5 - neutralno, 10 - veoma pozitivno). Ukupno 1719 ispitanika je dalo svo-
je misljenje o predsedniku SNS-a i Srbije Aleksandru Vucicu, dok 81 ispi-
tanik to nije ucinio (n= 81), prosecna ocena Vucica je 5,73 (SD =3,74 ).
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Rezultati

Za merenje uspesnosti socidemografskog pristupa u obnjasnjavanju iz-
bornog ponasanja, tj. glasanja za Srpsku naprednu stranku koriSéena je
binarna logisti¢ka regresiona analiza. StatistiCki znajac¢ne varijable su:
nisko obrazovanje (B = 2.201, p <0.01), srednje obrazovanje (B =0.735,
p<0.05), Zapadna Srbija i Sumadija (B= 1.279, p <0.01) i Vojvodina
(B=0.973, p<0.05). Podaci ukazuju da nize i srednje obrazovani imaju 9,
odnosno 2 puta vece Sanse da glasaju za Srpsku naprednu stranku od viso-
ko obrazovanih. Pored toga, stanovnici Zapadne Srbije i Sumadije, tj. Voj-
vodine su 3,5 odnosno 2,5 puta skloniji glasanju za SNS. Ovaj pristup ima
odredenu eksplanatornu mo¢ buduci da objasnjava skoro petinu glasova
za Srpsku narpednu stranku (R? Nagelkerke = 16.8). Medutim, predvida-
nje glasanja za Srpsku naprednu stranku se moze uciniti i posredstvom
drugih modela ¢ija ¢e eksplanatorna mo¢ u nastavku biti ispitana. Socide-
mografske varijable ¢e u budu¢im modelima ostati u svrhu kontrole.

Tabela 1: Binarna logisticka regresiona analiza sociodemografskih karakteristika i glasanja
za Srpsku naprednu stranku - Logit

Varijable B (S.E.)
Konstanta 0.647 (0.551)
Nisko obrazovanje 2.201%%* (0.475)
Srednje obrazovanje 0.735*%(0.312)
Muskarci -0.243 (0.263)
Starost -0.007(0.011)
Nizak prihod 0.098(0.364)
Srednji prihod -0.171(0.287)
Drzavni sektor 0.510(0.307)
Zapadna Srbija i Sumadija 1.279%+*(0.376)
Isto¢na i juzna Srbija 0.507(0.420)
Vojvodina 0.973**(0.386)
Ruralno -0.487(0.297)
Prigradsko -0.243(0.413)
R? Nagelkerke 0.168

*Rkp <0.01 **p<0.05 *p<0.1 S.E. oznacava standardnu gresku regresionog koeficijenta

Za merenje uspesnosti medija u predvidanju glasanja za Srpsku napred-
nu stranku je takode izvrSena binarana logistiCka regresiona analiza. U
ovom modelu doslo je do odredenih promena u pogledu sociodemograf-
skih varijabli buduci da srednje obrazovanje viSe nije statisticki znacajna
varijbla dok su varijable nisko obrazovanje (B = 1.816, p <0.01), Zapad-
na Srbija i Sumadija (B = 1.174, p<0.05) i Vojvodina (B =1.253, p<0.05)
su zadrzale statisticku znacajnost. Statisticki znacajne varijable vezane
za medije su RTS (B =1.642, p<0.1), TV Pink (B = 2.604, p<0.05), TV
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Happy (B = 2.443, p<0.05) i Prva (B = 1.786, p<0.1). Dakle, Sansa gla-
sanja za Srpsku naprednu stranku je 13,5 puta veca ukoliko je TV Pink
primarno sredstvo politickog informisanja, 11,5 puta ukoliko je to TV
Happy, odnosno 5,9 ili 5,1 puta veca ukoliko je re¢ o TV Prva, tj. RTS-u.
Eksplanatorna mo¢ ovog modela je znacajna buduci da on objasnjava 2/5
glasova za Srpsku naprednu stranku (R? Nagelkerke = 0.403). Kada ovaj
model uporedimo sa prethodnim, sociodemografskim modelom (Tabela
1) uocavamo da se eksplanatorna mo¢ povecala za gotovo 2,5 puta.

Tabela 2: Binarna logistic¢ka regresiona analiza uticaja TV kanala
na glasanje za Srpsku naprednu stranku - Logit

Varijable B (S.E.) B(S.E.)

Konstanta

Nisko obrazovanje
Srednje obrazovanje

Musko
Godine

Nizak prihod
Srednji prihod

Drzavni sektor

Zapadna Srbija i Sumadija

Isto¢na i juzna Srbija
Vojvodina
Ruralno
Prigradsko
RTS

Pink

Happy

N1

NovasS

B92

Prva

R? Nagelkerke

0.647 (0.551)

2.201*** (0.475)
0.735** (0.312)

-0.243 (0.263)
-0.007(0.011)

0.098(0.364)
-0.171(0.287)

0.510(0.307)

1.279*+*(0.376)

0.507(0.420)
0.973*+(0.386)

-0.487(0.297)
-0.243(0.413)

0.168

-1.143(1.177)

1.816%*%(0.544)
0.711(0.386)

-0.053(0.326)
-0.015(0.014)

-0.349(0.435)
-0.236(0.359)

0.303(0.370)

1.174%%(0.458)

0.602(0.514)
1.253%%(0.497)

-0.780(0.360)
-0.532(0.487)

1.642%(0.958)
2.604*+(1.007)
2.443%%(1.199)
-0.771(1.004)

0.392(1.354)
-0.447(1.199)
1.786%(0.973)

0.403

*kp <0.01 **p<0.05 *p<0.1 S.E. oznacava standardnu gresku regresionog koeficijenta

U svrhu merenja uspesnosti modela vezanog za politicke stavove ispita-
nika u objasnjavanju glasanja za Srpsku naprednu stranke je takode pri-
menjena binarna logisticka regresiona analiza. Statisticki znacCajne soci-
demografske varijable u ovom modelu su nisko obrazovanje (B = 2.154, p
<0.01), starost (B =-0.072, p <0.01), drzavni sektor (B = 1.396, p <0.01).
Staticki znacCajne varijable vezane za politiCke stavove ispitanika su potpu-
no slobodni izbori (B = 3.480, p <0.01), slobodni izbori sa malim problemi-
ma (B =3.099, p <0.01), mediji delimi¢no slobodni sa malim problemima
(B =1.380, p<0.05), mediji delimi¢no slobodni sa velikim problemima (B
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=1.462, p<0.05), korupcija uobicajna (B =1.485, p<0.05) i autoritarnost
(B =1.183, p<0.05). Sanse su 32, tj. 22 puta veée da ¢e glas pripasti SNS-u
ukoliko je podrzan stav da su izbori potpuno slobodni ili slobodni uz manje
probleme. Kada je u pitanju sloboda medija, Sanse glasanja za Srpsku na-
prednu stranku su 3,9, tj. 4,3 puta vece ukoliko je ispitanik stava da su me-
diji delimi¢no slobodni, sa manjim problemima ili delimi¢no slobodni, sa
veéim problemima. Stav o korupciji kao uobicajnoj pojavi uvecava Sanse
glasanja za SNS za 4,4 puta dok autoritarnost povecava Sanse za 3,2 puta.
Eksplanatorna mo¢ ovog modela je velika buduci da on objasnjava vise od
3/5 glasova za Srpsku naprednu stranku (R? Nagelkerke = 0.679). Kada
uporedimo kognitivni model sa prethodna dva modela, socidemografskim

i medijskim (Tabela 1 i 2) jasno uocavamo porast eksplanatorne moci.

Tabela 3: Binarna logisticka regresiona analiza stavova gradana i glasanja za SNS - Logit

Varijable

B (S.E.)

B(S.E.)

Konstanta

Nisko obrazovanje
Srednje obrazovanje

Musko

Godine

Nizak prihod
Srednji prihod

Drzavni sektor

Zapadna Srbija i Sumadija
Isto¢na i juzna Srbija
Vojvodina

Ruralno
Prigradsko

Potpuno slobodni izbori
Slobodni izbori, sa malim
problemima

Slobodni izbori, sa velikim
problemima

Mediji su slobodni

Del. slobodni mediji-manji
problemi

Del. slobodni mediji-znacajni

problemi
Nema korupcije u politici
Malo korupcije u politici

Korupcija je uobicajna u politici

Demokratija u punom
kapacitetu

Demokratija sa problemima

Autoritarnost

Ekonomija je u boljem stanju
Ekonomija -je nepromenjena

R? Nagelkerke

0.647 (0.551)

2.201%* (0.475)
0.735%(0.312)

-0.243 (0.263)
-0.007(0.011)

0.098(0.364)
-0.171(0.287)

0.510(0.307)
1.279*%%(0.376)

0.507(0.420)
0.973**(0.386)

-0.487(0.297)
-0.243(0.413)

0.168

-2.017(1.171)

2.154%(0.729)
0.763(0.530)

-0.152(0.438)

-0.072*%(0.022)

-0.598(0.565)
-0.413(0.477)

1.396**%(0.544)

-0.323(0.638)

0.686(0.752)
1.091(0.755)

-0.460(0.492)
-0.371(0.608)

3.480%**(0.720)
3.099%%(0.622)
1.045(0.779)
1.422(0.868)
1.380*%(0.678)
1.462%%(0.654)
2.784(1.745)
1.196(0.741)
1.485*%%(0.656)

19.472(6957.945)

0.059(0.794)
1.183%%(0.502)
1.044(0.646)
0.327(0.496)
0.679

*kp <0.01 **p<0.05 *p<0.1 S.E. oznacava standardnu gresku regresionog koeficijenta
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Za merenje uticaja lidera SNS-a i predsednika Srbije Aleksandra Vucic¢a
primenjena je binarna logisticka regresiona analiza. Statisticki znacaj-
ne socidemografske varijable u ovom modelu su nisko obrazovanje (B
=1.670, p<0.05), starost (B = -0.063, p <0.01). Varijabla vezana za mi-
Sljenje o predsedniku SNS-a i Srbije je statisticki znacajna (B =1.116, p
<0.01). Podaci izvedeni iz ovog modela nam govore da se Sansa glasanja
za SNS uvecava za 3 puta za svaki podeok na skali kojom se meri mislje-
nje o Aleksandru Vuci¢u. Dakle, ukoliko je misljenje o predsedniku SNS-a
veoma pozitivno (10 na skali), Sansa glasanja za Srpsku naprednu stran-
ku je 30 puta veca. Eksplanatorna mo¢ ovog modela je ogromna buduci
da se njime objasnjava gotovo 4/5 glasova za SNS. Ovaj model poseduje
najvecu eksplanatornu mo¢ u poredenju sa svim prethodnim modelima
(Tabela 1,21 3).

Tabela 4: Binarna logisticka regresiona analiza stava o predsedniku Srbije i Srpske napredne
stranke Aleksandru Vucicu i glasanja za SNS - Logit

Varijable B (S.E.) B(S.E.)
Konstanta 0.647 (0.551) -4.376(1.419)
Nisko obrazovanje 2.201*** (0.475) 1.670*%(0.756)
Srednje obrazovanje 0.735%(0.312) 0.580(0.619)
Musko -0.243 (0.263) -0.651(0.023)
Godine -0.007(0.011) -0.063*+%(0.023)
Nizak prihod 0.098(0.364) -0.852(0.631)
Srednji prihod -0.171(0.287) -0.123(0.540)
Drzavni sektor 0.510(0.307) 0.690(0.596)
Zapadna Srbija i Sumadija 1.279*%%(0.376) -0.156(0.719)
Isto¢na i juzna Srbija 0.507(0.420) 0.343(0.793)
Vojvodina 0.973**(0.386) 0.749(0.797)
Ruralno -0.487(0.297) -0.601(0.516)
Prigradsko -0.243(0.413) -0.890(0.767)
Misljenje o Aleksandru Vuci¢u 1.116%+%(0.152)
R? Nagelkerke 0.168 0.785

*kp <(0.01 **p<0.05 *p<0.1 S.E. oznacava standardnu gresku regresionog koeficijenta
Diskusija

U okviru ovog rada testirana su Cetiri modela predikcije glasackog opre-
deljivanja za Srpsku naprednu stranku: sociodemografski model, kogni-
tivni (stavski model), medijski model i liderski model. U okviru svakog
modela ispitano je da li i u kojoj meri razli¢iti prediktori objasnjavaju
glasanje za SNS. Testiranje modela koji sadrzi socio-demografske vari-
jable pokazalo je da je jedino varijabla nisko obrazovanje u svim mode-
lima (Tabela 1, 2, 3 i 4) u kontinuitetu imala statisticku znacajnost. Ovaj
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nalaz govori da Srpska napredna stranka ima stabilnu podrsku medu
nize obrazovanim stanovnistvom. Ovakav zakljucak upucuje na odredenu
pravilnost kod birackog tela buduci da su istrazivanja sa pocetka 90ih
godina ukazivala da nize obrazovano stanovniStvo naginje ka provladinoj
orijentaciji (Milosevi¢ 1997, 282). Uzimajuci u obzir da je socidemograf-
ski model (Tabela 1) u poredenju sa ostalim modelima (Tabela 2, 3 i 4)
imao najmanju eksplanatornu mo¢, potvrdena je prva hipoteza.

Model koji je ispitivao da li informisanje o politickim desavanjima po-
sredstvom razlic¢itih televizija moze da objasni politicke preferencija po-
vrh sociodemografskih varijabli (Tabela 2) je pokazao da se se na osnovu
pracenja svih televizija sa nacionalnom frekvencijom, osim B92, moze
predvidati glasanje za SNS. Moguci razlog zasto varijabla B92 nije static-
ki znacajna lezi u Cinjenici da je svega 44 ispitanika oznacilo ovu televizi-
ju kao najée$¢i izvor politiékog informisanja. Cini se da je nadmo¢ vlasti
u medijskoj predstavljenosti (pra¢eno pozitivnim tonalitetom) na kanali-
ma sa nacionalnom pokrivenoséu dovela do toga da gledanje ovih kanala
u svrhu politickog informisanja uspesno predvida glasanje za SNS.

Buducéi da je SNS vladajuéa stranka, ocekivano je da ¢e njeni biraci
imati stav da su izbori i mediji slobodni, sa manjim ili ve¢im problemi-
ma (Tabela 3). Ovaj podatak je u skladu sa ranije pomenutim nalazima
Besi¢a o stavu glasasa SNS-a da je izborni proces u Srbiji demokrat-
ski (Besi¢ 2020, 11). Pored toga potvrden je i njegov prethodni nalaz o
izrazenoj autoritarnosti biraca SNS-a, buducéi da je i u ovom istrazivanju
autoritarnost bila statisticni znacajan prediktor glasanja za SNS. Nalaz
o povezanosti stava da je korupcija u politici uobicajna i glasanja za SNS
moze se tumaciti u skladu sa kontinuiranim niskim poverenjem gradana
u skupstinu Srbije i politicare na koje ukazuju i drugi autori (Spasojevic,
Stojiljkovi¢ 2020). Vec¢a eksplanatorna mo¢ ovog i prethodnog modela
(Tabela 2 i 3) od socidemografskog modela (Tabela 1) potvrduje i drugu
hipotezu.

Najvecu eksplanatornu mo¢ ima poslednji model (Tabela 4) koji se
odnosi na povezanost pozitivnog misljenja o lideru SNS-a i predsedniku
Srbije Aleksandru Vucicu i glasanja za tu stranku. I ovaj nalaz moze se
tumaciti sa prikazanim studijama u kojima je ukazivano na znacaj lidera
u danasnjoj politici u Srbiji. Ovim je potvrdena i poslednja, treca hipo-
teza. Svrishodno bi bilo izraditi istrazivanje o znacaju lidera za oprede-
ljivanje biraca za ostale politicke partije u Srbiji, kao i ispitati Cinioce
pozitivnog misljenja o lideru stranke. Osim toga, treba imati na umu da u
nekom od narednih ispitivanja treba prevazi¢i ograni¢enje ovog upitnika
koje se ogleda u ¢injenici da nije direktno postavljeno pitanja za koga bi
glasali, vec je ispitana privrzenost nekoj od politickih opcija.
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Voting predictors for Serbian Progressive Party

Abstract

v

In this research voting predictors for the Serbian Progressive Party have been examined. It is
of special interest to identify the factors of preferences for this political party given the fact
that from 2012 this party holds the reigns of executive power in Serbia, that is it has never
lost an election and became a part of the opposition. With the implementation of binary
logistic regression explanatory power of several variables which were separated into four
models (social-demographic; cognitive; media and leader models) were tested and quanti-
fied. Analyzed data stem from a survey which was done by a representative random sample
of 1800 participants in 2020 as a part of a University in Ohio’s project named ,,Comparative
National Elections Project”. The research has shown that the leader model has the greatest
explanatory power, that is a positive opinion about the leader of the Serbian Progressive
Party explains the best a vote for that party. Model in which political stances (perception
about the state of the economy, democracy, corruption, electoral process, and autocracy)
and most-watched media (television programs with national frequency) were examined have
somewhat less albeit still significant explanatory power. The social-demographic model has
the least explanatory power, and low education is the strongest predictor of this model.

Key words

v

voting behaviour, voting motivation, elections, serbian progressive party (SNS) - Aleksandar
Vuci¢
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