
Табела 5.1 Спецификација  предмета  на студијском програму докторских студија 

Назив предмета: Медији и масовна политичка персуазија 

Наставници: проф. др Синиша Атлагић, проф. др Веселин Кљајић, доц. др Јелена Сурчулија Милојевић, 

доц. др Лидија Мирков 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 10 

Услов: нема 

Циљ предмета: 
Услед немогућности теоријског утемељења и операционализације захтева за тзв. објективним 

информисањем, на коме би се могло засновати строго разликовање политичког информисања и политичког 

убеђивања, циљ предмета је да се студенти, на теоријском плану, детаљније упознају са карактеристикама 

политичког убеђивања као функције политичког комуницирања.Наведени циљ подразумева и стицање 

знања на основу којих ће студенти разликовати наведене функције политичког комуницрања на основу 

преовлађујућих елемената садржаја порука, типова коришћене аргументације, компоненте става на који су 

поруке усмерене, као и начина презентовања поруке. 

Исход предмета:  
Предмет би могао да буде од користи студентима који намеравају да се баве истраживањима политичког 

комуницирања у научно-истраживачким институцијама, онима који намеравају да се ангажују у агенцијама  

које се баве  активностима политичке пропаганде, политичког маркетинга, политичког оглашавања, односа с 

јавнишћу и сродних активности, као и студентима који желе да се професионално ангажују на 

одговарајућим пословима у медијима, државним органима, политичким странкама и другим институцијама, 

а посебно на пословима у вези са планирањем и реализацијом различитих општепромотивних, тематских, 

изборних и других кампања. 

Садржај предмета: 
Теоријска настава  

1.Теоријски приступи истраживању политичког комуницирања; Политичка персуазија као функција 

политичког комуницирања  

2. Вредносна оријентација као основа политичко-персуазивног деловања; Политичка персуазија и сродни 

појмови – „политичко комуницирање“ „политичка пропаганда“, „политички маркетинг“, „односи с 

јавношћу“, „стратешко комуницирање“, „јавна дипломатија“  

3. Како власти граде и одржавају пристанак грађана? Улога медија у ширењу погледа на свет; „Производња 

пристанка“ од Е. Бернајза до Е. Хермана и Н. Чомског;  

4. Симбиоза новинара, политичара и PR/спин доктора. Kako je „PR-изација изменила политички процес?  

5. Селебритизација политике и политичка персуазија: Главне стратегије и димензије селебритизације 

политике;  Успон селебрити политичара у Европи и у САД 

6. Селебрити активизам: Употреба „звезда“ у политичке сврхе  

7. Персуазија у политичком дискурсу  

8. Популистички стил у политичкој персуазији;  

9. Психолошки механизми утицаја на свест и на понашање публике у масовној политичкој персуазији. 

Управљање масом као објектом политичке персуазије;  

10. Медији и персуазија у међународним односима;   

11. Норме о међународној политичкој персуазији;  

12. Медијски пословни модели и политичка персуазија: Пословање медија и карактеристике медијског 

тржишта као основа политичко-персуазивног деловања 
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Број часова  активне наставе Теоријска настава: 60 Студисјки истраживачки рад: 45 

Методе извођења наставе Настава подразумева предавања наставника, видео презентације, групне 

расправе и индивидуално ангажовање сваког полазника. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

 
 

писмени испит 50 

 
 

усмени испит 50 

 


